
徐州文旅集团

无锡拈花湾文化旅游发展
有限公司，作为一家以中国创意
文旅集成商为战略定位的国有文

化旅游企业，始终致力于推动中华
优秀传统文化的创造性转化、创新性

发展与创意性表达，矢志打造具有中国
特色、世界影响的文化旅游品牌。

拈花湾文旅已形成覆盖全国的项目布局。迄今已成功
打造并运营了包括无锡拈花湾禅意小镇、宜兴大有秋·竺
山、曲阜尼山圣境、鲁源村、新疆那拉提拈花湾·哈茵赛在内
的一系列标杆性文旅项目，累计接待游客逾1.5亿人次。无
锡鸿山奇境、烟台崆峒胜境、四川广汉三星堆、青岛崂山胜

境、新疆阿力麻里等多个重点项目正在积极推进中。
拈花湾文旅不断拓展“文旅+”产业边界，积极探索“文

旅+大健康”“文旅+大教育”“文旅+大娱乐”等融合发展模
式，全面提升产业辐射力与带动力。2025 年围绕首届“苏
超”，拈花湾景区面向南通、连云港、徐州发放18300张免票，
抢票率100%；对淮安实行全免政策，释放30000张免票额度。

拈花湾文旅将坚定贯彻国家文化战略，立足文化自
信，充分发挥创意创新创造优势，深化对中华优秀传统文
化的现代表达与时代诠释，提炼符合当代审美需求的生
活方式，勇担文化传播者、生活引领者与区域发展推动者
的时代角色。

无锡拈花湾文旅

今年 6 月 27 日至 6 月 30 日，

江苏市民凭本人身份证、居住证

可直接免票进入周庄古镇游览。这

波福利和诚意着实让“苏超”球迷感受到

了周庄的热情。

9月26日，“十三太保齐聚周庄——我为苏超助力”主题打

卡活动在周庄全福南路热力启动，将水乡典雅气质与“苏超”赛

事激情巧妙相融，为国庆中秋假期提前点燃文旅热潮。

9月27日，苏州队VS常州队，周庄特别推出江苏市民

免费游福利。9月26日至28日期间，凭江苏身份证或居住

证即可免费进入周庄古镇！

从激情四射的赛事到水乡的桨声灯影，周庄用一张“消

失的门票”展现了这座古镇乐于“宠粉”的温度和热情，将观

赛热情转化为文旅消费动能，让“体育+文旅”为周庄消费

经济注入澎湃动力。

苏州周庄古镇

绿茵赛场拼搏竞逐，经济沃
土活力迸发。

“苏超”赛场彰显的坚韧拼搏
精神，恰是江苏经济强劲实力与创

新活力的生动缩影，而溧水区产业集
团的锐意进取，正与江苏经济界的奋进

脉搏同频共振。
作为溧水全区国企中首个斩获主体信用AAA评级的企

业，集团总资产达615.15亿元。
重大项目畅通“发展赋能”渠道。“交邮快供+”项目全面

竣工，规划年产绿电约120万千瓦时，2026年1月正式运营；
区托育综合服务中心打造全区首家公建公办托育品牌。

“医育融合”模式获央视报道。推行学校食材“双集中”
模式，截至11月末，累计为全区109所学校配送食材22198
单、2501.94吨。

资产运营畅通“增值增效”渠道。资产总出租面积提升
至28.65万平方米，陈沛桥邻里商业中心、通济街商业综合体
出租率达100%，引入盒马NB溧水首店等业态；深化农文旅
融合，做强咪豆音乐节地区性IP品牌，策划农文旅助农促消
费、溧水有机花鲢游金陵等特色活动。

党建赋能畅通“治理提效”渠道。创新国企“党建+市场
治理”模式，成立全市首个农贸市场商户党支部，归拢党员商
户参与多元治理，凝聚发展合力。

溧水区产业集团

“苏超”举办期间，南京玄武
湖景区深挖赛事IP价值，推出系
列特色文旅产品与体验项目：一是

打造“苏超”主题凤头鸭玩偶。玩偶
身着南京队队服、头顶黄毛造型，精准

贴合赛事热点，成为游客追捧的文创潮
品。二是联动机器人咖啡机推出“苏超”主题拉

花，创意十足的赛事元素与科技感咖啡机碰撞融合，新颖有趣
的体验深受游客喜爱。同时亮相CCTV2《正点财经》栏目。
三是常态化推出黄册库护卫巡游与“烫头鸭”“玄玄”玩偶服互
动项目，每周末及节假日在景区定点展演，借赛事热度持续吸
引客流，实现体育赛事与文旅体验的双向赋能。

9 月 27 日，江苏省城市足球联赛南京主场中场休息时
段，南京玄武湖景区巡游队伍精彩亮相，荷花仙子、吉祥物

“玄玄”、“苏超”限定款“烫头鸭”与黄册库护卫组成的特色方
阵，在萌态互动间尽显江南皇家园林深厚的历史底蕴，成为
赛场内外的文旅亮点。

“苏超”决赛之夜，南京玄武湖景区更以科技赋能助威赛
事，千架无人机在景区上空编队表演，变换出足球炫动、球员
射门等画面，用璀璨光影为“苏超”总决赛喝彩，打造了兼具
视觉震撼与文旅特色的助威场景。南京玄武湖景区以多元
形式深度联动“苏超”，实现体育赛事与文旅资源的双向赋
能，彰显江苏文体旅融合发展的活力与潜力。

南京玄武湖景区

自 2025 年 8 月荣膺官方认

证的“南京球迷集聚区”以来，鼓

楼水岸·南艺后街充分利用望鲸广

场、U 艺广场、520 广场三大户外空

间，成功举办6场“苏超”第二现场观赛活

动，场均吸引 1.5 万余名球迷参与，组建了超

2000 人球迷社群，带动成都娃娃、麦当劳等街区商户累计

营销额达700万元，较平日增长45%，将赛事流量高效转化

为消费增量。

今年以来，街区持续深化“南京球迷集聚区”建设，将

“苏超”第二现场观赛与冰淇淋节、南京·大学生国际赛艇

公开赛、鼓楼区“全民健身日”等大型品牌活动有机结合，

形成“文体旅商艺”深度融合的叠加效应。赛事间隙同步直

播美加墨世界杯、“排超”等赛事，通过足球主题装置、文创市

集、街头快闪演出等多元形式打造“行进式观赛嘉年华”。

同时，街区持续运营球迷社群，推出观赛福利与票根经

济促销活动，进一步浓厚观赛氛围，激发消费活力，让鼓楼水

岸·南艺后街不仅是观赛胜地，更成为兼具休闲娱乐与文化

体验的城市活力地标。

鼓楼水岸·南艺后街
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在长三角一体化浪潮中，南通正以“跨江融合、产业协同”为
路径，与苏州、常州共同构建区域发展的“金三角”。作为中国产
业园区的运营标杆，中南高科紧跟国家战略，以“产业互联、集群
共育、服务共享”为理念，在南通前瞻布局多个高质量园区。源自
南通、反哺南通，中南高科不仅将这里视为发源地，更作为深度参
与制造强国战略的核心支点。

自2012年首进通州湾，中南高科以13年的持续深耕，逐步构建
起覆盖高端装备、汽车电子、生物医药、电子信息等多领域的园区网
络。从一片滩涂到产城融合示范区，从制造基地到创新策源地，中南
高科与南通共同演绎出一幅“以产兴城、以城促产”的生动图景。

一、战略落子：为什么选择南通

南通，一座深植制造业基因的百年工业名城。自张謇开创近
代民族工业以来，“父教育、母实业”的精神血脉一直在这片江海
交汇处延续。改革开放后，南通以纺织、建筑、船舶为支柱，迅速
崛起为“江苏四小龙”之一。如今，它不仅是全国制造业20强城
市，更站在“万亿GDP”的门槛上，推进“长江口产业创新协同区”
与“沿江科创带”的双重建设。

这座城市聚焦船舶海工、高端纺织、新材料、新一代信息技术
四大产业集群，与中南高科“服务中国制造业升级”的使命高度契
合。从通州湾新出海口到“三港联动”战略，从传统产业升级到海
上风电、LNG装备、生物医药等新兴领域崛起，南通不断展现其作
为长三角北翼经济中心的实力与潜力。

中南高科自2012年进驻以来，累计为南通引入超过400家制
造业企业，覆盖集成电路、生物医药、智能制造等高成长赛道，成
为区域产业升级中不可或缺的市场化力量。

二、园区矩阵：四大标杆构筑产业生态

（一）南通车创智慧产业园：新型都市产业综合体
园区坐落于南通市北高新区，重点引入汽车电子、集成电路、

生命大健康等领域的企业。作为新型都市产业综合体，南通
车创智慧产业园通过明晰的产业定位，加上产业链招商的新
型招商思路，在园区内部形成小型产业链闭环，通过体系化企
业服务，充分链动上下游企业资源，实现园区企业互联互通、
资源共享、协同发展。园区已招引超60家企业，优质企业占比
超85%，聚集一批上市公司、专精特新、省科创企业，共同打造
园区特有的产业集群，助力市北高新区重点产业集聚，推动地
方产业结构转型。

（二）海门中兴智谷：医药创新驱动新引擎
海门中兴智谷产业园位于江苏省南通市海门区临江新城，

地处上海一小时都市圈，过江直达上海市崇明区，属北上海热点
发展区域。园区重点承接医药研发、智能制造、企业总部等业
态。园区以“创新驱动”为内核，目前已引进近30家企业，包括
上市药企、高新技术企业与专精特新企业，优企比例超过60%，
正逐步成为长三角生物医药领域的新高地。

（三）中南高科产业园：13载打造超级产业园
中南高科产业园项目于2012年开发至今，目前累计开发约

671.7亩，建筑面积约35万平方米，分6期滚动开发，形成多地块
聚合的超级产业园。园区结合通州湾主导产业特点，充分发挥
中南高科资源优势，重点招引高端智能装备制造、新材料、新能
源等拥有良好发展前景的先进企业，打造园区特有的产业集
群。项目已累计招引企业近200家，企业投产率超90%，带动当
地就业3000余人，入园企业资产总额、营业收入、税收等指标稳
步提升。

（四）通州湾电子信息产业园：电子信息专业主题园区
通州湾电子信息产业园位于南通市通州湾示范区，地理位

置得天独厚，集黄金水道、黄金海岸、黄金大通道于一身，是出江
入海的重要门户。园区从规划之初就锁定特色化、专业化发展
方向，洞察电子信息类企业需求，量身定制园区及厂房，规划电
子污水处理等专业设施，与区域及更高量级的行业协会沟通密
切，定向吸引电子类制造企业。项目一亮相，就交出异地优质企
业占比78.6%的答卷，为通州湾产业发展再添活力。

三、融合机制：产业相通与服务共享

中南高科不仅做园区开发，更注重构建区域产业协同生态。
中南高科紧扣“产业布局”这条主线，聚焦苏州、南通、常州主导产
业和优势企业，尤其是在汽车零部件、高端装备、精密加工三大领
域，推动更多优质企业和产品进入供应链，实现技术、资源、客户、
信息的“互联互通”，长效助力苏常通跨江融合战略进程。

2021年，中南高科联同相关产业研究协会等举办“长三角汽
车电子产业发展高峰论坛”，邀请国内外院士、专家及行业协会、企
业代表共聚南通，汇聚汽车电子行业上下游企业200多家，打造

“政产城创学资企”全生态产业链条，为长三角地区汽车电子产业
的升级建言献策，推动了8家以汽车电子企业为代表的优质企业
成功入驻南通车创智慧产业园，4家战略合作单位共同落地南通
市北高新区。

通过此类高端产业活动，中南高科实现了“政—产—学—研—
资”全生态链的资源整合，强化了苏常通三地在供应链、创新链、人
才链方面的跨江融合。中南高科以园区为平台，帮助入驻企业融入
区域产业网络，实现技术、客户与信息资源的互联互通，从而在长三
角大生态中形成更具韧性和联动能力的制造集群。

四、与城共进：助力长三角一体化未来

从中南高科的布局来看，南通已不仅是传统意义上的制造业
基地，更逐渐成长为区域协同的创新样板。四大园区沿江海分布，
覆盖通州湾、崇川、海门等重点发展板块，如同一串产业明珠，串联
起南通高质量发展的新路径。

未来，中南高科将继续深化南通战略布局，进一步导入优质企
业、搭建创新平台、提升服务能级，实现与城市发展的同频共振。
在南通冲刺“万亿GDP”、打造长三角北翼增长极的过程中，中南
高科正以园区为笔、产业为墨，与这座城市共同书写制造强国的新
时代篇章。

江苏经济界为“苏超”喝彩·纪念特刊

南通车创智慧
产业园实拍图

海门中兴海门中兴
智谷实拍图智谷实拍图

智聚江海智聚江海 园引未来园引未来

中南高科与南通的产城融合新实践中南高科与南通的产城融合新实践

中南高科产业园实拍图中南高科产业园实拍图
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“苏超”赛事之际，徐州文旅

集团旗下“行走的徐州”文创品牌

匠心打造“苏超”系列文创产品，回

龙窝街区、食博馆、彭城风华景区同

步开启“苏超”第二现场沉浸式体验模

式，以多元观赛与消费场景赋能文旅市场。

徐州文旅集团成立于2019年1月，是市直属国有企业

集团，注册资本60.4亿元。集团以“全市重大文旅项目综合

开发主体，重要文旅资源整合主体，新型文旅业态引领主

体”为总体战略定位，实行“文旅+开发”模式，承担全市旅游

产业和资源的融资建设、综合开发、运营管理，负责国家、省

和市支持旅游产业发展资金的运作。

自成立以来，集团实施以两汉文化、民俗文化、山水文

化、红色文化为代表的徐州文旅“四个文化”品牌建设。运

营彭城七里历史文脉示范段、云龙湖风景区、回龙窝历史文

化街区、快哉亭公园、南湖水街、潘安水镇等项目，并积极投

资参与方特乐园、园博园等重大文旅项目。目标是力争早

日发展成为国内知名、省内一流、淮海经济区领先的文化旅

游集团。


