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以“体验”为钥，
开启消费增长新空间

○江苏经济报记者 蔡逸

这个元旦，江苏消费市场涌动着
与传统“买买买”不同的新鲜气息：南
京的“非遗马灯”点亮老街，苏州的“热
雪乐园”沸腾欢声，各地影院与餐厅人
气鼎盛……一系列现象揭示了一个深
刻趋势：驱动消费的核心动能，正从单
纯的商品购买，加速转向对丰富体验、
情感共鸣与文化认同的追求。“体验经
济”已不再是概念，而是成为撬动消费
扩容升级、助力经济高质量发展的关
键密钥。

体验消费，有效扩展了市场的广度
与深度。它打破了消费的时空与形态
限制，创造出全新的增长空间。无论是
需要亲身参与的冰雪运动，还是蕴含文
化内涵的非遗巡游，抑或共享情绪价值
的观影聚餐，这些体验都难以被线上简
单替代。它们将人们吸引到真实的场
景中，并自然延伸出对餐饮、住宿、购物
等综合消费的强劲拉动，形成了“一次
体验、多重消费”的良性循环。

体验消费的繁荣，依托于高质量
的供给创新与政策的精准赋能。江苏
元旦市场的火热，得益于供给端主动

“造景”与“创新”。从挖掘传统年俗的
现代魅力，到引入时尚的冰雪业态，再
到培育观影等文化新民俗，正是这些
基于市场洞察的优质供给，精准触发
了消费意愿。同时，政策环境的优化
也至关重要。全省范围内，消费促进
活动的开展、消费环境的提质，以及对
文体旅商融合业态的支持，共同为体
验式消费的勃发培育了肥沃土壤，体
现了政策在推动消费“量”的增长的同
时，更注重引导其向“质”的结构优化。

聚人气，汇商气，显文气。一餐一
饭的安稳，一朝一夕的向好，柴米油盐
的烟火气，照见的不仅是百姓幸福生
活，更是中国经济的韧性与底气。烟
火不息，生机盎然。新年伊始的这股
消费新潮清晰地表明：在物质丰裕的
时代，最能打动人心、激发消费意愿
的，往往是那些充满创意、触达情感、
承载文化的深度体验。持续以匠心打
造多样化的消费场景，以诚心优化消
费环境，我们就能不断点燃这团“烟
火”，让消费这驾“马车”在高质量发展
的道路上，动力更足，前景更广。

□江苏经济报记者 周凯航

“3、2、1，新年快乐！”1月1日零点，随着新年的钟声
敲响，长达200米的银河烟火瀑布与电子心愿烟花从南
京弘阳广场楼宇外墙倾泻而下，点亮了夜空，也照亮了广
场上每一名围观市民脸上的幸福与希望。

这一场盛大而浪漫的跨年盛会，其实从更早的时候便
已拉开帷幕。2025年12月31日晚10时许，记者在弘阳广
场看到，商场依然灯火通明。商场内，各大餐饮店订单爆
满，一座难求，零售商铺里人头攒动，热闹非凡；商场外，乐
队演出、非遗巡游等活动吸引游人驻足观看。星光与灯影
交织，旋律与欢笑共鸣，一齐唱响2026年新年序曲。

这样的景象，只是跨年夜南京各地热闹迎新活动的
一隅。记者了解到，南京市商务部门精心策划组织跨年
促销，围绕东西南北中五大方向，组织60余场商圈及文
旅消费活动，实现中心辐射、多点分流，在营造浓厚节日
氛围的同时有效引导客流，激发消费潜力。数据显示，
2025 年 12 月 31 日，南京市重点监测的 30 家商场、综合
体，全天合计销售额同比增长 14.6%，客流量同比增长
30.2%。其中，新街口商圈、百家湖商圈重点零售企业销

售额同比分别增长18.8%、16.2%。熙南里街区集结五大
主题市集，涵盖美食、年货、汉服、潮玩、特色鸭味，年味浓
郁。门东街区变身“马戏之城”，推出巡游表演与创意市
集，吸引大量游客互动体验。商业综合体积极引入热门
IP展览，打造沉浸式打卡地……各大商圈、街区、文化场
所深度融合商业、文化、旅游、体育元素，打造独具魅力的
消费新场景，铺开一幅全域联动的迎新消费画卷。

商场客流的火爆也带火了餐饮消费。1月1日中午，
记者在位于南京市栖霞区九霄梦天地的海底捞火锅店看
到，前来用餐的食客络绎不绝。“今天上午，仅在门店预先
订座的便有 60 桌，实在是忙不过来！”一名店员对记者
说。银联提供的支付大数据显示，2025年12月31日，南
京市餐饮交易额同比增长66.7%。

放眼全省，各地纷纷推出精彩纷呈的促消费“大餐”，
为新年消费市场造势：淮安主要商圈在假期推出丰富多
彩的促消费活动，推动客流量与销售额双双创下新高。1
月1日至2日，该市22家重点商贸企业营业额约1.03亿
元，同比增长15%。扬州京华城、SM城市广场、万象汇、
蜀冈万达、砂之船等多家商业综合体实现了人气、销售额
双增长。元旦当日，砂之船（扬州）奥莱客流和业绩双双

突破历史纪录，同比增长超 40%，客流突破 10 万人次。
泰州市通过发放专项消费补贴，组织重点商业综合体推
出惠民实在的跨年促消费系列活动，实现了各大商圈人
气与销售额双提升。政府搭台、商家唱戏、百姓参与，江
苏用一场场“百花齐放”的活动，实实在在地拉动了“假日
经济”，让“烟火气”真正变成了“金钥匙”。

□江苏经济报记者 洪姝翌

寒潮来袭，气温骤降，人们对冰雪的期待也愈发热
切。元旦假期里，江苏各地冰雪景区无疑是热门出游
目的地之一。“在家门口就能实现‘玩雪自由’。”游客们
的欢声笑语，正不断催热冰雪经济，为节日市场注入强
劲活力。

元旦当天，泰州姜堰溱湖湾冰雪王国在新年的第一
场飘雪中开门迎客。从早上9点多到晚上9点，这里来往
人流不断。在这座兼具阿勒泰民俗和北欧风情的冰雪主
题乐园里，雪滑道、雪地转转、萌宠乐园等游玩项目乐趣
纷呈，雪人、雪木屋、电话亭、圣诞树等特色场景设计氛围
感满满。“谁能拒绝一座把浪漫与欢乐刻进DNA的冰雪
王国呢？不论年龄，不分群体，谁来都能收获满格快乐。
关键是性价比还高，太值了！”扬州游客陈思文告诉记者，
早在乐园开业前，自己就囤好了“早鸟票”，一大早就带着
孩子专程赶了过来。6岁的女儿在她的身旁拿着雪铲挖
雪坑，玩得不亦乐乎。据景区工作人员介绍，自景区线上

预约通道开启后，游客的购票热情持续高涨，仅前期“早
鸟票”就卖出了超3万张。

如果说冰雪乐园圆了人们对雪的浪漫想象，那么滑
雪场则让这份热爱升级，为人们奉上了释放活力、畅享速
度与激情的酣畅体验。1月3日中午12时左右，记者来
到位于句容的宝华山国家森林公园，只见全新开业的宝
华山滑雪场门前排起的长队蜿蜒数百米，广播里不时通
报着排队进度，提醒游客合理安排时间。开门即“热门”，
这一填补了周边大型户外专业滑雪场市场空白的项目，
迅速吸引了宁镇扬都市圈的滑雪爱好者前来尝鲜体验。

“没想到开业第一天人这么多，南方人对冰雪的执念总是
相似的。我们上午 10 点多就到了，好在终于看见曙光
了。”排在队伍靠前位置的南京游客赵先生身着滑雪服，
戴着头盔等护具，言语中难掩兴奋。记者了解到，宝华山
滑雪场总面积约5万平方米，以“全龄友好、专业适配”为
核心设计理念，配备进口造雪机、压雪车等专业设备，并
配套建设休息大厅、热饮餐饮区及专业的装备租赁服务
中心。为保障游客玩雪体验，目前，雪场采取分时段预约

制。该滑雪场开业首日上午场即接待游客近 2000 人
次。与此同时，老牌滑雪场同样人气爆棚。徐州贾汪区
大景山滑雪场元旦第一天正式“开板”，日游客量就达
4500人次。滑雪场内，新增的专用教学道上，初学者们
在教练的专业指导下小心翼翼地感受滑行乐趣；高级雪
道上，资深滑雪爱好者身姿矫健，畅快驰骋。

《中国冰雪产业发展研究报告（2025）》显示，预计
2025年中国冰雪产业规模首次突破万亿元大关。冰雪
经济“热辣滚烫”，元旦前后，江苏各地景区也纷纷加码
冰雪元素，推动冰雪经济提质升级。比如在徐州，创新
推出的“暖冬三宝”冰雪三件套打卡之旅将滑雪与草莓
采摘、乡土美食深度串联，赋能“冰雪+田园+美食”融合
业态；在南京，银杏湖乐园、汤山欢乐水世界等在原先
的水世界区域打造梦幻冰雪世界，推出雪滑道、雪地转
转等多种冰雪娱乐项目，丰富冰雪消费供给；在苏州，
太仓阿尔卑斯国际度假区推出冰雪燃灯节，通过“灯
潮+冰雪+光影非遗度假场景”的多元融合，打造“沉浸
式冰雪年味灯游体验”；等等。

编者按：
2026年元旦假期，江苏消费市场在多元新场景的强

力驱动下，实现火热“开门红”。非遗元素与时尚潮流
交相辉映，市井烟火与冰雪激情同频共振，勾勒出
一幅供给创新、活力迸发的消费新图景。本期报
道聚焦这股涌动的消费新潮，见证经济内生动
力与百姓美好生活的同向而行。

□江苏经济报记者 沈玉青

元旦假期，江苏各地被美食香气与
欢声笑语所包裹。从古城街巷的特色
早点到商圈综合体的网红餐厅，从苏式
本味到环球风味，各类餐饮门店客流涌
动，促销活动精彩纷呈。这场餐饮盛
宴，不仅见证了江苏各地升腾的烟火
气，更预示着 2026 年消费市场的强劲
活力。

金陵城的跨年夜，数万人齐聚新街
口 ，在 烟 火 与 科 技 的 碰 撞 中 迎 接
2026。当晚，南京新街口商圈灯火璀
璨，德基广场内的连锁餐厅座无虚席，
主打东南亚风味的泰漾Yang Aroi餐厅
门前排起长队，成为商圈的“流量黑
马”。作为大众点评上南京东南亚菜销
量榜第一名，这家店的火爆程度超出不
少食客预期。记者于晚上6点20分到
店取号时，排队系统显示当前号码为
72号，前方仍有53桌在等位，预计等待
时间超过两小时。即便如此，排队区依
旧坐满了耐心等候的人们，不少人一边
刷着手机，一边和同伴讨论着必点菜
品。“早就听说这家冬阴功汤很正宗，特
意在跨年夜过来打卡，就算等久一点也
值得。”正在排队的大学生小林说道。
餐厅工作人员表示，跨年夜当天客流量
较平日翻了几番，冬阴功汤、古法咖喱
膏蟹等招牌菜品爆火。

假日期间，常州的餐饮消费同样热
力四射。1月1日中午，九洲新世界餐
饮区，市民朱女士拿着手机向记者展示

抢到的“49团100元”餐饮券。“太划算
了，今天这顿饭直接省了一半！”朱女士
表示。记者了解到，元旦期间，九洲新
世界推出“餐饮49团100元”“零售400
团500元”等多重团购券，500份餐饮券
上线即被抢空。在金坛新天地，周年庆

“66团166元全场通用券”颇受市民欢
迎。记者在商场负一楼花街里主题街
区、餐饮区等区域看到，不少消费者正
在使用优惠券选购商品、品尝小吃。

无锡老字号餐饮店也延续了节日
消费的红火态势。1月3日中午12点，
运河公园里的一家本土老字号饭店坐
满了食客，顾客们围坐一起，品尝着羊
肉煲等驱寒菜肴，烟火气十足。“我们从
外地过来，特地来体验一下无锡本帮
菜，感觉味道很好。”游客陈先生说。此
外，无锡多家老字号饭店反映，今年元
旦前后，宴席预订速度明显快于往年，
家庭团聚与商务答谢需求旺盛。无锡
迎宾楼总经理贾晓宏表示，早在两个月
前就陆续有人来咨询 2025 年 12 月 31
日晚的包间，为适应市场，饭店在保留
松鼠鳜鱼、梁溪脆鳝等经典菜品的同
时，结合时令消费趋势推出新式套餐，
吸引不同年龄层食客。

从线上到线下，从老字号到新业
态，餐饮消费的火热不仅暖了胃，更暖
了经济。这一缕缕升腾的烟火气里，
跃动着人们对美好生活的向往，也勾
勒出江苏消费市场活力焕发、转型升
级的生动图景，书写着新一年“舌尖上
的故事”。

□江苏经济报记者 孙炜杰

在电影院里辞旧迎新，已经成了许多人的新“年
俗”。2025年12月31日晚上8时至9时，记者先后走进
新街口的银兴国际影城、德基广场新街口影城和金鹰新
街口卢米埃影城等多家影院，看到许多等候检票的观众
正在机器前排起长队，队伍一度延伸到商场电梯口，他们
大多刚结束用餐，在等待当晚的“跨年场”电影开场。“趁
着这次休假，又有这么多新电影，我要每天看一场给自己
放松一下。”观众李女士说。

2026年元旦假期，多地气温迎来“速冻”模式，江苏电
影市场却暖意融融。江苏省电影局提供的数据显示，2025
年全省电影票房达47.12亿元，同比增长20.23%，占全国票
房总额的 9.09%；观影人次突破 1.14 亿元，同比增长
21.28%，占全国总人次的9.25%。无论是票房规模还是观
影人次，江苏均位居全国第二，展现出强劲的文化消费活
力。全省各地电影市场更是“多点开花”：常州假期首日全

市票房达244.1万元（含服务费），较去年同期增长4.1%，万
象城影院等核心商圈影城上座率连续两日超85%；无锡元
旦档票房超620万元，金逸影城（光美荟聚IMAX激光店）
摘得全省影院单日票房桂冠；扬州截至1月3日19时30
分，元旦档票房达308.12万元，院线市场热力持续攀升。

电影市场为何能迎来“开门红”？记者走访发现，假
期档影片供给多元，精准匹配了不同消费者的需求。对
于亲子家庭观众，两部进口影片——《疯狂动物城2》《阿
凡达3》凭借强劲的IP长尾效应在多地稳居票房前列，尤
其是《疯狂动物城2》成为亲子家庭的首选；新作中主打
怀旧的经典IP续作《寻秦记》吸引了许多70后、80后与父
母共同寻找“回忆杀”；成龙主演的温情喜剧《过家家》则
聚焦阿尔茨海默病老人与临时家庭的故事，幽默而不失
温情的主题成为合家欢观影的热门选择；《用武之地》《他
年她日》《匿杀》等硬核、爱情和悬疑等题材的影片在元旦
首次上映，让情侣或其他成年观众也找到了心仪之选。
亲子家庭组团观影、情侣相约跨年、老友结伴追片，用一

场光影之旅“辞旧迎新”已经成为许多人的年度仪式。“走
进电影院时还是2025年，观影结束就是2026年，感觉就
像是和一群新老朋友一起跨年，特别有意义。”现场观众
王先生说。

走在市集品尝《无名》同款拿破仑酥、欣赏“哪吒”海
夜叉鼻涕布丁的萌趣造型，在音乐舞台跟着DJ哼唱《送
你一朵小红花》等电影金曲……在苏州，仁恒仓街电影主
题街区从2025年12月31日下午起便热闹非凡。记者从
江苏省电影集团获悉，元旦期间，2026“MOVIE生活新年
嘉年华”在苏州、南通、盐城三地同步开展，将观影体验从
影院延伸至城市全域。苏州除电影主题市集外，跨年夜
零点场《寻秦记》映后倒计时伴随彩带飘落，仪式感拉满；
南通邀请“苏超”南通队主力队员与球迷互动，推出“非
遗+电影”文创市集；盐城在欧风花街举办露天光影音乐
会，演绎经典影视金曲。此外，多地影院推出“票根增值
计划”“文旅联动福利”等，联动商圈商户形成消费闭环，
带动周边客流与营业额同步增长。

□江苏经济报记者 张韩虹

“10、9、8……3、2、1！新年快乐！”2025 年 12 月 31
日深夜，南京新街口广场的裸眼 3D 巨幕上，骏马踏光
奔腾而来，与漫天气球交相辉映，数十万市民游客齐
声倒数，欢呼声冲破冬夜。马年将至，江苏各地紧扣

“马元素”打造特色跨年消费场景，让岁末消费市场暖
意融融、活力迸发，从金陵古城到姑苏水乡，从江海之
滨到盐阜大地，一场场兼具烟火气与仪式感的跨年消
费盛宴正在上演。

在南京的跨年消费市场，马元素已然成为绝对主角，
全方位渗透进购物、餐饮等多个消费场景。各大商场内，
红灯笼与马造型挂件相映成趣，“马跃新春”主题促销海
报随处可见，前来购物的市民摩肩接踵。新街口一家商
场的黄金柜台前，周大福、老庙等品牌推出的马年生肖金
饰更是备受追捧，憨态可掬的金马吊坠、寓意“马到成功”
的金镯子成为消费者的首选。“给女儿买个金马吊坠，希
望她新的一年学业进步，马到成功！”南京市民李女士拿
着刚挑选好的金饰，笑着对柜员说。除了黄金饰品，商场

服饰专区也借马元素造势，不少品牌推出马年定制款羽
绒服，有的在袖口等处绣有简约马纹图案，凭借新颖设计
和给力优惠，吸引大批消费者驻足试穿。

购物场景热度攀升，餐饮消费市场也借着马年东风
“添柴加火”，让跨年的烟火气愈发浓郁。不少餐厅纷纷
推出马年定制套餐，从菜名构思到摆盘设计都创新融入
马元素。元旦当日中午，南京江北一家连锁中餐厅门前
排起长队，不少消费者直言是被“马跃丰年”套餐吸引而
来——这款套餐不仅包含“策马奔腾”（红烧牛腩）、“马到
成功”（清蒸鲈鱼）等特色菜品，餐盘边缘还印有简约马纹
装饰，文化意蕴浓厚。“一家人跨年聚餐，点这个套餐既应
景又热闹，孩子们看到马造型摆盘特别开心。”正在用餐
的张先生说道。据了解，除堂食外，外卖平台也同步上线
马年专属套餐，还推出“点套餐送马年玩偶”活动，进一步
拉动餐饮消费增长。

不止南京，江苏各地的马元素消费热潮同样高涨。
在盐城，马元素饰品妥妥占据C位，成为市民跨年采购的
热门之选。憨态可掬的马玩偶、浮雕质感的马形挂饰、设
计精巧的生肖摆件琳琅满目，色彩鲜亮的造型自带喜庆

气场。当地的小商品市场更演绎着传统与新潮的碰撞交
融，红彤彤的福字、春联挂满摊位，与融入马元素的新潮
文创产品相映成趣。

扬州则立足特色产业，为跨年消费注入独特文化活
力。作为“中国毛绒玩具礼品之都”，当地以“毛绒玩具”
为纽带，开启了贯穿文化创意与趣味体验的“中国·扬州
毛绒玩具嘉年华”。此次城市嘉年华不仅充分展现扬州
毛绒玩具产业实力，更精心打造了系列文创伴手礼和全
程互动寻宝两大亮点，让市民和游客既能触摸毛绒玩具
产业的创意魅力，又能深度参与趣味互动，还能把满满的
文创惊喜带回家，解锁沉浸式跨年新体验。

从传统饰品到潮流文创，从日常购物、餐饮消费到特
色文化体验，江苏各地以马元素为纽带，将传统文化与现
代消费深度融合，通过多元化场景营造、丰富产品供给和
给力政策支持，让跨年消费既有“烟火气”又有“仪式
感”。元旦期间，马元素驱动的生肖经济不仅丰富了跨年
消费选择，更精准对接了消费者的情感需求与精神追求，
有效拉动消费升级，让江苏2026年跨年消费市场热力十
足、势头更劲。

热力十足热力十足，，消费市场红火开新局消费市场红火开新局

烟火气升腾，
江苏餐饮消费活力足

热“雪”沸腾，家门口解锁“冰”纷乐趣

光影辞旧，观影跨年化身新民俗

“马”力全开，打造特色跨年新场景

烟火旺烟火旺 场景新场景新

江苏消费市场喜迎江苏消费市场喜迎““开门红开门红””


