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新春走基层

编者按：马年新春，江苏大地年味
浓郁、消费红火。在这个阖家团圆的传
统佳节里，我们不仅看到了“烟火气”的
回归，更感受到了“新意”的跳动。从首
发经济引领潮流，到商圈市集人气高
涨；从文旅市场持续升温，到交通出行
平稳有序，节日消费多点开花、供需两
旺，展现出强劲的内生动力。本版聚焦
春节消费热点，全景呈现江苏春节假期
消费市场的真实图景，记录节日里的烟
火气息与经济活力，见证江苏消费市场
稳中向好、提质升级的坚实步伐。

消费“马”力全开 江苏市场春潮涌动

快马踏春
更需慢品烟火

□蔡逸

马年新春，江苏大地热气腾腾。从“首发经济”
的时尚前沿，到人流如织的城市商圈；从人潮涌动的
热门景区，到四通八达的交通网络——一幅红火而
鲜活的消费图景，在江苏生动铺展。

这个春节，江苏消费市场不仅有“快马加鞭”
的热度，更有一份值得“慢品”的深度。“快”与“慢”
的交融，成为今年假日经济最鲜明的特质：一方
面，首发经济、文旅热潮跑出了消费复苏的“加速

度”；另一方面，人们也愿意为一场非遗市集驻足、
为一刻沉浸式体验放慢脚步。从“买得到”向“买
得好”、从“看热闹”向“品门道”的转变，折射出消
费心态与消费需求的同步升级。

“马”力足，足在烟火气的全面回归，更足在新意
涌动的强劲脉动。这个春节，江苏消费市场的特点
不仅在于“旺”，更在于“新”。首发经济成为年味的
全新载体，首店、首展、首秀让消费者有了更多元的
选择；市集经济焕活传统年俗，非遗手作、特色美食
让人们在逛吃中重拾记忆中的温度；文旅市场同样
新意迭出，沉浸式演艺、夜游项目、冰雪旅游等新业
态持续“上新”，点燃了人们的出行热情。这些新场

景、新业态，正是江苏节日消费“新意浓”的生动注
脚，也是“快”与“慢”能够兼得的有力支撑。

消费是最终需求，也是经济发展的“晴雨表”。
透过江苏春节消费市场的满满新意，我们看到的是
消费结构的优化升级，是供给端的守正创新，更是经
济内生动力的持续增强。首发经济引领的潮流背
后，是品牌对江苏市场的信心；市集经济的热闹背
后，是城乡消费潜力的释放；文旅市场的火爆背后，
是人们对美好生活的更高期待。而平稳有序的交通

网络，则为这份“热度”提供了坚实保障，让活力奔涌
的江苏更显生机盎然。

“蹄疾步稳”方能行稳致远。当“烟火气”升腾为
“新意浓”，我们看到的不仅是马年经济的“开门红”，

更是消费市场从规模扩张向内涵增长的稳健转身。
这份从春节延续而来的火热与信心，必将为全年经

济稳中向好注入源源不断的动能。

交通畅行赋动能 新春消费“马”力劲
□江苏经济报记者 孙炜杰

“孩子玩了快一天都不舍得走，吵着第二天
还要来。”在《骏马来朝》《秦风盛会》等百场贺岁
演艺的加持下，马年春节期间的春秋淹城景区
日日客流如潮、热闹非凡。从泰兴回常州旅游
探亲的罗先生一家上午8点左右乘坐首班Y6路
专线公交从常州北站出发，每人只花两块钱便
一站直达景区，十分方便。往年去春秋淹城，他
得先坐地铁再转公交，至少要花一个小时才能
到。在现场，还有不少和他们一样乘该线路抵
达的游客。据悉，于近日开通的Y6路往返于铁
路常州北站和春秋淹城旅游度假区，中途不停
靠，全程运行时间较常规出行缩短约三分之一。

交通网络的织密和服务细致程度的提升，
激发了城市文旅消费的活力。去年9月常泰长
江大桥通车后，连接常泰两地的跨江公交85路
同步开通，两地市民只需花上 4 块钱就能方便

“串门”。“现在回家过年、临时到家里办点事转
几趟公交就到了，很方便，不用再去赶轮渡或者
坐长途大巴。”罗先生说。春节期间，85路又与
Y6 路专线无缝接驳，大大方便了群众跨市出
行。记者了解到，2026年春节，常州围绕便民、
畅行，在交通出行方面推出多项举措。目前常
州常态化运营的旅游公交专线已达 5 条，覆盖
天目湖、东方盐湖城、环球动漫嬉戏谷、焦溪古
镇、舜山小镇等热门目的地；2月15日至2月23
日，外地来常游客还可凭在常游玩凭证申请全

市公交、地铁免费乘坐。
风景不只在目的地，路上也有年味。位于南

京至常州之间的茅山服务区春节期间车流不息，
这里除了承担交通功能，更为来往游客展示着道
教文化的魅力。记者在现场看到，许多前往东方
盐湖城等景区的自驾游客在服务区休息时，带着
孩子走进道教文化展陈馆，从沙盘、投影和互动
屏中了解三茅真君传说和《道德经》智慧，或走进
非遗手作工坊亲手DIY纪念品，并在服务区品尝
金坛封缸酒等地方美食。为让出游无忧，春节期
间，常州为多个服务区提升充电保障能力；在景
区、商圈周边增设临时泊位，优化停车引导；市内
部分停车场和路内停车泊位免费开放，机关事业
单位停车场应开尽开，共计免费378处、35693个
车位。“充电方便、停车位多，今年回来没有了里
程焦虑。”从外地回常州过年的吕女士说。

记者从省交通运输厅获悉，2026 年2月15
日至 23 日，预计全省公铁水空共发送旅客约
1791.3 万人次，日均约 199.0 万人次，较上年春
运同期增长6.2%。数字的增长，正是各地、各部
门通力协作，保障出行速度、温度与安全度的结
果。据悉，今年春节期间，上海、杭州、南京、苏
州等地火车站建立路地客流信息共享机制，协
调地方交通部门做好地铁延时运营、公交加密
班次等接驳保障；苏州等地车站携手公交、教
育、医疗、公安等10多个领域近30家单位，开展
服务接力，实现不同交通方式间无缝衔接，畅通
旅客出行“最后一公里”。

潮玩文旅添新意 新春出游热度高
□江苏经济报记者 洪姝翌

在刚刚过去的“史上最长春节假期”里，“一
票难求、一房难求、一队难排”成为常态，社交媒
体上“一亿人涌入XX”等盛况刷屏，景区、商圈、
乡村市集人头攒动，尽显春节旅游市场澎湃活
力。在我省，超长假期叠加丰富的文旅供给，沉
浸式体验、跨界创新等玩法不断上新，传统年味
里多了不少新潮魅力。

今年是春节申遗成功后的第二个“非遗中国
年”。旅行平台数据显示，春节期间“非遗体验”
搜索量同比增长180%。放眼我省，依托历史文
化资源，各地积极推动非遗体验从“打卡式”走向

“沉浸式”，带动文化旅游持续升温。大年初一，
徐州第十四届户部山年俗文化节在户部山历史
文化街区启幕。这场持续至3月3日的新春盛
宴，首日便迎来客流高峰。楚霸王项羽、财神爷、
员外、状元郎等特色 NPC 穿梭在“彭城七里”的
蝴蝶亭、抱一堂等特色点位，猜拳对弈、投骰子、
踢毽子、投壶等沉浸式互动游戏吸引游客争相体
验。而在南京高淳，非遗民俗大巡游从大年初三
起连演三天，河城双龙、东坝大马灯、手狮舞等特
色演出轮番登场。20余个民俗队伍、1800多名
演职人员，让游客们沉浸式体验中国年的古老韵
味。“特意带孩子从上海赶来，这种满是传统味的
热闹劲儿，才是过年该有的样子！”游客廖静牵着
孩子的手，穿梭在小城街巷，眉眼间满是欢喜。

春节期间，江苏各地在保留民俗底蕴的同
时，还大胆融入科技与创意，让传统年俗焕发全
新活力。今年央视春晚，“高浓度”的AI机器人

表演引爆关注。在线下，各式各样的机器人也
总是能第一时间抓住游人眼球，以惟妙惟肖的
表演赢得阵阵欢呼。在无锡荡口古镇的孝义广
场上，数只身披红金醒狮战甲的四足机器人，伴
着动感鼓点灵活翻腾、跳跃、摆尾，两个身穿红
色夹袄的人形机器人舒展身姿，默契共舞。表
演间隙，机器人还会缓步走近孩童，伸手互动、
趣味拜年。“我们首次将机器人表演融入新春活
动，千年水乡的地道年味与科技的炫酷体验交
融，让古镇成为市民游客新春打卡的热门地。”
荡口古镇相关负责人表示，此次新春活动紧扣

“非遗传承、科技赋能、文旅惠民”理念，既擦亮
江南水乡民俗文化名片，又以潮玩科技吸引年
轻群体，推动传统文化年轻化表达。

盐城大纵湖景区将《山海经》中的奇幻元素
融入水乡夜景，精卫、九尾狐、鲲鹏等神话形象
栩栩如生，让每一位游客在移步换景中，邂逅山
海奇幻；南通新春民俗巡游今年请来更多特色
方阵，竞技游戏、跨界戏曲、民族服饰等特色方
阵丰富着游人的观赏体验；泰州姜堰区蒋垛镇
新春大集推出锣响福临、套大鹅等趣味项目，吸
引不少游客慕名而来……丰富的出游体验，层
出不穷的创新玩法正不断将游客从“旁观者”变
为“剧中人”。

春节假期即将结束，但旅游热潮余温未
散。“预计今年春节旅游热潮将一直延续到元宵
节。”途牛旅游平台相关负责人表示，元宵节后，
随着人们陆续返程返岗，以及各地中小学生陆
续开学，至清明假期前，旅游市场将进入一个月
左右的错峰游窗口期。

骏马启新程 消费焕活力
□江苏经济报记者 周凯航

年货市集轮番登场、步行商街人头攒动、促
销活动好戏连台……新春佳节，记者在省内多
地走访发现，各地纷纷推出各式各样精彩纷呈
的促消费活动，在暖意融融的喜庆氛围中，为新
春消费市场的热力值持续加“码”。

2 月 19 日，农历正月初三，沉浸式大明文
化空间“金陵长乐坊”在南京正式试营业。这
一地处南京夫子庙与老门东两大核心景区之
间、融合历史记忆与现代商文旅体验的综合
体，在营造市井烟火气息的同时，创新推出全
天候、多点位的艺术表演，并让游客以角色身
份深度参与剧情，沉浸式感受大明风华与金陵
文脉，自开业之始便成为南京老城南片区的新
晋“顶流”，为南京新春消费市场注入一股强劲
热力。

不仅是金陵长乐坊，这个春节假期，南京依
托“焕新消费、乐购南京”主题系列活动，叠加各
级消费补贴与有奖发票激励，商旅文体展多元
联动，全面激发消费市场活力。记者从南京市
商务局了解到，仅2月15日至17日，南京重点
监测的商贸企业便合计实现销售（营业）额8.9
亿元，同比增长17.2%。结合“‘马’上来南京”主
题文旅活动，南京推动商业、文化、旅游、体育深
度融合，打造多元化消费场景，吸引市民游客打
卡消费，带动周边消费大幅增长。

场景扩容、品质升级、政策加码，无锡用充
足供给、多元选择、贴心服务激活新春消费潜
能。在无锡南长街的百年老店王兴记，锅中面
汤沸腾的热气与蒸屉中小笼包的香气氤氲，吸
引众多外地游客进店品尝。记者注意到，除了

最为传统的餐饮业态，这家老字号门店还创新
打造了文化娱乐等多元休闲场景，无论是文艺
温柔的民谣音乐、吴侬软语的评弹，还是爆笑不
绝的脱口秀表演，不同年龄、不同地区的受众群
体都能在此收获难忘的体验，有效地延长了消
费链条。为了以更足的诚意迎接八方来客，今
年春节，无锡推出 1000 万元春节消费补贴，活
动期间，个人消费者在纳入活动的商户单笔消
费满1万元即可参与“满1万补1000”活动，有效
激发全域消费活力。

在扬州宝应吾悦广场，记者看到各式各样
的苏品苏货在商场中庭展出，吸引市民驻足选
购。据了解，由省商务厅、新华报业传媒集团、
吾悦广场联合开展的“苏品苏货”市集活动，在
全省 13 个城市的 46 座吾悦广场同步启动，让
百姓在逛市集、品年味、购好物中，尽享马年新
春的欢乐与幸福。“苏品苏货”市集将促消费活
动与传统年俗、文化体验深度融合，围绕“一城
一特色、场场有精彩”，推出非遗年俗大赏、跳
马灯、民俗游园会、莺歌舞等百余场民俗活动，
汇聚中华老字号和地方特色美食，更带来满额
抽奖等促销让利活动，持续点燃新春消费的烟
火气。

镇江则创新推出“票根有礼·惊喜镇江”促
消费活动，消费者在“镇惠玩”小程序购票后，可
在全市300余家商户享受60元或150元政府消
费立减优惠，以“旅游+消费”联动带动零售、餐
饮、住宿全链升温，显著提升留镇过夜率。镇江
市商务局监测数据显示，正月初一到初五，重点
零售企业实现销售额同比增长12%；重点餐饮
住宿企业营业额同比增长11.3%，全市消费市场
呈现人气旺、活力足、增长稳的良好态势。

市集烟火燃新春 消费引擎跃马年
□江苏经济报记者 沈玉青

这个春节假期，江苏各地的市集如同雨后
春笋般“火”了起来。从城市街区的国潮体验，
到乡村大集的喧闹叫卖；从非遗技艺的活态传
承，到“票根经济”的跨界联动，当前，新春市集
正一头连着民生烟火，一头连着消费升级，勾勒
出江苏消费市场“马力全开”的火热图景。

大年初五傍晚，南京熙南里历史文化街区
灯火璀璨，新春市集、六潮雅集、年货大集等市
集上人头攒动，非遗糖画、剪纸、手工花灯摊位
前围满了游客。街区上，各式花灯交相辉映，身
着汉服的年轻人穿梭其间，拍照打卡、选购文
创。“我和朋友在这里一直从下午逛到晚上，既
看了表演，又买了年货、品尝了小吃，这才是过
年该有的样子！”市民邹小姐提着满满一袋子

“战利品”，脸上洋溢着笑容。与熙南里的古韵
不同，新街口金陵中环的新春市集充分融合了
都市时尚与传统年味。市集中央矗立着一座以
祥云为纹、赤红为主调的巨型花灯，引得市民游
客纷纷驻足留影。JLC MARKET 新春市集则
汇聚了新潮美食、创意手作等20余个各具特色
的摊位，现场还可以体验“一起抓马”“马住上上
签”等趣味互动游戏。

春节期间，除了新潮市集外，乡村大集同样
人气爆棚。记者来到淮安市淮阴区古清口街
道，大集里各种美食琳琅满目，商户们忙得热火
朝天。色泽诱人的卤菜、熟食成为市民选购的
热门年货，口感香甜软糯、寓意年年登高的云片
糕也备受消费者欢迎。前来采购的市民们穿梭

在各个摊位前，手里拎着大包小包的年货。在
宿迁市宿城区埠子镇年货大集，处处洋溢着团
圆喜庆的浓厚氛围。春联“福”字、灯笼挂饰、新
春摆件应有尽有，粮油副食、新鲜肉蛋、时令水
果、炒货糖果堆成小山，卤味熟食香气扑鼻，现
做现卖的小吃热气腾腾。不少家长带着孩子逛
集打卡，体验糖画、套圈等民俗项目。“我特地带
着孩子从杭州回来过年，逛逛市集、看看民俗，
体验感特别好，让人感受到浓浓的年味和传统
文化底蕴。”市民陈先生说。

为激活市集消费潜力，今年春节期间，江苏
各地纷纷推出“跟着电影逛市集”系列活动，用
一张小小的电影票串起人间烟火。记者了解
到，从2月10日到3月3日，徐州铜山马山大集、
鼓楼琵琶山大集、云龙户部山商业街的商户们，
都在发放一种特殊的“年货”——春节档观影优
惠券。只要购物满一定额度就送一张观影优惠
券，凭优惠券在徐州市区定点影城花费40元就
能看一场电影，还赠送小份爆米花和饮品。2月
18日至21日，无锡国家数字电影产业园创新推
出《春醒·传艺长河》非遗光影市集。整个市集
以光影为线索、以手艺为表达，如同一部缓缓展
开的文化大片。糖画、宋锦、剪纸等传统技艺在
此“上映”，游客可与匠人“面对面”交流，仿若探
班纪录片的真实片场。

市民与游客的消费热情，持续点燃市集经
济活力。政策支持与场景创新，让市集成为春
节消费市场的重要引擎。这个假期，江苏街头
巷尾烟火升腾，市集经济不仅点亮了浓浓年味，
更折射出全省消费市场的强劲脉动。

首发潮涌金陵城 新意点亮马岁春
□江苏经济报记者 张韩虹

从M.A.C 全球首家艺术旗舰店璀璨启幕，到
Louis Vuitton 全球首家独立香水美妆精品店惊艳
亮相；从《山海经》神兽的AR互动解锁趣味新春，
到古画《金陵图》中的市井百态在街巷中焕新呈
现；从先锋潮流品牌的首店引领城市风尚，到南京
本土农产品首登德基高端商超舞台……这个新
年，南京以特色首发经济为核心，花式解锁新春新
玩法，打破传统年味边界，让这个马年春节，既有
热闹烟火气，更有深层文化味与潮流体验感。

“逛首店、买新品”已成为不少消费者新春消
费的新潮流。2025 年，德基广场全年销售额达
262.4亿元，蝉联全国第一。这一成绩的背后，首发
经济功不可没。“早就关注这个品牌，大年初一特

意来逛，羊绒手感细腻又轻盈，送家人再合适不
过。”春节假期间，正在德基广场三只小山羊江苏
首店里挑选的市民王女士笑着说。对她而言，这
不仅是一次购物，更是一份承载心意与品位的新
春礼物。

记者了解到，春节期间南京潮流首店齐聚，首
发新品亮点纷呈。从全国限时首发方糖系列的K
金腕表，到拥有多项自主研发专利科技的首发跑
鞋，这些首店，正以“独一无二的商品与体验”持续
吸引追求新鲜感的消费者，让南京的商业图景始
终保持向上的活力与张力。

而在科技与创意的双重加持下，南京的春节
首发体验，以一场场令人耳目一新的“初次相遇”，
让消费者从“打卡游玩”转向“沉浸式体验”。“包出
片的！”在德基广场内，两座神骏非凡的大型艺术

装置前人潮涌动，市民纷纷驻足打卡。德基广场
每年的生肖美陈都备受期待，今年创新引入了增
强现实（AR）互动技术，观览者通过扫码互动，即
可让上古神兽在手机屏幕中“活”起来，解锁沉浸
式新春打卡体验。

同时，文化赋能的沉浸式体验更具深意。蓁
巷和里文化街区携手德基艺术博物馆，以《金陵图》
为核心打造“烟火蓁巷，寻游金陵”文韵新年活动，
推出“文化翻转牌”“状元送福”等实景互动体验，并
推出集章或消费即赠“金陵图数字艺术展”入场券
的福利，让逛街与艺术熏陶自然相融、无缝衔接，使
千年金陵的烟火气在当代生活中持续升腾。

在南京玄武招商花园城内，PinkyPinky 与哈
利·波特联名的南京限时主题快闪店在开幕前
便在社交媒体引发热议。包包、帽子、发卡、卡

套……现场不仅有众多官方授权的正版周边新品
首发，更推出本次快闪店限定款学院毛绒戒指，吸
引大批哈迷专程前往。

科技赋能的体验还在多点开花。今年春节，
锦创书城的“探秘丝路·敦煌艺术大展”借助XR技
术让千年壁画在眼前流转重生；江诗丹顿“臻途”
体验空间，以三大主题展区搭配数字互动装置，展
现高端制表艺术与人文底蕴，让南京市民在科技
互动中感受品质魅力。一场场沉浸式、互动式的
特色活动，让南京首发经济跳出“商品消费”的单
一维度，实现“文化+科技+体验”的多元升级。

逛得尽兴，更要吃得开怀。马年新春，一波
“首发”美味也精准拿捏味蕾，圈粉了广大市民和
游客，让新春的烟火气在舌尖绽放。南京新街口
汇聚多家茶饮首店吸引年轻人排队打卡、合影分

享“新春第一杯限定”，不少茶饮品牌凭借独特口
感成为新晋“排队王”，俘获大批奶茶爱好者。

最具温度的首发，藏在新街口的 BHG 超市。
南京87款本土优质农产品首次组团入驻，设立专
属专区，涵盖稻米、新鲜蔬菜、特色水果等多个品
类。“没想到在这里能买到这么接地气的产品，既
新鲜又有意义。”正在挑选特产的王阿姨说。这场
温馨的“城乡邂逅”，不仅拓宽了本土农产品的销
售渠道，更让南京的年味多了几分乡土温情与城
市担当。

首发经济的魅力，从来不只是“第一次”的新
鲜感，更在于每一次相遇后回味悠长的美好。这
个春节，南京玄武区以“首发”为笔，将传统的年味
团圆叙事，延展成一场可逛、可触、可品的城市漫
游，让新春的美好触手可及。


