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都市圈·区域

单日客流突破单日客流突破1515万人次万人次！！
滁州滁州““狗市狗市””何以如此旺何以如此旺

“狗市”内，萌娃逗趣小狗，充满烟火气息。 徐艳 摄

外地旅游大巴扎堆，一眼望不到头。 李邦军李邦军 摄摄

逛“狗市”成为滁州打卡三件套中不可或缺的一项。 祝红 摄

市民在集市上挑选商品。 计成军 摄

市民在集市上选购宠物。 计成军 摄

市集上现做现卖，烟火气十足。 李邦军 摄

滁城紫薇路上的花鸟鱼虫市场（俗称“狗市”）内人头攒动。 计成军 摄

临近年关，年味渐浓，1月25日，恰逢周日，安徽省滁州“狗市”如约开市。清晨，这个皖东市集已
是人声鼎沸。苏A、皖A、皖E、苏D、苏K……数百辆悬挂着外省市车牌的旅游大巴及私家车鱼贯而
入，数万名长三角区域的游客与当地市民汇成了摩肩接踵的人流长龙，在热气腾腾的小吃摊、琳琅满
目的百货铺前流连忘返，赶一个最原始的大集，体验最纯粹的烟火气。

“狗市”，从最初买卖猫狗、畜禽的小货市，到如今成为伴随滁州城市“生长”的大集市，变化的是交
易地点、市场规模和货物品类，不变的是人们对传统民俗的怀念和对人间烟火的亲近。

“不是东北大集去不起，而是滁州‘狗市’更有性价比。”如今，在网络和社交媒体的加持下，滁州
“狗市”逐渐火爆出圈。那么，五湖四海的人来滁州赶大集，究竟“赶”什么？

“赶”的是热气腾腾的市井烟火

“冰淇淋萝卜，10元3斤，好甜好甜哦”“桂花米糕，5块钱2个，10块钱5个”……9时，刚走下跨省大
巴的南京市民刘孝民，就被此起彼伏的吆喝声、勾人的食物香气团团围住。他笑眯眯地跟身旁的老伴
念叨：“这么热闹的大集，我可好些年没见过了！”

绵延两公里的集市上，3000余商户支起琳琅满目的摊位，新鲜宰杀的牛羊肉、带着晨露的农家蔬
菜、款式各异的衣帽鞋服、古老精致的传统物件、品类繁多的花鸟鱼虫、憨态可掬的猫狗萌宠、香气四
溢的各色美食……置身其中，瞬间勾起人们对儿时赶乡村大集的回忆。

“坐在摊子前喝碗羊杂汤，看看人来人往的热闹，这种烟火气在大城市里可太难找了。”合肥游客
张梅梅捧着碗，感慨不已。对于习惯了标准化商超、连锁餐厅的都市人而言，“狗市”里现做现卖的小
吃，摊主洪亮又接地气的吆喝，童叟无欺的实惠价格，完美拼凑成最鲜活的市井烟火。

滁州“狗市”，更是一方地域文化的小熔炉。明光艾草、定远粉丝、凤阳麻油……一众带着各地风
土气息的农特产扎堆亮相，与天南地北的方言交织碰撞，氤氲出独属于这个集市的热闹氛围。

“正宗吉县苹果，黄土高原直供，甜脆爽口，5元1斤！”循着吆喝声望去，来自山西省临汾市的刘江
山，正守着集市外围的小卡车摊位忙碌。他告诉记者，自己从网上刷到滁州“狗市”爆红的消息，当即
拉上两吨家乡苹果，驱车1300多公里赶来寻觅商机。

“周五下午就出发了，周六夜里才到滁州。等把这批苹果卖完，我还打算去南京看看工作的孩
子。”在这里，像刘江山这样从五湖四海赶来的摊主还有不少。

来摆摊的不只有专业商户，更有不少周边的农户。在集市入口处，李宏锦老人的菜摊前人头攒
动。香菜、乌菜、菠菜等带着晨露的时令鲜蔬一字排开，鲜嫩喜人。“自家种的菜，不打农药不催熟，赶
集卖了换点零钱。”看着顾客争相挑选他家的菜，老人的成就感都快从眼角溢出来了。

集市里人头攒动，既有拖着小车慢悠悠挑拣鲜货的老人，也有携家带口、满载而归的中年人，更少
不了追逐时尚、前来逛吃的年轻人。“老板，来10块钱的膨胀果！”大学生王佳和同学一边付款，一边举
着手机拍热闹的集市、诱人的小吃，并在自己的社交媒体上分享赶集的快乐。“肚子吃得圆滚滚，手里
拎着大包小包，100块钱还没花完。”王佳笑着说，这扑面而来的烟火气，也太治愈了。

“赶”的是穿越时光的乡土情怀

据了解，滁州人赶“狗市”的历史，最早能追溯到清末民国时期。那时候每逢农历三、六、九，滁城
及周边的百姓就会从四面八方汇聚到当时的猪市巷，买卖牲畜、家禽和生产生活物资。后来，说书的、
唱戏的、耍猴的、做小吃的民间艺人陆续加入，集市的规模越来越大，热闹劲儿也越来越足。

时光流转，城市日新月异，“狗市”也跟着几经搬迁，从东关外五孔桥东，到南湖北环湖路旁，再到
铜矿大转盘以及清流路与创业路交叉口，每一次搬迁，非但没有让它沉寂，反而让集市的规模越扩越
大，人气越来越旺。

2018年，滁州全面启动全国文明城市创建工作，为规范管理，将“狗市”迁至当时略显僻静的紫薇
中路，还为它挂上了“滁州花鸟鱼虫市场”的招牌。没想到，生命力顽强的“狗市”不仅没有消沉，反而
因空间扩大而愈发火爆。

在抖音、小红书、快手等平台上，记录滁州“狗市”烟火气的短视频悄然走红，一条条视频点赞过
万，评论区里满是“想去打卡”的留言。

“自媒体的热度，也让周边省市的旅行社嗅到了商机。‘逛狗市+观天鹅+游醉翁亭’的特色旅游线
路应运而生。”滁州市文化和旅游局副局长高宇介绍，仅1月25日上午，就有长三角地区160余辆旅游
大巴抵达这里。

“‘狗市’的热度真的超出预期！”南京联合假期旅行社负责人王红霞告诉记者，自去年11月推出特
色线路以来，每周日固定发团的单团人数从50人飙升至80人，临近春节的多趟大巴更是早早预订满
员。安徽桐城市嬉子湖旅行社负责人张小娟说，“狗市”的市井烟火搭配看明湖天鹅的悠然惬意，刚好
戳中了大家的出游需求，体验感很好。而滁州当地旅行社负责人冯春武则给出了一组亮眼数据：去年
12月以来，他们地接团队量同比暴涨200%，其中八成以上的游客都是冲着逛“狗市”、赶大集来的。

大数据统计显示，自去年12月以来，每周日赶“狗市”的客流量峰值突破10万人次，最高达15万人
次。滁州“狗市”已从一个扎根乡土的本地集市，蝶变成火遍长三角的“网红大集”，折射出区域消费升
级与城乡融合发展的深层脉动。

“赶”的是包容善听的市集温情

滁州“狗市”的热闹，一眼望不到头，固定摊位1500多个，游商游贩不计其数，从业人员超万人。这
般热气腾腾的城市大集，在长三角地区算得上是独一份的存在。

随着“狗市”持续走红，“甜蜜的烦恼”也接踵而至。成千上万的客流涌入，给周边交通疏导、通信
信号、停车泊位等都带来了不小的压力。既要留住市井烟火，又要守住城市秩序，这道“考题”，考验着
滁州的城市治理智慧，更照见了一座城的包容与温度。

“大家拧成一股绳发力，就是想让游客来滁州玩得舒心、逛得尽兴。”滁州经济技术开发区凤凰街
道党工委书记朱邦超介绍，如今每个周日，交警、特警、市监、市容、街道等多部门都会集结近300人，组
成专项管理专班驻守市集，从交通疏导到秩序维护，全方位保障游玩体验。

针对前期外地游客逛完后留下的意见建议，相关部门主打一个“宠粉”，改善动作快、准、实。
滁州市消保委专门针对市集里的萌宠选购、特产扫货、小吃尝鲜等场景，发布详细消费提示，让大

家放心消费不踩雷。
滁州市市场监管部门在市集大门口设置了公平秤服务台，并对游商游贩计量开展多轮突击检查

与暗访，更创新推出“手机变砝码”的小妙招，促进公平消费。
人潮涌动，如厕难题随之凸显。今年1月中旬起，当地在市集东侧新增的10蹲位移动厕所正式投

用，原有4座厕所也完成全面改造升级。
针对游客反映的“网络信号差，付款转圈圈”的问题，相关部门第一时间协调运营商，对人流密集

区的通信基站进行全面检测优化。
挖掘机、推土机的轰鸣声里，停车难的破解方案也在加速落地。目前，相关规划已制定完成，接下

来将通过拓展经营场地、在市集周边改造4座停车场，新增车位3000余个。
“我是土生土长的滁州人，看到这么多游客来‘狗市’打卡，打心底里高兴。”一名附近的商户笑着说，

每周日，他特意把店前的几十个车位免费提供给游客停放车辆，就盼着大家在滁州玩得开心、逛得舒心。
“‘狗市’不光要有散户的烟火气，更该有‘正规军’的硬实力。”扬州游客李晶晶建议，不妨在市集

外围布局滁州民俗展演、开设本地特产官方展厅、开发特色文创产品，同时搭建电商直播平台，让游客
全方位感受滁州的风土人情，体验滁州的风俗好物。

“从某种意义上说，滁州‘狗市’是互联网时代互联着城市文明和农耕文明的驳口，也是传统民俗
和江湖文化的最后栖息地，更是一部滁城经济文化的通俗读本，依托毗邻的清流河，可以打造成滁州
的‘清流上河图’。”滁州文化学者郑心一认为，城市更新从来不是“一刀切”地推倒重来，而是一场守护
与焕新的双向奔赴。当一座城愿意俯下身子倾听市集里的市井喧嚣，愿意拿出智慧呵护摊位间的
人间烟火，这份“聚拢是烟火，摊开是人间”的脉脉温情，正是滁州“狗市”历经百年风雨长盛
不衰、依旧能够吸引八方来客的魅力所在。 李邦军 罗宝
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