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今日财经

广告

8月28日，海澜之家集团股份有限公
司（以下简称“海澜之家”）披露2026年中
报，公司上半年实现营业收入124.2亿元，
同期首次突破 120 亿元大关，同比增长
7.38%；归母净利润14.88亿元；扣非归母净
利润14.37亿元。

这份财报与5个月前的一场“半马”遥
相呼应。今年3月，海澜之家董事长周立
宸，在扬州半程马拉松赛道上跑出了1小
时39分的个人半马最好成绩。

从3月的赛道到8月的财报，从个人的
“PB”（个人最好成绩）到企业的“PB”，海澜
之家用真金白银的财报数据，印证了品牌
转型这场长跑的成色。

上半年营收同比增长7.38%

国家统计局数据显示，今年上半年，
社会消费品零售总额248722亿元，同比增
长 1.3%；限额以上单位服装鞋帽、针纺织
品类商品零售总额 7709 亿元，同比增长
6.7%。而海澜之家以营收同比增长7.38%
的表现，跑赢了行业大盘。

仔细拆解这份财报，亮点还有更多。
从营收结构来看，主品牌“海澜之家”

表现依旧稳健。今年上半年，海澜之家系
列营收同比增长12.03%至94.05亿元。自
2014年起，海澜之家连续12年在亚洲男装
市场居首位。2025年，品牌在中国男装市
场的市场份额达5.4%，超过第二至第五名
份额总和。

主品牌之外，面向不同赛道的多品牌
矩阵亦协同发力。当前，海澜之家的定位
已悄然升级，从大众熟知的“男装品牌”，
迭代为综合性的“品牌服装零售集团”。
今年上半年，女装品牌OVV、童装品牌英
氏YeeHoO等旗下其他品牌共计实现营收
19.4亿元，同比增长29.34%。

海外业务也成为今年上半年海澜之

家的重要增长板块。
财报显示，海澜之家秉承“扎根东南

亚、辐射亚太、着眼全球”的战略，稳步推
进品牌国际化进程。2026 年上半年海外
营收 3.03 亿元，同比增长 47.16%，海外门
店达167家，业务覆盖东南亚、中东、非洲、
大洋洲。今年7月，海澜之家还落地中国
香港首家旗舰店。

与财报同步披露的，还有一份诚意十
足的分红方案。根据公告，海澜之家拟每
10股派发现金股利2.7元（含税）。而就在
5月，海澜之家刚完成2025年度权益分派，
现金分红总额为 19.69 亿元（含税），占
2025 年度归属于上市公司股东净利润的
比例为90.91%。

逐步构建“体育+”生态

在国内服饰行业存量竞争加剧、运动
赛道持续扩容的行业大背景下，海澜之家
以“体育+”为主的创新业态正稳步放量，
逐渐兑现增长动能。报告显示，截至6月
末，海澜之家授权代理的阿迪达斯门店数
量达723家，实现销售迅速增长。

海澜之家与阿迪达斯的合作，是近年
来公司最受关注的战略动作之一。

2024年，海澜之家通过旗下斯搏兹与
阿迪达斯达成长期战略合作，独家代理阿
迪达斯 FCC 系列产品在中国大陆的零售
业务。2025年12月，双方“联姻”再加码，
在江阴海澜飞马体育公园宣布共建“体
育+”生态，将合作从渠道代理延伸至赛事
运营、产品共创等更深层次。

财报显示，FCC零售业务系由海澜之
家向阿迪达斯通过买断方式采购产品，在
经授权的线上及线下实体门店进行销售。
有研报指出，当前，阿迪达斯FCC业务已步
入盈利期，预计未来仍有较大增长空间，商
业模式的可持续性已得到初步验证。

如果说与阿迪达斯的合作是“借力”，
那么“HLA POW澜跑”的推出则是海澜之
家在体育赛道上的“自立”。

2025年，海澜之家推出专业运动品牌
“HLA POW 澜跑”。品牌提供兼具科技
性能与时尚设计的专业装备，并以“澜跑
研习社”为载体打造有温度、有归属感的
跑步社群。品牌还冠名知名赛事，并打
造自有专业赛事 IP“HLA POW澜跑王者
大神挑战赛”，展现其在运动领域的长远
布局。

产品筑基、社群连接、赛事出圈，三者
互为支撑，为“HLA POW 澜跑”构建出一
个完整而富有生命力的体育生态闭环。

第二次叩击港股大门

近年来，海澜之家在体育领域的布局
远不止于此。从冠名无锡马拉松、江阴

“村BA”，到赞助“苏超”城市足球联赛、支
持中国男篮热身赛。体育，正在从品牌营
销的“加分项”，变成海澜之家战略版图上
的“必选项”。

这一切动作的背后，有一个人的身影
贯穿始终——海澜集团党委书记、董事长
周立宸。

2020年，当周立宸从父亲周建平手中
接过“帅印”时，服装行业已行至转型的深
水区，电商红利见顶、消费迈入存量竞争、

高库存成为全行业挥之不去的顽疾。盲
目扩店、业绩下滑、关店收缩的焦虑，正在
行业中蔓延。

自从执掌海澜之家以来，周立宸以“体
育+”生态为突破口，在设计、研发、渠道、品
牌等维度发起了一场系统性的变革。

五年多来，这份答卷已清晰地写在多
份财报之中。从财务数据来看，每一次战
略落子，几乎都精准回应了时代的脉动，
并迅速转化为穿越周期的力量，稳稳托举
着海澜之家的行业龙头地位。

然而，属于周立宸和海澜之家的闯
关，尚未结束。今年5月，海澜之家向港交
所主板递交上市申请，这是公司第二次叩
击港股大门。

业内对于海澜之家的再度闯关，普遍
持审慎乐观的态度。当前，海澜之家各项
财务数据均显著高于港股主板最低上市
标准，就连服装行业长期以来的“顽疾”存
货周转天数，也迎来大幅改善，为此次IPO
增添了重要砝码。

马拉松终会撞线，但企业的赛道从不
设限。营收的持续增长、新业务的加速放
量、“体育+”生态的逐步构建，或许正是这
家老牌男装龙头在长跑中调整配速、保持
节奏的方式。周立宸带着海澜之家已经
跑过了最陡峭的“爬坡”段，但是，对于这
家老牌服装企业来说，前方仍有一个又一
个等待被刷新的“PB”。 鱼 禾

□江苏经济报记者 王峻峰

2026年夏末，进入收官期的“苏超”常
规赛愈加激烈。

8月29日晚，在农历立秋后依然暑热，
常州奥体中心内，常州队主场1∶5大败于
无锡队。

1∶5，这是“苏超”2026 赛季开始以来
的最大比分差距——4 球，且在本赛季两
支强队之间出现。实际上，与动辄出现 3
球、4球以上分差的其他“省超”相比，“苏
超”很少出现大比分差。

“苏超”各队实力接近、彼此胜负偶然
性增加、攻防两端能力“剪刀差”等因素带
来的赛场表现就是：对抗强度升级，部分比
赛更精彩。尤其是球队年轻化，队员普遍

注重防守反击与攻防转换，现场大开大合，
行云流水。另外，比赛更加“职业”，双方都
有着较强的战术纪律性，防守稳固，进攻寻
找核心球员。

同晚，扬州队主场0∶1不敌宿迁队，淮安
队2∶0击败连云港队。此三战之后，无锡巩
固了榜首位置，今年的“黑马”常州队从第三
跌至第五，宿迁队则升至第三，扬州队又落
到八强边缘，淮安队则保留了进入前八名的
生机。迄今为止，13支队伍差距并未拉大，
仍处于胶着状态。最新积分榜上，从第二名
盐城到第六名徐州，差距2分；第七名至第十
一名，差距同样也只有2分。一场比赛的胜
负就能令位次天翻地覆。

据最新统计，无锡、宿迁、常州占据了
今年“苏超”各队目前进球数排名前三位，

10 场比赛进球数分别为 19 球、15 球和 14
球。可见3支队伍本赛季攻击力之强、进取
心之强。但是，除了无锡，常宿两队的失球
总数同样居前，场均失球都超过一个。新晋
强队攻强守弱，这也是目前“苏超”多数球队
的短板，背后折射出的是“苏超”整体技战术
水平还不够高，仍有不小的提升空间。

2026“苏超”或许不似 2025 赛季“成
熟”，也不是那么强弱分明。不过，由于球
员和教练的年轻化、裁判水平的提升，各队
战术打法更为鲜明。锡、常、宿3支队伍便
是典型代表。

8月29日，“苏超”常州赛区也创造了今
年的“第二好成绩”。据初步统计，常州地
铁单日总客流量超过37万人次，创今年盛
夏季节客流量高峰。今年4月11日“苏超”

揭幕战当日创造的最高纪录是42.88万人
次。酷暑未退，开学在即，“苏超”赛事当日
客流量却再度攀高，无疑是“苏超”赛事吸
引力持续保持在高位的佐证。

常规赛最后两轮赛事，将会决定江苏13
城今年在绿茵场上的最终“分档”。预计比
赛将趋于白热化，结局将颇为戏剧化。目前
的比分，半个月后或许将会完全不同。

作为当前为数不多的能够与“苏超”争
夺吸引力、具有带动力的区域业余联赛之
一，“东北超”9月初将进入淘汰赛阶段，进
入四强的大连、延边、沈阳、长春将争夺桂
冠。与如此强劲的足球赛事同期竞逐，“苏
超”欲继续领全国之先，必须尽快补足短
板，不断提升竞技水平。

未来两个月，且拭目以待。

锂电上市公司中报业绩分化
截至8月30日，A股锂电板块上市公司

均已披露2026年半年报。在上半年锂价回
暖的背景下，锂电板块业绩整体呈现向好
态势，其中，锂矿、锂盐公司的盈利修复态
势显著，锂电池公司的业绩则有所分化。

上半年，锂矿、锂盐企业的业绩集体向
好。两大行业龙头天齐锂业股份有限公
司、江西赣锋锂业集团股份有限公司分别
实现归属于上市公司股东的净利润42.42
亿元、42.57亿元。从净利润增幅来看，天齐
锂业、融捷股份有限公司和永兴特种材料
科技股份有限公司上半年归属于上市公司
股东的净利润同比分别增长 4925.46%、
1076.14%和139.24%，赣锋锂业、盛新锂能
集团股份有限公司同比扭亏为盈。

与锂矿、锂盐公司今年上半年集体迎
来盈利修复有所不同，A股锂电池公司的
业绩有所分化。

上半年，超过半数的锂电池上市公司的

营业收入与净利润实现同比正增长，其中，
宁德时代新能源科技股份有限公司上半年
分别实现营业收入、归属于上市公司股东的
净利润2769.17亿元、432.84亿元，同比分别
增长54.8%、41.98%。惠州亿纬锂能股份有
限公司、深圳市德赛电池科技股份有限公
司、国轩高科股份有限公司上半年归属于上
市公司股东的净利润同比增长幅度均超
100%。与此同时，有10家锂电池公司归属
于上市公司股东的净利润同比出现下滑。

展望未来，储能市场的发展潜力、固
态电池产业化预期或将成为锂电企业盈
利进一步提升的驱动力。

“锂电企业未来的竞争将告别单纯产
能竞赛，转向综合实力的比拼。”深圳市排
排网基金销售有限责任公司研究员张鹏远
表示，“技术产品差异化程度、全球化经营
能力、全链条成本与供应链韧性，将成为锂
电企业拉开差距的主要竞争因素。”舒娅疆

多地新能源二手车市场持续升温
今年以来，国内二手车交易市场整体

走势稳中有升。中国汽车流通协会发布
的数据显示，今年前7个月，二手车累计
交易量1127.48万辆，同比增长0.39%，与
同期相比增加了4.38万辆。

随着消费需求升级、车源不断扩容，
二手车行业的内部经营结构也在发生变
化。在河南郑州，当地不少二手车商主动
调整经营重心，加码布局新能源二手车业
务。二手车商张迪表示，新能源二手车用
车成本低、智能化配置丰富，精准契合了
年轻消费群体的购车需求。

针对市场关注的保值率问题，中国汽
车流通协会日前发布的报告显示，2026年
上半年燃油车三年平均保值率为46.07%，
新能源车三年平均保值率为44.8%，两者
差距微小。中国汽车流通协会副会长罗

磊表示，曾经困扰消费者的新能源二手车
贬值快、保值率低的行业痛点，如今已经
得到明显改善，市场接纳度大幅提升。

各项利好政策的持续落地，也为二手
车市场尤其是新能源二手车赛道保驾护
航。今年以来，商务部等九部门实施绿色
消费推进行动，明确提出促进汽车绿色消
费，挖掘二手车等“后市场”潜力。全国各
地也陆续出台利好政策，推出二手车置换
补贴、简化线上交易登记流程，部分城市
单车置换补贴最高可达 4000 元，有效带
动二手车的消费需求。

目前，我国汽车保有量已达 3.7 亿
辆，每年进入置换周期的车辆持续增
多。罗磊表示，未来二手车行业的增长
空间十分广阔，新能源二手车的市场渗
透率还将提升。 杨 时

“苏超”出现大比分差背后：有成长亦有短板

海澜之家上半年营收突破海澜之家上半年营收突破120120亿元亿元
加速推进加速推进““体育体育++””生态闭环生态闭环

多个“牛散”二季度重仓券商股
近日，上市券商半年报密集披露，券

商的最新股权变动情况也浮出水面。梳
理券商半年报可发现，不少个人投资者的
身影出现在券商前十大流通股（以下仅统
计A股）股东名单中。这些持股规模较大
的自然人股东，在市场中素有“牛散”之称。

具体来看，二季度，东北证券前十大
流通股股东中包含4位自然人，分别为潘
锦云、杨海兵、李永俊、万忠波，依次位列
第七至第十大流通股股东。其中，万忠波
在二季度重仓东北证券，持股1071.73万
股，持股比例为0.46%。

值得关注的是，万忠波除持股东北证
券外，还是华西证券的第九大流通股股东，
截至二季度末，其通过融资融券方式持有
华西证券3963.11万股，持股比例为1.51%。

二季度，个人投资者李国重仓中原证
券，持股3500万股，持股比例为0.75%，位
列第九大流通股股东。同期，沈丹枫重仓

国海证券和方正证券，分别持股3059.8万
股和5285.25万股，持股比例分别为0.48%
和0.64%，均位列第十大流通股股东。

多位自然人股东在二季度选择增持
券商。例如，付小铜一季度出现在中信证
券前十大流通股股东名单，截至一季度
末 ，他 通 过 融 资 融 券 持 有 中 信 证 券
8411.28 万股，持股比例为0.57%；截至二
季 度 末 ，付 小 铜 的 最 新 持 股 数 量 为
8424.94万股，其间增持13.66万股。

此外，一季度出现在东北证券前十大
流通股股东名单的李永俊，二季度增持东
北证券19.67万股；首创证券前十大流通股
股东苏东明二季度也增持了66.57万股。

整体来看，上市券商上半年业绩整体
实现高增。Wind数据显示，上半年，43家
A 股上市券商合计实现营业收入 3647.1
亿元，同比增长45.87%；实现归母净利润
1553.7亿元，同比增长49.01%。 于 宏

（（视觉中国供图视觉中国供图））


