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江苏电商创新发展大会在南京举行
本报讯（记者 周凯航）9 月 22

日，江苏电商创新发展大会在南京举
行。大会汇聚电商平台、人工智能服
务商、工业B2B企业、电商生态服务
企业等各方力量，吸引700余名省内
外嘉宾齐聚一堂，共探人工智能赋能
电商新路径，共谋江苏电商创新发展
新篇章。

江苏作为制造业大省，产业基础
雄厚，集群优势突出，为电商发展培
育了优渥土壤。步入“十五五”开局
之年，江苏抢抓新一轮科技革命和产
业变革机遇，发挥制造强省雄厚的产
业优势，深化人工智能与电商融合创
新，推动产业电商、工业品电商、跨境
电商提质发展，促进全省电商产业数
智化升级。本次大会重磅发布“四个
一”成果，聚焦政策、数据、金融、人才
推出一系列加力和创新措施，为全省
电商高质量发展注入强劲动能。

出台一份行动方案——《江苏省
“人工智能+电商”创新发展行动方
案（2026—2028 年）》是国内首个聚
焦“人工智能+电商”发展的专项政
策文件，方案系统提出十二项重点行
动，为全省电商创新发展领航定向。

建成一批电商数据集——全省
首批梳理发布 163 个高质量电商数
据集、166个智能体，覆盖跨境电商、
智能客服、AIGC营销、选品分析、BI
决策、供应链管理、合规风控、仓储物
流、智能运营9大应用方向。

组建一个专项基金——江苏省
苏豪控股集团有限公司联合江苏省
战略性新兴产业母基金、南京江北新
区共同出资，组建江苏苏豪人工智能
电商产业发展基金，首期规模 10 亿
元。基金主要投资人工智能应用创
新领域，特别关注人工智能技术衍生
的应用，以及数字技术在电商领域的
应用，进一步聚焦工业品B2B电商、
跨境电商、老字号数字化转型、人工
智能赋能电商等，为电商产业成长注

入资本“活水”。
共建一批校企合作平台——苏

豪控股集团携手南京大学共建新型
电商研究院，共筑“AI+电商”产学
研协同创新高地；携手南京财经大
学共建数智电商学院，开设“苏豪卓
越班”，教学、实战、科创三位一体，
为电商发展培育优质人才、积蓄智
慧力量。

大会现场举行项目集中签约仪
式，落地电商平台区域性总部、人工
智能服务、产业电商、跨境电商等一
批高质量项目，覆盖面广、含金量高、
带动能力强。自今年6月以来，省有
关部门联动各地深度对接、全力推动
各类电商平台企业在江苏拓展布局，
截至目前共达成各类合作超110项。

会上，江苏电商生态发展联盟正
式成立。该联盟由苏豪控股集团和
江苏省电子商务协会共同发起，全省
人工智能、数据服务、电商及相关服
务企业，产业带品牌企业，电商行业
组织，科研院所等 100 多家单位参
与，旨在聚合产学研各方力量，锚定
交流合作、技术攻关、行业研究、人才
培育与产业促进，全面深化“人工智
能+”行动，致力构建开放共享的创
新产业生态。

“江苏制造业基础雄厚、开放程
度高、数字经济发展快，既有丰富的
产业应用场景，也有连接国内国际两
个市场的良好条件。”商务部国际贸
易经济合作研究院院长王雪坤在致
辞中说，江苏要推动AI从内容生成、
智能客服等单点应用，进一步向选
品、营销、库存、履约、经营分析等核
心环节延伸，让企业市场看得更准、
营销推得更精、经营管得更细、履约
响应更快；要更加重视中小企业的能
力提升，依托产业带、电商园区和公
共服务体系，汇聚一批轻量化、低成
本、易使用的智能工具和专业服务，
让更多企业共享技术进步红利。

□江苏经济报记者 刘照和

秋风拂过、稻浪漾开、稻香沁心。南京年
达炉业科技有限公司、南京圣淳农业科技有
限公司董事长陶圣年蹲在田边察看稻穗灌
浆、听秋虫浅吟。

“今年又是一个丰收年！”陶圣年凝视着
一望无际的稻田，脸上露出了欣慰的笑容。

秸秆化“金炭”

陶圣年对土地一直有着深厚的感情。
庄稼收获后，大量的秸秆怎么处理，始

终是农业生产中绕不开的话题。田间禁止
焚烧，粉碎腐烂降解又会产生甲烷、有害菌
群等污染环境及破坏土壤的物质。那么有
没有一种既环保，又能高效利用的处理方
法？多年来，陶圣年一直在思考这个问题。

在与高校教授、农业专家交流过程中，陶
圣年了解到，秸秆经过热解炭化可形成生物质
炭，生物质炭不仅能代替化肥，还可改良土壤。

2017年，依托年达炉业多年积累的设计
制造经验，陶圣年开始组织技术团队，与相
关高校科研人员共同开展生物质炭热解设
备研发。

设备从立式改到卧式，从流化床改到回
转窑，每一次调整，都要经过设计、加工、安装
和试运行。从2017年至今，南京圣淳农业历
经9年探索，前后设计并落地设备8套，研发
投入超1500万元。经过多年持续研发与技
术积累，如今，年达炉业旗下的南京年达环境
科技有限公司已拥有每小时处理1000公斤
和1500公斤原料的秸秆热解炭化设备，秸秆
热解炭化设备技术成熟，装备实现了从技术

探索到规模化应用的突破。
南京圣淳农业科技有限公司在南京龙潭

落地的设备每小时可处理秸秆600公斤，产出
生物质炭 150公斤 ，热解过程几乎没有污染
物产生。检测报告显示，生物质炭具有多孔结
构和较强的吸附性能，富含钾、锌等10余种矿
物质元素，是土壤改良的优质材料，也是传统
化肥的替代品，成为名副其实的“金炭”。

“金炭”出国门

在车间将秸秆热解成生物质炭、在田间
应用生物质炭、在减排中实现碳中和，这套
模式能否经受住国际市场的检验？

陶圣年通过多种途径了解到，生物质炭中
的部分碳，在符合相关标准和核算要求的情况
下，可以通过碳移除项目开展监测、认证和开
发。他开始参与国际碳交易、国际碳移除项
目，开启了生物质炭项目国际化之旅。

国际碳信用认证平台Puro.earth官网公
开信息显示，年达生物质炭项目是中国首个
Puro生物质炭项目，该项目通过热解农作物
废弃物生产生物质炭并用于土壤改良。热解
炭化形成生物质炭设施已经完成第三方设施
审核和产出审核，获得了CORCs（二氧化碳
移除证书）碳移除信用，可持续开展碳监测、
移除和报告工作。Puro.earth官网显示，2025
年Puro.earth已为年达热解炭化形成生物质炭
项目签发330个CORCs，2026年又签发1407
个CORCs。项目建立至今，南京年达环境科
技有限公司完成了1737个相关碳移除信用的
交易和转移，碳交易获得收益超200万元 。

对企业来说，这些交易不仅是产品交
易，也意味着在国际碳市场中获得了碳交易

通行证。

“金炭”地里出“黄金”

土壤循环利用生物质炭是否可行？最
终还是要回到庄稼上。土壤有没有变化，水
稻长得怎么样，收获的粮食品质如何，这些
才是农业生产中能够被直接感受到的结果。

为了验证生物质炭对土壤的影响，陶圣年
承包了216亩土地，开展生物质炭改良土壤实
验。实验数据表明，施用生物质炭的试验田里
土壤有机质含量由原来的不足20g/kg，提升
到目前约45g/kg～50g/kg。

216亩试验田里，圣淳农业科技团队持
续开展水稻种植和相关观察，对试验田收获
的稻米连续 4 年进行了检测。检测结果表
明，施用生物质炭的稻田单产量优于施用化
肥的稻田，稻米重金属指标优于国家一级标
准，农药残留未检出，米饭口感偏软糯、香
甜，植物脂肪含量较高。

在果蔬种植实验中，科技团队通过施撒
生物质炭，观察到试验田土壤逐渐变黑，原
有的土壤板结现象得到改善，土壤疏松度有
所提升，果蔬生长过程中虫害情况较少，作
物生长状态持续良好，生物质炭与土地有机
结合，土壤活力增加，果蔬产量和品质均有
大幅度提升。

在圣淳农业科技团队的精心培育下，一
片片曾经遭受污染的土地焕发出勃勃生机。
公司专注于打造从田间到餐桌的绿色农业产
业链，并通过圣淳“金炭”大米这一载体，将田
园生活的宁静与美好传递给每一位消费者。

秸秆变“金炭”，“金炭”再回到土地的丰
收故事，还在继续。

破解秸秆还田难题

“金炭”稻香话丰收

平价不是低配，自有品牌重塑大众消费选择
○晓立

距9月16日开业已有一周，南京
玉塘东街的“苏果平价店”里依然人
头攒动，货架上的米面菜肉、酱醋油
盐、乳饮小食以及各类生活日用品琳
琅满目，这是深耕苏皖 30 年的苏果
在南京开出的第一家社区平价超
市。与标签上的低廉价格一样抢眼
的，是印在大量商品包装上的“家选”

“润家”“简约组合”等品牌，这家600
平方米的门店里，有近40%是苏果的
自有品牌商品。

大润发的“超省”“润发甄选”，盒
马的“日日鲜”“盒马工坊”，永辉的

“田趣”，胖东来的“DL”……自有品
牌商品，正越来越多地登上大卖场、
超市、便利店零售货架的重要位置。
据中国连锁经营协会联合波士顿咨
询公司发布的《2026 中国自有品牌
发展报告》，中国商超自有品牌已进
入快速发展的窗口期，未来五年渗透
率（自有品牌商品销售额，占门店全
部商品总销售额的比重）有望从当前
的约8%提升至20%~30%。

货架，是观察大众消费最直观的
窗口。自有品牌的日渐崛起，正在改
变消费者的购物体验，重塑大众的消
费选择。大型商超凭借成熟的直采
网络与集约化的物流体系，可以有效
剔除中间多个环节的加价，在同等品
质下，其自有品牌商品的价格自然也
更为亲民。《2026中国自有品牌发展
报告》给出了一个数据，以某饮料品
类为例，通过省去部分渠道分销、营
销投放与管理链路，自有品牌相较传

统品牌商品拥有约 15%的终端价格
优势。自有品牌渗透率的稳步提升，
反映出的是当下消费者更为务实和
理性的消费心态，他们要的是“优质
优价”。

自有品牌的核心优势，正是商超
手握终端海量的消费数据，能够读懂
普通人的真实需求，从而反向指导工
厂田头定制直供产品。省去了品牌
吆喝营销、代理商层层加价的成本，
让消费者用更实惠的价格买到同样
优质的商品。但需要警惕的是，自有
品牌渗透率的高增长预期，不等于行
业就可以一路高歌。自有品牌最令
人担忧的，就是陷入低价内卷。热度
之下，部分商超急于抢占市场份额，
一味压低代工成本，压缩品控投入，
容易出现产品质量参差不齐、原料缩
水等各种问题。“价廉质次”只能换来
消费者的一次性尝试，形不成长期复
购，更形不成对品牌的信任和依赖。

在苏果平价店里，“样样精选，件
件超值”的宣传口号随处可见，这是店
铺的经营理念。平价不是低配，商超自
有品牌想要真正站稳市场，比低价更重
要的是守住品质底线，不断提高供应链
整合、产品研发和全链路的品控能力。
自有品牌的最终目标，是建立起独立的
品牌信任，而不只是依附商超渠道的

“平价替代品”。唯有把平价与品质统
一起来，从“卖别人的货”转向“做自己
的好产品”，才能真正抓住发展的窗口
期，才能持续丰富大众的消费选择，让
这份赛道红利长久落地。

本报讯（记者 沈玉青 通讯员
何 兵）中秋、国庆双节临近，旅客出
行客流量逐步攀升。为全力保障假
期高铁运输安全有序，营造安全、顺
畅、舒适的出行环境，9月21日，中
国铁路上海局集团有限公司南京桥
工段提前部署、精准发力，组织作业
人员对沪宁沿江高铁重点区段开展
外部环境专项巡查整治，全面排查
消除各类安全隐患，以严苛细致的
守护姿态，筑牢假期列车运行安全
屏障。

“今天我们将利用5个小时，对
沪宁沿江高铁K15+000米至K30+
000 米区段开展外部环境巡查整
治，全方位排查整改安全隐患，全力
保障双节期间旅客列车运行安全！”
当日中午12时许，金坛高铁线桥车
间句容维修工区内，工长武少奎正
在召开班前点名会，布置当日作业
任务。

12 时 30 分，在完成班前交底、
工具清点、安全确认后，几名作业人
员迅速整装出发，奔赴作业区段。
13时08分，作业车辆抵达沪宁沿江
高铁上行线 K28+626 米处——南
京市江宁区新兴社区一处临线养鸡
场。该养鸡场位于沪宁沿江高铁上
行线右侧，距线路 90 余米，鸡舍为
钢结构主体，顶部铺设轻质蓝色彩
钢瓦。“彩钢瓦材质轻薄，遇到大风、
暴雨等极端天气，极易被狂风掀翻，
一旦飘落至高铁线路或电力接触网
上，将直接威胁列车运行安全。”武
少奎现场分析道。作业人员提前与
养鸡场业主沟通后，计划对鸡舍彩

钢瓦开展全面加固作业，从源头消除隐患，确
保双节高铁安全运行。

作业现场，作业人员刘欣亮、封烜把梯子
靠着彩钢瓦外沿架设好，一左一右扶稳架
牢。武少奎携带电钻攀爬至棚顶，精准打孔
定位；作业人员罗宏紧随其后，高效安装螺
栓、卡扣，固定屋面结构；晏显祯、顾旭两人相
互协作，精准丈量、裁剪铁丝，对彩钢瓦整体
进行捆绑加固。作业现场环境复杂，鸡舍内
异味弥漫，户外蚊虫肆虐，作业人员裸露的皮
肤不断被蚊虫叮咬，冒出一个个红肿包块，但
他们全然不顾、手不停歇。经过一个多小时
的全力奋战，养鸡场彩钢瓦加固完成。

“沪宁沿江高铁K18+112米至K19+900
米路基区段采用栅栏网全封闭防护，是我们
的重点巡查范围。”武少奎介绍，此次巡查将重
点排查防护栅栏破损、松动、缝隙超标等问题，
严格把控栅栏底部空隙不超过10厘米的安全
标准，严防猫狗、牛羊等小动物侵入线路；同时
全面排查沿线非法施工、违建杂物、轻飘物等
各类风险，发现问题立即处置、坚决整改。

随后，6名作业人员兵分两路，沿线路两
侧徒步推进、逐段排查、不留死角。直至17
时许，全员共完成15公里线路巡查和3处彩
钢瓦加固任务。“守护高铁线路安全、保障旅
客平安出行，是我们铁路人的初心和使命。
双节客流高峰将至，我们多一分坚守、多一分
细致，旅客出行就多一分安心，再辛苦也值
得！”武少奎和班组同事们坚定地说道。这群
铁路守护者，用脚踏实地的坚守、一丝不苟的
履职，筑牢了高铁安全防线，全力护航广大旅
客双节平安出行。

南
京
桥
工
段
开
展
专
项
排
查
护
航
双
节
平
安
出
行

□江苏经济报记者 周凯航

9月21日，第23届中国-东盟博览会（简
称“东博会”）闭幕新闻发布会在南宁举行。
现场，南京与长春完成“魅力之城”旗帜交
接。2027年南京将担任第24届东博会中国

“魅力之城”，充分展示南京在城市发展、经贸
合作、文化交流等方面的成果。这座长江经
济带节点城市的开放诚意与产业底气何在？
答案就藏在南京和广西两地不断向纵深推进
的合作中。南京正在用“南京+南宁”的“南
南”合作模式，把产业科创优势和广西的区位
门户优势结合起来，携手开拓东盟市场。

南京凭啥成为“魅力之城”

东博会的“魅力之城”，从来不是单纯的
城市形象秀，它既是展示城市风采的窗口，
更是推动经贸往来、产业协同的重要载体。
南京接棒“魅力之城”，底气来自扎实的合作
积淀。

东盟是南京最大的贸易合作伙伴之一，
广西是我国与东盟合作的“桥头堡”。深化与
东盟、广西的开放合作，是南京融入国内国际
双循环、扩大高水平开放的战略机遇，也是借
助区位联动、产业互补，为城市发展注入新动
能的关键举措。

时间回溯到去年的第22届东博会，南京
市与广西壮族自治区商务厅、东博会秘书处、
南宁市签署了政府间合作协议，搭建政府层
面框架合作体系，在展会平台赋能、出海服务
集成、贸易设施互享等7个领域密切协作。

一纸协议，把南京与广西合作的“施工
图”铺展开来。一年以来，这一机制正在加速
转化为多项务实成果。

来到今年第 23 届东博会现场，南宁国
际会展中心展厅里，一大批南京企业集中亮
相。安充智能带来的新能源充电装备迎来客
户问询、大经中医的AI诊疗排起长队、南京
绘忆文化的AI智能棋盘吸引不少观众体验
……绿色智能交通运输与工程设备、智能家
居、数字经济、智慧能源等领域双向贸易多点

开花，南京的产业能力正在通过广西这一窗
口，走向东盟市场。

浩鲸云计算科技股份有限公司总经理周
勇表示，广西作为中国与东盟合作的重要门
户，区位优势得天独厚，“立足广西、辐射东
盟”的发展目标与浩鲸科技的全球化战略布
局高度契合。浩鲸科技在东南亚市场深耕多
年，在电信和行业数智化领域积累了丰富经
验。依托自主开发的云原生架构与AI Native
数字平台，浩鲸科技将持续助力全球运营商
释放新质生产力，加速完成从数字化向智能
化的转型。

从政府间的框架协议，到一批企业落地
生根；从南京输出硬核研发能力，到广西完成
集成落地、市场开拓，“南京研发 + 南宁集成
+ 东盟应用”的协同路径已经初步跑通。正
是这份提前谋划、务实落地的合作积淀，让南
京拿到第24届东博会中国“魅力之城”的旗
帜。接过旗帜，既是对过去一年两地合作成
果的认可，更为未来深化与东盟合作立下新
的目标。

从“单打独斗”到“区域协同”

本届东博会上，诚迈科技股份有限公司
携人工智能、智慧工控、信创办公、智慧教育
等领域的创新成果及应用实践亮相，集中展
示面向东盟场景的硬件产品与数字化解决方
案。龙盒AI一体机、萤火AIKit-工业产品缺
陷检测套件以及智慧教室中控、电子班牌、智
慧电子时钟等以开源鸿蒙为基座的教室数字
化设备产品整齐陈列，前来参观咨询的客商
络绎不绝。

瞄准东盟广阔的数字经济市场，去年诚
迈科技在南宁设立广西东盟总部，同年在崇
左落地制造产线并实现投产，完成从研发到
制造的本地化布局。

广西诚迈信息科技有限公司副总经理姜
鹏弟站在展台之中，向前来考察的客商讲解
产品方案。谈起南京与广西的协同出海模
式，他感触颇深：“南京总部就是我们最坚实
的技术后盾，核心研发、产品迭代放在南京；

广西东盟总部则是直面东盟市场的前台，我
们在这里梳理本地客户需求、做技术拆解适
配，承担客户服务和商务拓展。目前，我们的
人工智能课程、智能教育陪伴机器人等产品
已经出海到了东盟国家。”

诚迈科技的成功实践，是南京与广西合
作协同出海的生动样本。如何把单个企业的
成功，复制给更多南京科创企业？

去年9月，中国（南京）软件谷与中国-东
盟人工智能创新合作中心（简称“南A中心”）
建立战略合作关系，探索“南京研发+南宁集
成+东盟应用”的协同出海路径。南京拥有
强大的技术研发能力和软件产品供给，但在
面向东盟市场的本地化适配、系统集成和商
务落地方面存在短板；南A中心作为面向东
盟的人工智能合作平台，则在本地化服务、政
策对接和市场渠道方面具有独特优势。

同年11月，双方在AI·镜界—南京人工
智能生态街区开街活动上，签署深化合作框
架协议，明确产业协同、贸易协作、企业出海
服务、人才发展等五大合作方向，构建起贯穿
产业链上下游的合作新机制。在这一框架
下，软件谷企业可借助南A中心的平台优势，
更快完成面向东盟市场的产品适配和商务落
地，无须各自从零搭建本地化能力，实现从

“企业单打独斗”到“区域协同作战”的转变。

宁企“组团出海”闯东盟

南京出技术和产业，广西出通道和平台，
一批南京企业顺着两地协同的出海链路组团
奔赴东盟，在AIGC数字文化、信创、云服务、
跨境贸易等赛道多点突破，跑出南京产业出
海的多元图景。

2025年，南京炫佳网络科技有限公司与
广西广电网络科技发展有限公司签署战略合
作协议，双方以AIGC视频生产力为支点，共
建“基地运营+培训输出+制作服务+产品共
建+平台代理+算力分销”的立体合作体系。
双方还成立了合资公司广西炫象科技有限公
司，运营东南亚短剧市场。

“南京公司负责技术研发与模型迭代，炫

象依托炫佳科技的Kino视界平台，在广西落
地业务并面向东盟进行市场推广和内容生
产。”广西炫象科技有限公司总经理覃莉告诉
记者，这种“南京研发+广西集成+东盟应用”
的合作模式具有三重优势——在技术端，南
京团队持续深耕Kino大模型；在成本端，广西
拥有丰富的小语种人才储备和东盟语言译制
经验，能够高效匹配东盟多语种出海需求；在
市场端，广西毗邻东盟的区位优势叠加自贸
区政策红利，便于开展跨境合作与内容分发。

覃莉介绍，目前广西基地已经搭建了“中
国-东盟微短剧内容平台”，该平台已入选国
家级项目库——第四批国家广播电视和网络
视听产业发展项目库遴选入库项目。平台已
在海外上线多部微短剧，重点在柬埔寨、越
南、泰国、马来西亚等国进行推广，并已成功
孵化多部本土化精品内容。其中，《Where
You Belong》作为柬埔寨首部 AI 微短剧，实
现了国内AI短剧技术、内容、模式首次在东
南亚国家的本土化完整落地。一部微短剧以
前需要做一个半月，现在 10 天以内就能完
成，制作效率提高95%，成本降至原来的十分
之一。

其他领域同样跑出了加速度。跨境电商
方面，焦点科技股份有限公司旗下中国制造
网与广西壮族自治区商务厅共同发布“广西
特色跨境电商产业带线上专区”，持续深耕广
西优势产业带，已上线91家广西出口企业，
线上服务企业数量较上线初期增长超25%。
浩鲸科技深度参与菲律宾主流运营商DITO
的数字化建设，为其构建了全栈数字能力，由
浩鲸科技参与开发的DITO App获得“菲律
宾年度移动应用大奖”，浩鲸科技自身也斩获
DITO颁发的“卓越合作伙伴奖”。农产品方
面，今年4月起，南京众彩商业运营管理有限
公司积极对接2025年东博会签约的越南、泰
国等产地供应商，以进口榴莲单品为主，进行
进口水果贸易，实现榴莲订单交易70余柜，
1200余吨，货值约4500万元；实现营业收入
5100 余万元……这些案例共同勾勒出一幅
图景：南京的技术能力、产品能力正在通过广
西这一“桥头堡”，向东盟市场纵深渗透。

接棒“魅力之城”，“南南”携手向东盟

中秋国庆假期南京3.5万个停车泊位免费开放
本报讯 9 月 21 日，南京市城管

局透露，中秋、国庆双节将至，为方便
广大市民和外地游客出行游玩，南京
市将累计释放3.5万个停车泊位，面
向外地号牌 7 座及以下非营运客车
全天候免费开放。

免费开放时间：9月25日0时至
9月27日24时，10月1日0时至10月

7日24时。开放范围：省、市级单位
108家，区级单位291家。此外，溧水
区、高淳区道路临时停车泊位同步提
供免费停放服务。需要注意的是，部
分停车场不支持夜间停放。城管部
门提醒，请广大车主遵守停车秩序，
配合现场管理，共同营造文明有序的
出行环境。 （杨石）99月月2121日日，，在连云港港集装箱在连云港港集装箱

码头码头，，货轮停在泊位装卸集装箱货轮停在泊位装卸集装箱。。
据统计据统计，，11至至88月月，，连云港港完成货连云港港完成货
物吞吐量同比增长物吞吐量同比增长66..5959%%，，88月单月单
月货物吞吐量同比增长月货物吞吐量同比增长99..1818%%。。

王王春春 摄摄（（视觉江苏网供图视觉江苏网供图））

9月21日，国庆中秋双节将至，宿迁经济技术开发区黄河街道宿迁市诚韵快
递有限公司分拣中心，工作人员在智能分拣流水线上对快递包裹进行装卸、分拣、
打包快递，全力保障节日期间快递寄送有序进行。 徐江海摄（视觉江苏网供图）


