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中秋，是刻在中国人基因里的
文化符号，也是观察消费市场的一
扇窗。今年假期，从运河夜游到国
潮市集，从县域演出到博物馆夜
场，江苏各地消费场景轮番上新。
人们愿意为一场灯会排队，为一桌
团圆饭买单，为一趟短途游出发，
背后是情感在驱动，是文化在买
单。人们买的不仅是商品，更是团
圆的情感、文化的认同和场景的体
验。就此而言，中秋消费早已超越

“月饼经济”，成为情感经济、文化
经济、体验经济的集中呈现。

今年中秋消费的一个鲜明特
点，是“文化味”与“烟火气”相互成
就。国潮市集、非遗展示、诗词灯会、
运河夜游等新场景，把传统节日变成
可看、可玩、可品、可分享的消费体
验。供给端主动创新，需求端愿意
买单，说明消费潜力仍在，关键在
于能否以优质供给激活需求。

从江苏消费市场看，各地热潮
涌动。全省商务系统联动开展“苏
新消费”系列促消费活动，政银企协
同发放惠民消费券，组织数万家商
贸企业参与；文旅部门推出数千项
活动，博物馆延时开放、夜游夜演等
新场景密集登场，县域市集和夜间
消费集聚区人气旺盛，展现出江苏
消费市场的韧性与活力。

但也要看到，节日消费往往有
“潮汐效应”。节前节中火热，节后
容易回落。真正要做的，不是只盯
几天数据，而是把节日期间积累的
人气、口碑和需求，转化为日常消费
的“留量”。一方面，要深挖地方文
化IP，避免千篇一律的“网红市集”；
另一方面，要优化消费环境，让诚信

经营、明码标价、便捷维权成为常态。同时，推动商旅
文体融合，用数字技术拓展消费场景，让“节日热”延
伸为“日常热”。

月圆之后，生活继续。让“团圆流量”成为“发展
留量”，让节庆经济更好融入日常经济，消费市场才能
既有节日的亮色，更有长久的暖意。

□江苏经济报记者 周凯航

今年中秋假期恰逢“苏新消费·金秋惠购”
主题促消费系列活动全面启动，江苏各地街区
商圈人气旺盛，文旅景区游人如织，餐饮消费
持续升温，大宗消费政策红利加快释放。一场
场接地气、有新意的促消费活动，激发城乡消
费活力，勾勒出江苏中秋消费市场暖意融融的
生动图景。

政策引领，全省联动释放消费潜力。9 月
22日，由省商务厅、淮安市人民政府共同主办
的2026“苏新消费·金秋惠购”主题促消费系列
活动暨乐购淮安·金秋好“市”启动仪式在淮安

万象城举行。活动期间，全省商务系统将累计
开展2600余场“一市一特色”促消费活动，政银
企联动发放超7亿元惠民消费券，组织超2.5万
家商贸企业参与，统筹资金近百亿元推进消费
品以旧换新和汽车购新促消费。省文旅厅同步
统筹全省文旅资源，联动推出文旅活动超4900
项，涵盖艺术展演、文博展览、非遗民俗、研学旅
游等，全省175家景区推出门票优惠，多地发放
文旅消费券，为市民游客奉上诚意满满的金秋

“大礼包”。
商圈焕新，消费场景迭代升级。假日期

间，江苏各地商业综合体以新场景、新业态激
发消费活力。南京仙林德基艺术奥莱于 9 月

26 日正式启幕，汇聚 110 余个品牌，其中 55%
为首店品牌，为南京城东商圈注入全新消费引
力。徐州铜山联动万达广场、万科印象里、大
丰壹方城等大型商业综合体，集中开展积分礼
遇、满额立减、专属折扣等多重促销活动，特色
首店推出“双节”定制活动。苏州工业园区比斯
特购物村推出阳澄湖大闸蟹美食节，苏州中
心世纪广场举办“城市露营嘉年华”，圆融时
代广场金鸡湖丰物集、诚品生活特色文创市
集等相继登场，苏式时令风物与潮流生活方
式深度交融。

文旅融合，夜间消费持续升温。中秋假期，
江苏文旅市场供需两旺，夜间消费场景推陈出

新。各地夜间文旅消费集聚区密集推出中秋
主题活动。第七届南京熙南里中秋笪桥灯市
以“笪桥灯月·繁绘熙南”为主题璀璨开市，青
砖古巷灯火连绵，成为南京最具人气的夜经济
名片之一。扬州瘦西湖推出“诗画瘦西湖·月
夜越扬州”中秋主题系列活动，将传统中秋节
俗、国风演艺、非遗技艺与湖畔光影巧妙融
合，打造“白天趣味互动、夜间沉浸式体验”的
特色文旅盛宴。

大宗消费，政策红利加快释放。依托省、市
两级汽车消费补贴政策，各地车企、4S店联动
推出中秋专场优惠，新车展销、以旧换新活动密
集登场，汽车消费迎来新一轮换新热潮。部分
设区市对智能终端购置给予专项补贴，线下卖
场、线上平台同步开展金秋满减活动，手机、电
脑、智能家居等数码家电换新消费同步回暖。

释放动能 消费市场好戏连台

文脉浸润 文博游热度持续攀升

□江苏经济报记者 洪姝翌

这个中秋假期，一座座博物馆成为市民游
客假日出行的重要打卡地，亦成为假日文化消
费的新增长极。

9月25日下午，在南京，六朝博物馆广场丝
竹悠扬、乐声婉转，“国风雅韵·民乐专场”如期

开演；同一时间，江宁织造博物馆广场，婉转戏
腔娓娓道来，“红楼梦韵·戏曲专场”韵味悠长。
一东一西遥相呼应，一曲一戏各有风情，正式拉
开了“文博长江路 幸福南京人”系列公益演出
的序幕，也为这个中秋佳节增添了无限诗意。
此次演出以“博物馆+文化馆”双核联动为特
色，将持续至10月18日，覆盖长江路沿线五大
点位，集中推出71场公益惠民演出，全程免费
免预约，市民游客可随心驻足观演。

街头巷尾流淌的乐声戏韵为文博街区聚拢
了人气，场馆内精心策划的假日特色活动，则进
一步拉长了游客的驻留时长。来自无锡的游客
周敏带着家人，完整体验了“馆内沉浸式体验+
馆外赏戏”的假日新路线。“在馆内，我们参加了

‘四时红楼·三五中秋’沉浸式体验活动，和很多
红楼梦的NPC合了影，还玩了投壶、飞花令、猜
灯谜、斗草等互动游戏，非常有意思。出了馆，
没承想还‘蹭’上了一台好戏。”周敏高兴地说
道，“从馆内到馆外，内容衔接得恰到好处，老人
孩子都满意。”

中秋当晚，常州博物馆一楼共享大厅热闹
非凡。中秋出“圈”，看准目标一掷即中；夹个

“月饼”，手眼并用稳稳拿捏；“玉兔”钓“萝卜”，
看谁钓得又多又快……“博物馆里过中秋”特别
活动备受亲子家庭青睐。“没想到博物馆的中
秋夜这么好玩，每一个游戏项目都把传统中秋
元素揉进了轻松互动里。”常州市民王女士带
着儿子连闯三关，手里攥着赢来的小礼品，笑
意盈盈。

文博游升温，供给侧早有准备。据悉，今年
中秋、国庆“双节”期间，全省300余家备案博物
馆围绕中秋团圆和国庆华诞两条主线，推出了
主题鲜明、内容丰富、形式多样的近200个精品
展览和1100余场社教研学等特色活动。持续

“上新”的内容供给，让文博游常逛常新。无锡
博物院推出“巨兽觉醒——广西恐龙科普大
展”，146件真品化石集中亮相，两块可亲手触
摸的化石让不少人连连惊叹；太平天国历史博
物馆（瞻园）推出的“桂满瞻园 月遇中秋”古风
雅集半日营社教活动座无虚席，品读咏月名

篇、制作月饼、参与趣味文创拍卖、进行古法
拜月仪式等互动项目让游客沉浸式感受传统
民俗的魅力；江苏淮剧博物馆推出“淮博有
戏”系列活动，经典淮剧选段轮番上演，让戏
迷过足戏瘾。

与此同时，全省 74 家重点博物馆实施延
时开放，南京博物院、苏州博物馆、扬州中国
大运河博物馆等热门场馆将闭馆时间从常规的
17:00 延长至 20:00，德基艺术博物馆开放至午
夜。夜游夜演活动丰富多彩。如苏州博物馆
与拙政园联合推出“拙政问雅·夜苏博”特别
活动，以“一墙之隔，古今辉映”为特色，串联
起古典园林与现代建筑。无锡慈善博物馆举
办“星月有约夜锡善”中秋国庆主题活动，联
动荡口古镇共推“夜游荡口·夜探锡善”夜间
文化体验活动。

从延时开放打破时间限制，到沉浸式体验
重构观展关系，再到馆内外联动拉长消费链条，
文博场馆正从传统公共文化空间，加速向复合
型文旅消费场景升级。

月满中秋月满中秋 消费向新消费向新
【编者按】月到中秋分外明，消费市场暖意浓。刚刚过去的中秋假期，团圆宴、短途游、国潮市

集、文化夜游等场景交织，映照出消费市场的韧性与活力。本报推出中秋消费市场专题，从文旅、演
艺、餐桌、市集等方面，透过节日里的烟火气与人情味，观察新供给、新业态、新趋势。节日消费不仅是
一张“成绩单”，更是一面“镜子”。谨以此组报道，为各地将节庆流量转化为发展增量提供一些思考。

一晚三场万人演唱会，南京演艺经济有多“疯狂”

□江苏经济报记者 尹 颖

9月26日，南京上演国内演艺市场极为罕
见的城市盛况，周杰伦、张靓颖、华晨宇三场万
人级别的超高人气演唱会在江南、江北、江宁三
大片区同步开演，成为南京演艺经济强势出圈
的生动注脚。去哪儿旅行当日监测数据显示，
在这三场演唱会的叠加拉动下，9月26日当晚
南京宾馆预订量位居全国第一。

首站经济+成熟配套
南京住宿预订跃居全国第一

当晚这三场演出均为万人级超大体量：华
晨宇在汤山音乐谷的演唱会单场晚间核心观演
人数达3万至4万人，7场演出门票全部售罄；
周杰伦“爱在南京”巡演9月24日至26日在奥
体中心连开三场，场场爆满、一票难求；张靓颖
江北青奥体育公园场次同样座无虚席。

这场盛况绝非偶然的流量撞车，而是南京
演艺经济持续火爆、城市综合实力常态化输出
的必然结果。在场馆硬件方面，南京现有6座

可承接万人级别大型演出的场馆，包括南京奥
体中心体育场、奥体中心体育馆、青奥体育公园
体育馆、汤山音乐谷、乐动力江宁数字体育中心
体育场等，能够从容应对多场大型演出同步举
办带来的瞬时客流爆发。与此同时，南京坐拥
海量厚重的人文资源，拥有150余家各类博物
馆、数百处文保单位，山水城林融为一体；全市
住宿场所总量近4000家，客房总量近20万间，涵
盖星级酒店、连锁宾馆、特色民宿及网约房，多元
化住宿体系完备，为演艺经济打下坚实根基。

据南京市旅游饭店协会估算，2025年南京
全年成功举办5000人以上大型营业性演出116
场，单场平均观众15200人，平均票价800元，全年
大型演出总票房高达13.24亿元。南京票房总量占
据江苏省全年演出总票房的45.62%，稳居江苏省
第一、全国前五，是无可争议的演艺核心城市。

依托顶尖的场馆配套、成熟的服务保障和
雄厚的市场消费基础，南京成功培育出文旅增
长的全新密码——“首站经济”。当下，越来越
多头部艺人、顶级巡演团队优先将全国巡演开
篇首站落地南京，选择“先在南京唱响，再向全
国开唱”。艺人与演出方的持续青睐，既是对南
京观众消费实力、文旅氛围的高度认可，更是对
南京城市配套、市场体量、口碑热度投出的真金
白银的信任票。

持续火热的演出市场，持续引爆全城住宿
消费。去哪儿旅行2026年8月27日发布的《2026
中秋国庆出行报告》显示，受华晨宇汤山音乐谷7
场连开演唱会强力带动，9月25日至10月6日中秋
国庆假期，南京酒店预订量超越北京，登顶全国第
一，演艺引流效应提前释放、效果显著。去哪儿
旅行单日监测数据亦印证，9月26日南京酒店
预订量稳居全国首位，数万外地歌迷跨城奔赴，

让南京迎来阶段性客流与消费峰值。

观演+旅游
演艺产业串联起全域文旅消费

单日三场万人演唱会同开的沸腾场面，是
南京演艺经济蓬勃发展的集中缩影。2025 年
以来，南京演艺市场场次密集、阵容顶级、热度
持久，众多热门巡演优先落地金陵，让演艺产业
成为激活夜间经济、拉动内需增长、串联全域文
旅消费的核心引擎。

海量跨城歌迷彻底改变“看完即走”的传统
观演模式，在南京形成“观演+旅游”复合型消
费场景。数据显示，南京大型演唱会观众超半
数为外地游客，且大多会提前两至三天抵达、延
后返程，深度解锁金陵城市风光。演唱会之余，
大批歌迷集中打卡夫子庙、老门东、南京博物
院、钟山风景区等热门地标，直接带动全城餐饮
美食、特色文创、商圈购物、短途出行、民宿住宿
等全链条消费增长。

依托长三角核心区位与四通八达的高铁网
络，南京辐射能力覆盖上海、杭州、合肥、苏州等
周边城市，短途歌迷客流源源不断。密集的顶级
演艺活动，持续为城市导入年轻消费群体，撬动
综合城市消费，彻底打破单一文化消费边界，将
演艺、文旅、商业、服务业深度串联，拉长文旅消
费链条，为城市经济注入常态化、年轻化的增量。

创新营销+多元升级
南京以演艺流量做实城市留量

相较于多数城市单纯承接演出、被动承接
流量的模式，南京深耕“演艺+文旅”融合创新，
以精细化、特色化、人性化的配套服务与全域营
销举措，实现流量变留量、热度变实绩，走出独

属于金陵的演艺经济新路径。
在便民服务与夜间消费联动上，南京创新

推出演唱会专属交通配套方案。针对9月24日
至26日周杰伦连场演唱会，官方开通奥体中心
专属散场巴士专线，每场演出结束后从奥体中心
东门始发，线路全长12.7公里，全程约40分钟，
沿途串联集庆门大街、南湖夜市、元通里等多个
核心夜间消费商圈与城市节点。专属专线不仅
高效疏导数万散场人流、缓解道路交通压力，更
主动引导观演人群转入城市夜间消费场景，实
现“观演客流”向“夜间消费客流”的高效转化，
正是南京精细化运营演艺经济的生动实践。

在全域引流营销层面，南京重磅推出凭演
唱会门票抽取往返机票的创新福利活动，面向
所有来宁观演的外地歌迷开放。区别于常规的
景区打折、小店优惠，机票抽奖福利直击游客出
行核心成本，极大提升了南京观演出行的吸引
力与性价比。该活动在社交平台持续刷屏，自
发传播热度爆棚，持续擦亮南京“演艺名城”城
市名片，吸引海量潜在游客关注金陵文旅。

与此同时，南京同步落地“跟着演出（赛事）
游南京 乐享‘1+3’”全域优惠政策，持任意场次
演唱会门票，即可享受南京多家景区折扣、特色
餐饮福利、商圈消费补贴等多重权益，打通“观
演—游玩—消费”全闭环，有效延长游客在宁停
留时间、拉升综合消费额度。

从一晚三场顶流歌手演唱会同开的全城沸
腾，到全年百场演出的稳健输出；从独树一帜的
巡演首站经济，到交通、营销、福利全方位的创
新配套，南京已构建起成熟完备的演艺文旅融
合发展体系。演艺经济不再只是昙花一现的短
期热度，已然成为激发城市活力、拉动内需增
长、塑造城市品牌的核心王牌。
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回归本位
平价生鲜丰富餐桌

□江苏经济报记者 张韩虹

清蒸大闸蟹鲜香四溢，金黄藕夹外酥里嫩，清
甜月饼点缀餐桌，传统中秋家宴的烟火气如期而
至。与往年高端礼盒热销、生鲜溢价走高的景象不
同，曾经主打“人情溢价”的中秋食材，今年正彻底
回归餐桌本源，江苏消费市场呈现出去浮华、重实
惠、求健康的全新态势。

在南京一家大型连锁商超，中秋主题装饰下节日
氛围浓厚，月饼专区的货架上层层叠叠摆满各式月饼
礼盒，从传统广式、苏式到新式流心口味一应俱全。礼
盒包装简约素雅，鲜有往年鎏金繁复的高端款式。

“今年高端礼盒根本走不动。”在商超负责月饼销
售的王大姐已从业八年，看着身旁摆放的降价标价
签，她对记者坦言，今年月饼市场明显遇冷，产品库
存积压了不少。

市场数据印证了她的感受。最新快消品行业监测
数据显示，2026年中秋前夕，全国主要门店月饼销售
额同比下滑45.17%，礼盒销量同比下滑49.04%，近乎
腰斩；千元以上高端月饼礼盒销量同比暴跌76%，500
元以上高价礼盒在常规渠道的市场占比从往年的
7.2%骤降至1.8%，彻底退出主流消费赛道。

同为中秋餐桌上的重要食品，江苏核心特产大闸
蟹今年也迎来“平价丰产”行情。作为全国河蟹核心产
区，江苏兴化、阳澄湖、固城湖等主产区今年螃蟹产量稳
步攀升。数据显示，2026年阳澄湖大闸蟹产量达1.035
万吨，较去年增产450吨；兴化河蟹产量预计突破7万
吨，同比增产10%。充足的货源，让今年中秋螃蟹市场
告别了“一蟹难求”的局面，直接拉低市场售价。

在南京江北农副产品批发交易市场，记者注意到，
不少水产摊位最显眼的位置全部留给了散装河蟹，礼
盒装螃蟹则被摆在摊位角落，占据着极小的位置。

“今年螃蟹大丰收，货源足、价格亲民，是近几年
性价比最高的一年。”经营水产 12 年的摊主李师傅
一边忙着给顾客称重打包，一边告诉记者，中秋精品
蟹礼盒往年供不应求，很多商户提前备货仍会卖断
货，今年销量却大幅下滑，“市民大都买几只、十几只
带回家清蒸吃。3两以下的家常小蟹卖得最好，价格
便宜，适合一家人尝鲜。”

除了月饼、螃蟹两大核心品类，中秋餐桌上的其他
家常特色美食也销售火爆。在常州多家农贸市场的熟
食摊位上，金黄酥脆的油炸藕夹整齐码放，热气裹挟着
鲜香扑面而来，不少市民排队选购。一位摊主介绍，今
年平价家常熟食销量稳中有升，手工桂花糕、时令秋
梨、糖芋苗等本土平价时令美食亦持续走红。

□江苏经济报记者 沈玉青

走进位于南京市秦淮区的大板巷牌坊口，
一个状如巨型圆月的主灯瞬间吸引不少游客驻
足流连、拍照打卡。步入巷内，竹编兔儿灯、桂花
琉璃灯、余杭滚灯、徽州鱼灯，以及手艺人们从古
画里复刻出来的花瓶灯、华盖五色球提灯，各式花
灯让人眼前一亮。这个中秋假期，第七届熙南里
中秋笪桥灯市以一场光与影的盛宴吸引了一拨又
一拨年轻消费者与举家出游的市民前来打卡。

“老板叔叔，我想要一个孙悟空！”笪桥灯市
内，和父母一起从苏州来南京旅游的一年级学
生田小宇，正在等待吹糖师傅的创作。糖人摊
位前围满了满脸期待的孩子。记者在现场看
到，非遗市集上不仅有非遗合香珠等精致手工
艺品，还设有剪纸、糖画等可供观赏、体验的传
统手作项目。游客既可手提花灯漫步街区，品
味中秋独一份的浪漫仪式感，又能在市集上偶

遇身着古装的角色扮演者，或与“嫦娥”对诗，或
与“王熙凤”划拳，体验一番古时中秋的乐趣。

“文化+商业”在南京各大特色市集的生动
实践与完美诠释，不仅让市民和游客收获了沉
浸式、多样化的中秋游玩体验，更有效激活了城
市假日经济新动能。

在南京新街口中央商场外广场，“饼饼宇
宙”主题市集把月饼和中秋文化玩出了新花
样。饼类核心区和佐饼美食区里，商户们将黑
松露、生椰拿铁、低糖魔芋等潮流风味揉进苏
式、广式月饼中，抑或设计出创新的月饼形状。
在艺术文创区，中秋限定的玉兔手作、月亮主题
香薰及非遗衍生品让游客目不暇接。“从没想过
月饼也能吃出咖啡味，传统口味吃腻了，这个也
挺不错。”来自扬州的游客郭女士买了好几块不
同口味的月饼，准备带回去分给同事品尝。

在雨花台区赛虹桥街道，充满浓郁生活气
息的“四季星光·红砖生活节”中秋市集吸引了

近 30 家贴近市民日常生活的本土商户进驻。
更具特色的是，市集在夜间引入了脱口秀与户
外民谣音乐演出，居民们吃完晚饭、散着步就能
在家门口享受一场高质量的文化休闲夜；在雨
花万象天地，一场专门为年轻人打造的“秋日甜
咖漫游节”成了咖啡与甜品爱好者的盛宴。市
集集结了长三角地区60余家精品咖啡与潮流甜
品品牌，中秋限定款“月饼拿铁”“桂花风味冷萃”
等产品精准切中了Z世代年轻人的社交与审美
需求；江北新区龙王山郊野公园则推出“北岸生
明月 家和共此时”主题市集，将露营、登高赏月
与非遗市集完美结合，为驱车前往近郊过节的市
民提供了全时段的户外休闲新选择。

各大市集的火爆盛况，折射出南京各地区
在推进文旅深度融合、打造国际消费中心城市
过程中的新思考。这些市集不再是简单的“摆
摊设点”，而是通过“文化搭台、商贸唱戏、科
技与创意赋能”的模式，精准捕捉到现代消费

群体对仪式感、情绪价值和文化认同的追求。
从一盏鱼灯到一杯咖啡，从传统老街到现代商
圈，一场场兼具文化底蕴与时尚活力的市集，
成功实现了供给端与需求端的双向契合、良性
互动，不仅点亮了金陵文旅夜经济，也为即将
到来的国庆黄金周做好了精彩预热。

文化搭台 市集焕新点亮烟火


