
疫情，打乱了江心洲葡萄销售节奏

江心洲的葡萄，承载着南京人的美好回忆。经过多年

发展，如今的江心洲已经变身为环境优美的现代化生态科

技岛。不过岛上还保留了一块35亩的葡萄园，让人们能

继续品尝到江心洲葡萄的香甜。刘永超介绍，这是岛上最

后一块葡萄园，园内有阳光玫瑰、巨峰、金手指、醉金香等

15个精品品种，每一株葡萄都有着自己的故事。

没想到今年7月17日葡萄园刚开园，就遇到突如其

来反弹的疫情，成熟季的葡萄园里，游客寥寥无几。刘永

超看在眼中，急在心里,往年客户都会现场采摘，试吃认准

口味后再采收装箱，要的就是口新鲜。疫情之下，人流量

骤减。”

据了解，今年洲岛农业葡萄总量预计两万多斤，8月

份是葡萄销售关键期，若不能及时售出，一季就白忙了。

记者通过微信搜索“洲岛农业”微商城小程序发现，洲岛农

业的精品葡萄有4斤礼盒装和8斤礼盒装，洲岛农业的

“阳光玫瑰”目前团购可享85折优惠，但平台总销量不如

人意。据悉，疫情影响的一个月间，葡萄园的销售额与去

年同期相比明显降低，虽然在多方支持下8月底销量有所

回升，但错失了黄金销售期后，葡萄园要完成今年的预期

目标已是非常困难了。

多渠道纾解供销难题

疫情影响带来的困境，给在农旅行业摸爬滚打了十年

的刘永超出了一道难题。刘永超曾在易居中国、雨润农产

品集团任职，于2020年加入南京洲岛农业。在公司支持

下，他依托洲岛都市农业生产基地，启动了“城市近郊农业

生态圈”理念落地之旅，推动愿景化为现实。

刘永超的跨界经历，让他能够跳出农业审视农业，也

为疫情影响下的葡萄销售带来了转机。在公司统筹安排

下，他率先开展“疫情特惠送爱心”活动，顶着烈日将“爱心

葡萄”送到防疫一线，为医护人员建起“后方补给站”。同

时，在生态科技岛管委会等政府部门的指导下，洲岛农业

强化园区防疫管控举措，并第一时间通过“洲岛农业”微商

城小程序、微信等途径，开展“线上下单、线下配送”业务，

缓解了疫情对葡萄销售的冲击。刘永超告诉记者，“洲岛

农业”微商城小程序于今年5月20日正式上线，考虑到农

产品特性及配送成本控制，目前在岛内和核心新城片区设

置了多个经营网点，线上订单可到网点自提，超过一定数

量的团购订单可线下配送。

8月中下旬，政府部门及多个企事业单位伸出援助之

手，帮助葡萄园打通销售渠道、拓展销售方式。很多得知

葡萄园消息的客户自行驾车前去采摘，线上团购订单也在

不断增加。在多方努力下，葡萄园销量明显向好。

跨界融合，全力构建城市近郊农业生态圈

农业的核心痛点，在于产销不对称。疫情防控常态化

背景下，农产品预售显得尤为迫切。“我们正筹备打造一个

生态圈平台，可以展示生产基地农作物的全生命周期，并

介绍基地背后的故事，从而为消费者采购提供更多维度的

信息参考，推动农产品预售规模的扩大及标准化的提升。”

刘永超说。

他表示，面对疫情防控常态化，今后农产品在上市之

前会植入预售、预购等计划性生产元素，以此降低每个环

节的不确定性；同步升级线上微商城，打通绿色农产品采

购通道；除了葡萄等农产品，还会添加花卉园艺、种子种苗

等商品种类。

此外，洲岛农业将继续推进现代农业和智慧农业主导

发展方向，优化生态科技岛布局。谈起这一点，刘永超踌

躇满志：“在破解了产销衔接的难题后，未来农场将专注于

生产，水肥一体化设施设备、无人机植保、智能喷灌等先进

技术将得到普及与应用，大大降低人的劳动强度。岛内将

逐步推出葡萄树认领、展销体验中心……不断加强与消费

者的互动体验，构建起农产品流通的信任桥梁。”

致力于打造城市近郊农业生态圈，刘永超感觉“痛并

快乐着”。他说：“虽然辛苦，但若能为行业产销对接做些

许贡献，也是值得的。”

据悉，洲岛农业正在构建全方位的农产品销售渠道，

并与多个近郊农场进行合作，通过技术指导，标准输出，为

上下游产销对接助力，夯实构建城市近郊农业生态圈的市

场基础。据了解，除农业生产外，洲岛农业在岛内还有苗

木基地1100亩、精品草坪基地130亩。

在刘永超看来，农旅蓝图需农旅从业者们共同绘就。

“洲岛农业地处江心洲腹地，已非纯生产区域。在疫情防

控常态化背景下，我们更多会站在行业的角度思考问题，

承担相应责任，积极推动行业发展，营造良好的生态圈氛

围。”
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