
●1986年1月1日 扬子晚
报创刊。第二天，编辑记者和老
总开展上街售报活动，当天在六
个卖报点上将一万四千多份晚报
出售一空。

●1987 年 扬子晚报实行
自办发行，成立发行站，做到征订
投送，服务到户到单位。

●1988 年 扬子晚报承办
的《中华人民共和国第三届全国
大学生运动会会讯》同广大读者
见面，这是本报第一次办特刊。

●1989 年 扬子晚报陆续
推出《万家灯火》等三个民生服务
性专栏。

●1990 年 扬子晚报告别
铅字与火的年代，正式启用激光
照排胶版印刷。

●1991年 江苏多地遭受水
灾，扬子晚报全力以赴进行抗洪
抢险救灾报道，并举办了“情系灾
民，共献爱心”募捐活动。

●1992 年 为了以最快速
度向读者报道最新独家新闻，扬
子晚报在恢复“夜间新闻”专栏的
同时增设“当日新闻”专栏。

●1993年 为了拓展服务领
域，扬子晚报增开《大市场》专版。

●1994年 扬子晚报积级采
纳读者建议，开办抒情广告，内容包
括亲情、友情、师生情、手足情等。

●1995 年 扬子晚报进军
大上海。4月1日，上海印刷点开
通，上海读者当天就可读到当日
《扬子晚报》。当年9月7日，日
发行量超100万份。

●1996 年 扬子晚报开启
首次广告竞价，南京46家广告代
理和几家企业代表洽淡竞价，安
徽双轮池集团以90万元竞得第
四版20行通栏广告位置。

●1997 年 扬子晚报连续
半个多月跟踪报道江苏省各高校
热烈开展的“校园大讨论”。近
20篇报道和评论，对社会各界正
确看待大学生以及鼓励大学生不
断进取，都有着较好的导向作用。

●1998 年 扬子晚报网站
正式成立，这是江苏首家被国务
院新闻办批准的新闻网站。

●1999年 中宣部《新闻阅
评》发表《评扬子晚报“市民茶座”
专栏》，充分肯定专栏的设定，并
转发全国。

●2000年 扬子晚报“孙仲
芳回家寻亲”系列报道，在中国新
闻奖评选中荣获一等奖。两位侵
华日军南京大屠杀幸存者颠沛流
离63年后，终于踏上故土。离散
团聚的骨肉亲情背后，是对日本侵
华战争的血泪控诉。

●2001年 扬子晚报与盱眙
当地政府联办“中国龙虾节”，5天
共举行了文艺演出、广场龙虾宴、
水上婚礼等20余项活动，扬子晚
报迈出服务地方经济第一步。

●2002年 扬子晚报日发版
数达120版，发行量再创新高，突
破200万份。

●2003年 扬子晚报连续
三天推出“航天特刊”，记者现场
报道我国首次载人航天飞行获得
圆满成功的消息。

●2004年 扬子晚报全新
改版，南京主城区订户可享“一报
两投”服务。

●2005年 世界报业协会
发布了世界日报发行量前100名
排行榜，扬子晚报居世界第 21
名，中国第3。

●2006年 扬子晚报推出
“扬子行动·传奇长征”大型采访
活动，四路记者沿着当年红军四
条长征路线重走长征路，在历经
20天的长途跋涉后，于10月10
日在甘肃省会宁县会师。

●2007年 扬子晚报推出
了多期主题鲜明、视觉冲击力强
的新闻特刊，如《高考三十年》《铁
路第6次大提速》《香港回归10
年》《股市飞跃5000》等。

●2008年 扬子晚报和搜
狐网联合发起，由15家全国主流
媒体围绕“改革开放30年：那些
人，那些事”主题，进行跨地区报
道合作。扬子晚报采写的《“真理
标准”观点不新，我只是把它写出
来了》，作为该系列的首篇稿件正
式拉开专题报道大幕。

●2009年 扬子晚报与全
国31家报网主流媒体联合推出
大型系列报道《中国红1949：我
的解放时刻》。该报道以纪念新
中国成立60周年为主题，还原当
时主要城市解放的历史进程。

●2010 年 扬子晚报发行
江苏省第一份3D报纸——世界
杯号外《好望角风暴》。

●2011年 扬子晚报主办首
届“江苏品牌紫金奖暨25周年品
牌照耀江苏”大型主题调查活动
颁奖典礼。

●2012 年 扬子晚报首批
66名全媒体记者上岗，他们在新
闻现场第一时间通过扬子晚报官
方微博，报道最新鲜的新闻，同时
也承担起视频采访的功能。

●2013年 扬子晚报推出重
要品牌评论栏目“扬子今日谈”，重
点对热点新闻和具有较深社会内
涵的新闻发出自己的声音。

●2014年 扬子晚报与江苏
省档案局联合打造的《档案穿越》
大型历史文化专题项目完美收
官。该项目自2012年启动以来，
系统整理并公开了大量珍贵档
案，形成了广泛的社会影响力。

●2015 年 扬子晚报举办
报庆30周年“云集流韵·舞我人
生”广场舞活动，吸引了79支舞
队6000多名舞蹈爱好者参加。

●2016年 纪念建党95周
年，《不朽传奇——全国寻访“红
色特工”影视原型》大型报道启
动，生动还原了热播谍战剧中“红
色特工”原型的战斗历程。

●2017年 扬子晚报全媒体
平台策划《砥砺奋进的五年·习近
平点赞的江苏人江苏事》系列报
道，整组报道在全媒体平台中阅读
和互动参与人数超1500万。

●2018年 在对全国“时代
楷模”、灌云县开山岛民兵哨所所
长王继才的报道中，扬子晚报成
为英雄走后最早登岛的媒体，并
迅速推出多样化的新媒体产品，
4条原创视频、2条原创H5，传播
总量突破2千万。

●2019 年 扬子晚报紧扣
“新中国的记忆”主题，推出16集
系列微纪录片“红色丰碑”——寻
访影视剧英雄原型全媒体行动，
全网阅读量突破1.6亿，成为献
礼新中国成立70周年报道中的
现象级产品之一。

●2020年 扬子晚报启动
《“九九为功久久红——庆祝中
国共产党成立 99周年”大型全
媒体行动》。通过线上线下联
动，让红色故事、红色精神更加
深入人心。

●2021 年 扬子晚报策划
的“星火传奇·百舸奋楫——庆
祝中国共产党成立 100周年大
型融媒体行动”正式启动。其中
“歌颂写在大地上——线上马拉
松暨打卡红色地标”创意H5产
品邀约网友线上“跑马”，打卡超
400万人次，累计里程1.76亿公
里。

●2022年 扬子晚报推出
《了不起的小店》系列报道，关注
街边小店自强不息、惠及他人的
动人故事。12集微纪录片线上
覆盖人数超亿。

●2023 年 由扬子晚报、
江苏省委党史工办联合出品的
《薪火新途·红色AI+》视频上
线，成功探索并应用了全国首
个采用AI绘画技术的虚拟数字
人导游。

●2024年 扬子晚报推出
《“南京碇泊场“照片首次曝光，南
京大屠杀再添铁证》的报道，印证
了南京大屠杀后侵华日军“毁尸
灭迹”的史实，成为这段历史的又
一铁证。稿件一经刊出，百度即
时热搜第一，被评为中宣部“三好
作品”，获第35届中国新闻奖消
息二等奖。

●2025年 扬子晚报承办
“不朽丰碑励成长”青少年实践活
动，该活动围绕纪念抗战胜利80
周年这一重大主题，面向青少年
群体策划推出思政教育“云端大
教室”，推出爱国主义实践教育
地图、“童声致英雄”、“薪火相
传·寻访抗战足迹”等融媒活动，
以青少年喜闻乐见的形式，让主
流成为顶流。

·接续奋进新江苏
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从江苏 首张晚报到有影响力的头部平台我们的

作为扬子晚报筹备小组成

员之一，我和同事一直在为创

刊号做着精心的准备。当时扬

子晚报确定的办报宗旨，概括

起来就是 4句话：宣传政策、反

映生活、倡导文明、传播知识。

为了筹备创刊号，特别是

头条的内容，大家商议过好几

次，正好1985年12月31日傍晚

在上海有一场中国女排对世界

女排明星联队的比赛，袁伟民

亲自率队。大家在议这个线索

的时候，觉得非常好，中国女排

已经是 4连冠（1981年世锦赛、

1982年世界杯、1984年奥运会、

1985年世锦赛），在全国掀起了

女排热，主教练袁伟民和老队

长孙晋芳又是江苏苏州人，江

苏的读者对于中国女排更有一

种亲近感。讨论的结果：先派

记者去采访，至于采访的稿件

能够上什么版面暂不确定。

最终采访袁伟民的记者一

共 3 人：我，新华日报记者吴

逸，扬子晚报上海记者站站长

李志成。到达上海我们立刻就

投入采访，袁伟民在上海的时间

不超过48小时，又要准备训练和

比赛，时间非常紧，他不可能有专

门的时间来接受记者的采访。我

们31日上午就去中国女排下榻

的锦江饭店蹲守，袁伟民出来了

以后我们就在走廊上边走边聊，

因为我跟袁伟民有一面之交，他

跟我是苏州老乡，我在苏州的时

候还曾经去他家采访过他的夫

人，天然地有一种老乡的亲近感。

我们在走道上接触他以后，

就展开了这个采访，当时的环境

也不允许坐下来一对一地谈。

我们就提了简单的几个问题：第

一个是对整个比赛的一个评价，

第二个是对他自己的评价，第三

个就是说他还有些什么感受。

就这样边走边聊，虽然时间很紧

张，但我们觉得收获非常大。

当天晚上我们就把稿件写

好，比赛过程写得很简单，因为

大家都在看、大家都在写，重点

就是我们对袁伟民的独家专访，

当天晚上发回报社。第二天值

班领导安排在头版头条见报。

现在回过头来看的话，体

育新闻能够上创刊号头条，充

分说明了晚报的定位和晚报领

导的新闻理念——

当时的晚报，从内容看主要

是四大板块，第一是时政新闻，第

二是文化新闻，第三是体育新闻，第

四是社会新闻。扬子晚报创办的

时候只有4个版，文化和体育就占

了一个版，由此可见对体育的重视。

时任中宣部新闻局局长钟

沛璋专门为扬子晚报题写了一

首诗，报社领导用这首诗作为代

发刊词。按照常规，发刊词放在头

版头条是理所当然的，但最后登在

了报眼的位置，把体育专访用在头

版头条。由此可见，扬子晚报的办

报非常务实，始终面向人民群众，

以读者需求为导向。这样务实的

办报作风，才是扬子晚报能够飞进

寻常百姓家的关键。

宣传政策、反映生活、倡导

文明、传播知识，40年来扬子晚

报一直遵循这样的办报宗旨，既

不断地与时俱进，也保留了我们

的优良传统。我相信40年风雨

走过来，未来的扬子晚报一定会

越办越好，希望扬子晚报能够更

上一层楼。

创刊号头版头条诞生记
■江苏省新闻工作者协会主席 周跃敏

1986年1月1日，江苏
省第一张晚报《扬子晚报》创
刊，时任中共中央总书记胡
耀邦同志题写的报头在创刊
号上正式与广大读者见面。
在创刊号“扬子快语”中，本
报同仁以兴奋的心情提出三
点新年祝愿：一愿“扬子”快
成长；二愿朋友鼎力相助；三
愿功业盛且昌。

创刊以来，扬子晚报走
过了不平凡的历程。在纸
媒黄金年代，“内容精品化”
绽放异彩。

回眸四十载流金岁月
创刊四十载，扬子晚报步履铿锵。今日撷取发展长卷中之片段，共同回溯这段镌刻着一代代扬子人奋斗

足迹、承载着与千万读者相伴温暖记忆的流金岁月，重温这份与时代同频、与民生共振的四秩奋进路！
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