
非遗离我们有多远

一场送到“家门口”的文化盛宴

在徐州杉杉奥莱广场，苏州
碧螺春的茶香与“苏超”赛事的
声浪奇妙交融，外地游客手捧藕

粉圆子为精彩射门欢呼；在无锡梅里古镇，精
巧的惠山泥人从展台走入市集，与孩童好奇
的指尖温暖相遇；在苏州张家港的金村，百年
庙会的喧天锣鼓与现代机器人的科技舞步，
共奏出一曲跨越古今的和谐乐章……这一幕
幕充满烟火气与文化味的生动图景，并非节
日特供，而是江苏大地上的日常风景。

线上线下超过700万人次参与，非遗市
集直接销售额超300万元，撬动周边消费达
2亿元——这是2025年度“水韵江苏·家门
口享非遗”系列活动交出的一份文化惠民答
卷。自今年2月启动以来，活动将全省优质
非遗资源打包成一场场可观、可感、可尝、可
玩的“非遗嘉年华”，让“养在深闺”的优质文
化资源，以更鲜活、更贴近的方式走进群众生
活，为文化赋能经济社会发展注入蓬勃活力。
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从“在云端”落到“家门口”， 访遍十三城的非遗接力带来了什么

如何让珍贵的非物质文化遗产从名录
中“走下来”，从展馆里“走出来”，真正融入
现代生活、服务人民群众？

为推动非遗系统性保护与创新性发
展，促进优质文化资源直达基层，省文化和
旅游厅创新推出“水韵江苏·家门口享非
遗”系列活动，活动涵盖13场省级重点示
范活动，实现设区市全覆盖。每一站活动
都精心遴选省内各设区市具有地域特色的
非遗代表性项目，以静态展陈、活态展示、
舞台展演、市集体验等相结合的方式，让人
们在现场吃好看好玩好。

在首站南京江宁百家湖，100余项非
遗汇聚。从南京的云锦、苏州的宋锦、无锡
的惠山泥人，到南通的扎染、扬州的漆器、
淮安的茶馓，再到徐州香包、常州梳篦、镇
江锅盖面……一场活动，便是一幅浓缩的
“水韵江苏”非遗长卷。

活动当天，黄桥烧饼的摊位前排起长
龙，一天之内竟售出8000个，三位师傅赶
制不及。淮安的平桥豆腐备足了平日双倍
的食材，依旧供不应求。数据记录了两日
的销售总额约30万元。而“烟火气”之外，
“匠心”更抚人心。来自北京的艾先生在体
验了“扬州三把刀”中理发刀的“七十二刀
半”绝活后，惬意地表示“太舒服了，都要睡
着了”。常州市中医医院的孟河医派传承
人现场义诊，将优质的中医药资源送到市
民手边。

57岁的常州梳篦传承人邢粮，今年成
了“大忙人”，跟着活动跑了多个城市。他
说了个有趣的发现：“好多人到了摊前才恍
然大悟，‘哦，原来天天用的梳子、吃的麻
糕，也是非遗啊！’”邢粮感慨道，这次活动
让那些好的老手艺、老味道，不再显得高深
或遥远，而是成为大家生活里看得见、摸得

着的一部分。
每一场主场活动，也是省厅与地方文

旅部门协同作战的成果。省厅负责总体策
划、项目遴选、标准制定和跨市协调，确保
每场活动都汇聚了来自全省13个设区市
的50—60项最具地域特色的非遗代表性
项目。在省厅搭建的省级平台上，各地市
文旅局则是充满创意的“执行导演”，标准
化与差异化的精准供给，旨在同时满足不
同地域、不同年龄人群的吃、喝、玩、乐、学、
医等多元需求，形成“一市一品”的生动格
局。

在江苏唯一的少数民族乡——扬州高
邮菱塘回族乡，全省80多项非遗与回族特
色的撂石锁、盐水鹅制作技艺同台亮相。
“活动预热时，好多周边居民就打电话订房
间准备来玩。”当地一家民宿老板欣喜地发
现，活动期间营业额增长了近50%。扬州
市文广旅局非遗处处长苗芹对市民排队打
酱油的场景记忆犹新：“宝应德和酱油展
区，很多人拿着桶，仿佛回到小时候。”她感
触很深：“传承人产品热销所展现的喜悦与
信心，消费者对活动‘常办’的期盼，这些直
接反馈极具价值。本场活动三天时间，现
场销售超过30万元。这让我们更坚定地
认识到，非遗保护工作的成效，最终要体现
在传承人的获得感和人民群众的满意度
上。”

在“运河之都”淮安，“家门口享非遗”
的舞台铺展在千年河下古镇的青石板路
上。古镇上，众多民居被原汁原味保存，一
间间木质结构的房屋排列得错落有致、整
齐有序，身着汉服的游客穿梭其间，纷纷拍
照“打卡”，或兴致勃勃地来到活动现场参
与非遗互动体验，近距离感受中华优秀传
统文化的独特韵味。

非遗的生命力，既在于守正传承，更
在于“破壁生长”。

当非遗遇见火爆的江苏城市足球联赛
“苏超”，产生了奇妙的化学反应。这个赛
季，“苏超”绿茵场边，出现了一道新奇风
景：呐喊助威的球迷手中，除了助威棒，可
能还捏着一个憨态可掬的泥人“球星”，或
是一把题有幽默标语的非遗绢扇。

7月，镇江站率先在奥体中心广场设
立“苏超”第二现场，随后在徐州、连云港、
宿迁、泰州等赛区推广复制。借助赛事高
流量为非遗引流，以文化内涵为体育增
色，打造“观赛+非遗体验”新模式。

各地的创意随之迸发。连云港站，水
晶雕刻出的“足球”和贝雕“猪八戒踢足
球”憨态可掬，成为球迷喜爱的文创。宿迁
站，绢宫扇上绣着“常垫底、无所谓、苏得
起、镇在输”的幽默字样，以江南雅趣化解
竞技输赢。“只有走出来，才知道老百姓真
正喜欢什么。”参加了多场活动的无锡惠
山泥人厂主创人员周璐深有感触。她的泥
人作品，从无锡梅里古镇的静态陈列，到
后来与“苏超”元素结合，变得更为鲜活。

“这种结合让我们看到了非遗的另一
种生命力——它可以是热血的、时尚的、
幽默的。”一名在现场购买了一把“足球主
题”紫砂壶的年轻球迷说。

泰州站将非遗市集与展演直接嵌入
“苏超”赛前与中场，木偶戏、童子戏、传统
武术为球赛预热，成功打破了文化圈层。
“我本是球迷，却被非遗圈了粉！”从靖江
赶来助威的倪明笑着说。

破圈不止于体育。
常州站主场活动恰逢端午，融合龙舟

竞渡、国潮展演、非遗市集、萌宠互动等多
元形式，吸引线上线下约40万人参与。这
次活动将传统非遗与现代宠物经济完美融
合，开创了独特的“非遗+宠物经济”跨界新
模式。萌宠汉服秀、宠物周边市集、萌宠家
人画像等活动吸引大批年轻人参与，让传
统文化触达新受众。在萌宠汉服秀中，可爱
的宠物们身着精致的汉服，与主人一同走
上T台，展示别样的古风韵味。“带着狗狗
穿汉服体验非遗，既有趣又有意义！”“95
后”参与者李小姐表示。

在南通海门的主会场活动上，科技与
艺术共舞：数百架无人机腾空而起，于夜空

中变幻出飞针走线的绣娘、“水韵江苏”的
字样，以现代光影演绎传统之美。而在苏州
金村庙会上，本土科技企业研发的机器人
惊喜亮相，与市民游客互动对话，共享非
遗。这些跨界尝试，成功地让非遗从“古老
的记忆”转变为“潮流的现场”，吸引了无数
原本并不关注传统文化的目光。

在苏州张家港的金村，活动与拥有
800多年历史的“国家级非遗”金村庙会
深度融合。六百余人的民俗巡游队伍穿过
青石板路，舞龙舞狮、挑花担、打莲湘等
30多种民俗节目，与全省汇聚而来的50
多个非遗项目同台生辉，让古老庙会焕发
全新活力。庙会还吸引了10多名停靠张
家港港的外籍船员组成“非遗体验团”，成
为文化国际传播的生动注脚。

省级主场活动如同“种子”，将优质资
源精准下沉。另一方面，各市以此为契机，
深挖本土资源，形成常态化“六进”网络。
让市民在“家门口”的各个角落都能便捷
享受到“非遗大餐”。无锡全年开展相关活
动6100余场，服务群众260万人次，并在
人工智能产业园开展非遗市集，让传统技
艺与前沿科技对话。盐城构建从校园到职
业教育的全程化传承路径，大丰瓷刻等非
遗深度融入景区，实现“移步换非遗”。宿
迁打造“宿秀千技”品牌，在社区、景区开
展活动超400场。

在社区，剪纸、泥人课堂成为居民休
闲新选择；在乡村，非遗市集与农事节庆
结合，助力特产升级；在校园，非遗社团
课、非遗工坊播撒下传承的种子。非遗，从
“文化符号”转变为“生活方式”，真正成了
“家门口”的风景、“生活里”的寻常。

活动的意义，远不止于一场热闹的
市集。

最直接的体现是消费拉动。淮安站
期间，“非遗+古镇”全面带动河下古镇人
气，三天吸引近8万名市民游客，带动周
边商家销售超250万元；常州站期间，商
圈人流增加40%以上，客流量超6万，国
潮非遗市集销售额近10万元，带动周边
消费约600余万元；在为期三天的南通
站活动中，近10万名市民游客涌入海门
江海文化公园、江海博物馆，市民游客流
连忘返，热情选购心仪的非遗好物，直接
带动相关消费超200万元……

“活动现场卖‘爆’了！”连云港市文
广旅局非遗处处长包倩回忆起8月的活
动，语气仍带着兴奋，“尽管天热，但现场
人气非常旺，消费热情也高，像徐州的蛙
鱼、黄桥烧饼，活动没结束就售罄了。”她
笑着说，这场“家门口”盛宴，做的是一件
很实在的事：它把文化做成了“流量”，又
把“流量”变成了人们愿意停留、体验和
消费的“留量”。它让手艺人觉得自己的
活儿有价值、有市场；让老百姓觉得老传
统有意思、有温度；也让一座城市因为有
了独特文化味道，而变得更有吸引力。

更深层的，是对传承生态的激活。
黄桥烧饼非遗传承人王伟龙对此深

有体会。“销售火爆，作为手艺人当然开
心。”他话锋一转，提到更让他欣慰的事：
“活动后，有好几拨人专门从淮安等地找
到我们黄桥的店里，说要学习这门手
艺。这比多卖些烧饼更让我觉得有价
值。”

年轻力量在活动中涌现。宿迁市省
级非遗代表性项目乾隆贡酥被称为“小
包酥”工艺的“活化石”，乾隆下江南还将
贡酥创始人封为御厨并带至京城。在有
着悠久历史的贡酥展位前，传承人刘怡
辰现场演示制作过程，擀面、包馅、烘烤，
动作如行云流水。刚出炉的贡酥香气扑
鼻，令人垂涎欲滴。25岁的刘怡辰是乾

隆贡酥的第十一代传人，大学本科毕业
后，她利用所学专业积极参与乾隆贡酥
礼品盒的设计工作，让传统美食焕发出
现代活力，“正在策划拍摄一部宣传动画
片，想让更多的人了解并且能够品尝到
乾隆贡酥。”

每一场摩肩接踵的活动，本身也是
最生动的传承课堂，一些不经意的瞬间，
往往埋下了最重要的传承种子。在扬州
菱塘回族乡，7岁女孩苗苗在妈妈鼓励
下，跟着省级传承人学习掐丝珐琅画，小
心翼翼地点蓝。“亲身做一回‘非遗设计
师’，才能在心里种下文化的种子。”苗苗
母亲的话，道出了体验的意义。

在淮安河下古镇，一名初三女孩对
镇江的“太平泥叫叫”一见钟情，一晚上
数次折返摊位，最终在传承人指导下亲
手完成作品，心满意足地离开。在南通
站，市民陆嘉馨在通草花技艺展位前，历
经选材、剖片、染色、造型，亲手做成一朵
“永不凋谢的花”。完成后她长舒一口
气，感叹：“尝试后，我才真正体会到非遗
技艺的精妙与匠心。”

“每一处‘非遗集市”都是文化空间
的一次创造性转化，它将原本分散、静态
的非遗资源，巧妙地聚合于人气旺盛的
公共空间，构建成一个可游、可赏、可购、
可学的‘非遗文化会客厅’。”江苏省文旅
厅非遗处处长宋莉莉表示，“家门口享非
遗”活动不仅是形式的创新，更是文化自
信的直观表达，让市民得以全景式、沉浸
式地感知一方水土的文化底蕴。

十三场奔赴，十三城欢歌。
这场始于“家门口”的非遗大集，其

成果，不仅在于呈现了哪些精彩项目，或
创造了多少消费数字，更在于它为江苏
这片底蕴深厚的土地，培育了一种更为
蓬勃的文化生态。在这里，传统与现代
欣然相遇，保护与发展相得益彰，文化的
繁荣最终凝聚为经济社会前行的深厚底
气与不竭动能。
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非遗“活”在当下

指尖技艺如何变成“流量”与“留量”？

非遗“潮”向未来

这份文化共鸣如何延续？


