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融汇星光 聚势赋能——

扬子晚报“2026流量共创” 全域传播合作行动启动

新华日报社副总编
辑、扬子晚报总编辑刘
大颖：扬子晚报在推进
系统性变革中坚持以内

容优势赢得流量优势，以流量优势锻造平台优
势，以平台优势成就价值优势。锚定“全国一流
的民生媒体平台”建设目标，发力舆情大数据
AI大模型、“少年志”产业联盟、AI+影视创意、
文商旅体融合新消费四大集成板块，创新赛道，
在智媒化转型中，正持续将平台的“流量势能”、
合作伙伴的“场景势能”，有效转化为引领舆论、
服务公众、实现可持续发展的“价值动能”。

2026年元旦，扬子晚报即将迎
来创刊四十周年。

四十年，从一张报纸到一个平台；
四十年，从传递信息到连接你我。
今天的我们，不仅仅是新闻的报

道者，更希望成为价值的共创者。
2025年12月19日，扬子晚报以

“融汇星光 聚势赋能”为主题，携手主
流媒体同行，联合各大平台与合作伙
伴，共同举办“2026流量共创大会”，
正式启动全域传播合作行动。

这是一场关于媒体未来的对话，
也是一次与所有读者和伙伴的真诚相
约。

扬子晚报/紫牛新闻记者
万承源 笪越 徐昇

摄影 宋峤

扬子晚报+小红书——
“漫游江苏”计划邀你共享

江苏，有小桥流水的婉约，有科技创新
的活力，有“水韵江苏”的诗意。如何让这
本“大书”被更多年轻人翻阅、分享？扬子
晚报携手小红书共同启动“漫游江苏”计
划，把魅力江苏“写”进小红书，把美好“种”
进亿万人心里。

在主流媒体系统性变革中
乘风破浪、激流勇进

新华日报社党委书记、社长，新
华报业传媒集团董事长双传学：扬
子晚报在1986年创刊后，一纸风
行。进入媒体深融时代，打造了民
生特色鲜明的紫牛新闻客户端。通
过深耕内容生产，强化数智革新，打
造重点平台，开拓创意经营，一直坚
守在都市类媒体的头部阵营。期待
扬子晚报继续坚持“讲政治”，打造
正能量的爆款；坚持“贴近度”，走好
网上群众路线；赋能新赛道，深入发
掘流量价值；提升战斗力，抢占数智
化的高地。在主流媒体系统性变革
中乘风破浪、激流勇进。

为全国晚报都市报转型
启迪新路径，树立新标杆

中国晚报工作者协会会长刘海
陵：传统纸媒如何在纷繁复杂的语
境下，牢牢把握主流话语权？今天，
扬子晚报提出的“流量共创”之路，
既是对未来的思考，也是整个报业
面临的时代课题。希望扬子晚报坚
持做精内容、夯实平台、创新手段、
拓展流量，不忘初心，“做好党和人
民的喉舌”。以真正直指人心的内
容，传播主流价值，推动社会进步。
在媒体融合的时代洪流中开创新未
来，再创新辉煌，也为全国晚报都市
报转型启迪新路径，树立新标杆。

新善中国共赴美好

江苏省委统战部六处处长郭冬梅：“新善中国”如何变身“流量
舞台”？我想，这是因为我们做对了一件事：不是高高在上地“团
结”人，而是平等真诚地“吸引”人。我们用文化的深度引起认同，
用创新的形式赢得兴趣，用开放的姿态邀请参与，用极致的细节感
受诚意。统战部把握方向、整合资源，构筑了舞台的“骨架”；而扬
子晚报的小伙伴用媒体的创意、技术和传播力，为这一“舞台”注入
了“血肉”与“光芒”。

城市文脉名家领读

无锡市文化广电和旅游局副局长尹躜：我们携手共同打造的
“寻脉江南 品读无锡”活动，既是对江南文脉的致敬，更是融媒时
代的“双向奔赴”。之所以能成为兼具“文化深度与传播广度”的
2025无锡城市文化盛事，核心在于打破单打独斗，以“共创”凝聚
多方力量，实现“有厚度、有热度”的文旅IP价值。充分彰显了扬
子晚报在融媒时代与时俱进的专业素养与团队战斗力，为无锡文
旅留下了极具价值的文化成果。

立足金陵 潮涌世界

中国艺协时尚专业委员会副会长、南京国际时尚周执行主席邹
子涵：通过“内容+”思维重构传播链路，以城市地标南京眼步行桥、
朝天宫、万象天地、砂之船（南京江北新区）奥莱等为舞台，通过“全
城秀场”叙事强化“时尚活力之城”的城市形象，我们成功将线下时
尚事件转化为持续的消费引领力与城市影响力。策划了非遗对话、
城市秀场笔记等系列内容，使南京国际时尚周成为持续数周的“内
容发生场”；通过构建“即看即买”的消费场景有效拉动了消费。

希诺阳光 照亮梦想

上海希诺电子商务有限公司董事副总裁高书立：2019 年开
始，希诺冠名阳光助学。每年夏天无论多忙，黄伟军董事长都会亲
自带领希诺员工，和扬子晚报助学团队一起走访学子家庭。不仅
给予经济支持，更希望带去面对面的鼓励和温暖陪伴。目前，双方
即将共同开启希诺阳光助学的2.0版本“新曜成长计划”，联动商会
资源汇聚社会合力，为阳光学子提供实习和就业帮助，通过记录和
传播成长的故事 ，让爱心形成“受助、自助、助人”的循环。

赛事+媒体 精彩表达

江苏省乒乓球运动协会会长王向宏：2025乒超总决赛本月底
将落地南京，这不仅是竞技巅峰的对决，更是一次“体育+城市”的
深度互动。它恰逢江苏全力发展赛事经济、提振消费的关键时
期。扬子晚报作为省内最具影响力的都市媒体，其优势远不止于
传统的报道覆盖。我们期待，通过与扬子晚报这样具有强大传播
力、策划力和运营力的战略伙伴深度绑定，共同将这场总决赛，打
造成一场竞技水平顶尖、媒体呈现精彩、群众参与广泛、产业联动
高效的体育盛会。

领导致辞

扬子晚报+东大智能——
新华观舆AI大模型舆情系统启动

新华舆情数据研究院于2024年底转隶
扬子晚报，此次联合东大智能创新中心打造
的新华观舆AI大模型舆情系统，将聚合主流
媒体公信力与前沿AI技术优势，聚焦政务治
理、产业发展、民生回应核心场景，为地方政
务提质、长三角产业升级、基层舆情处置注入
智慧动能。

扬子晚报+快手可灵——
AI融媒实验室开启前沿探索

扬子晚报与快手可灵达成深度战略合
作，共同成立“扬子晚报-快手可灵AI融媒
实验室”。未来，将联合可灵AI超级创作
者，系统提升采编团队的实战能力与创新
能力；协同策划制作标杆性融媒作品，共同
打造具有广泛影响力的传播案例。山东数字文化集团

党委书记、董事长，齐鲁
晚报·齐鲁壹点总经理
魏传强：媒体融合新路

径核心在于构建“传媒+文化+科技”模式。山东
数字文化集团已构建了“一库一模型一平台”核心
技术体系，为产业融合发展提供全面支撑，并基于
此衍生出七大应用场景，从“数字超然楼”到乡村
文化智能体，将文化资源转化为数字化生产力。
为实现“再造融合发展新优势”，集团与全省16市
签约共建，广泛联结生态伙伴。愿与业界共享技
术、共拓场景、共筑生态，合力谱写智慧媒体与数
字文化发展新篇章。

抖音集团媒体与
合作总经理王恒：优质
内容传播有两个维
度。第一是内容层面

的获得感、共情感和惊喜感。在过去1.0阶段，我
们通过媒体账号内容来冲击流量、数据和粉丝，
接下来的2.0时代，更注重如何通过内容编排将
优质深度内容与用户获得紧密连接。第二是运
营层面的共同策划和创意支持。我们与扬子晚
报联合创作了扬子时评等诸多优质 IP。2026
年，我们将携手扬子晚报成为优质长图文合作伙
伴，争取发现流量的第二增长曲线。

新浪微博执行总
编辑、媒体合作部总
经理于琪：微博现在
每天大约有1亿条新

增内容，AI时代之后，内容规模可能又会是一
个指数级的放大。我们不禁要思考：用户看到
事实和真相是更简单还是更困难了？

带着这样的思考，我们进行了一些创新，如
微博媒体内容流量分发的影响力逻辑，让原创
内容可直接推荐公域流量。我们希望和媒体伙
伴一起生产更多跨越周期的内容，在流量之上
拥有影响力，让媒体都成为跨越周期的媒体，我
们也以微博之力让世界更美。

培育数字文化增长极
再造融合发展新优势

嘉宾们聚精会神翻看扬子晚报 抓住精彩瞬间

流量之上拥有影响力
成就跨越周期新媒体

内容聚能 流量聚势
迭代革新启星程

平台和纸媒携手
打造优质长图文

主题分享

圆桌对话 生态共建

现场发布

大会现场，扬子晚报联合小红书发布《小红书南京观
察报告》。报告显示，南京不仅是集齐历史、文化、美食、
山水与烟火气的“六边形城市”，更以全国城市中第二的
关注度稳居顶流。恰因这份得天独厚的多元底蕴，成为
被深度解锁的绝佳样本。比如：红山动物园讨论量近
400万；“南京书店”相关阅读量一年内同比增长17%；
“南京的树”是小红书上2025年增速最快的南京相关话
题；“南京鸭子”从食物变成城市文化符号，相关阅读量同
比增长11%；南京话和烟火气都成为热门话题。

从《小红书南京观察报告》
看打开“六边形”南京的万千种可能

全域传播合作活动启动仪式

生态合作伙伴赠牌仪式 活动会场一架“飞机”越飞越高，象征着全域合作拥有更宽广天地

圆桌会谈现场


