
建筑与城市 T2 版

一次开发，就是一场与城市
的“恋爱”

好的住区，是城市发展的参与者和助

力者。它传承城市的过往，融入城市的当

下，并以领先的理念和踏实的实践，反哺

并引领城市的未来。

T8
一个苹果的启示

版

我们为什么选择
与贤坤共度一生

业主访谈 T6 版

贤坤花园所吸引的，是对生活品

质、精神共鸣与社区温度有共同追求的

“生活家”。

共创一座“成长型”的美好家
园

从他们的故事里，可以窥见一条“面

向未来，共创美好”的清晰路径。

建设者访谈 T7 版

当房地产行业告别高歌猛进
的黄金时代，整个行业在品牌暴雷
的震荡与消费者需求的迭代中逐
渐变得清晰起来：“什么是好房子”
的命题，亟待一场透过行业表象的
深度解答。GARDEN19|贤坤花
园横空出世，以现象级产品的实
践，为我们提供了极具价值的样本，也
让我们得以重新审视房地产行业未来
的发展方向。

过去的好房子，规划、景观、建筑、
配套，是衡量的核心标尺。品牌与物
业的加持，更让这些指标成为市场追
捧的焦点。然而，当行业“内卷”加剧，
当交付焦虑取代购房热情，当居住的
本质被流量与概念裹挟，人们开始清
醒：好房子似乎应该有更高的要求。

在后地产时代，消费者的选择变
得理性也愈加谨慎，他们要的已不再
是“面子”上的光鲜，而是“里子”里的

安心；不再是短期的感官愉悦，而是长
期的居住价值；不再是单向的产品输
出，而是双向的情感共鸣。这种需求
的转变，倒逼开发商变得更加的“内
卷”：我们不得不从资源的争夺与规模
的扩张，转向对人居本质的回归与人
文关怀的深耕。

如何让建筑与城市共生，既融入
板块发展的脉络，又保留独特的居住
体验；如何让建筑与空间对话，在适当
的面积里创造无限的生活可能，并兼
顾实用性与舒适度；如何让建筑与时
间抗衡，经得住岁月的打磨，在品质与

审美上持续保值；如何让建筑与人
相融，尊重每个家庭成员的生活习
惯，承载情感的沉淀与成长。
GARDEN19|贤坤花园所探索的四
重关系，正是对这场行业变革的精
准回应，也揭示了后地产时代的发
展趋势：唯有以“人”为核心，将人文

关怀注入开发、设计、建造、服务的每
一个环节，才能赢得市场的认可。

站在行业转型的关键节点，扬子
晚报以 8个整版的深度解读，聚焦
GARDEN19|贤坤花园的实践样本，
既是为了记录这场关乎千万家庭居住
品质的行业变革，也是为了探寻后地
产时代的发展路径。当越来越多的开
发者像GARDEN19|贤坤花园的创
造者一样，放下浮躁、回归本心，将人
文关怀融入建筑的骨血，将长期主义
刻进品牌的基因，那时候才是真正迎
来了“好房子”的时代。 吴舟沫

苹果，开启了亚当、夏娃的智慧，“砸”出了牛顿的灵感，创造了乔布

斯的科技帝国。今天，这个小小的苹果，启迪了一场关于重塑“后地产

时代”产品价值体系的全新探索。

好房子的时代
迎接

不止于改善，以空间构筑“无
界”

从自然和谐的外部空间，高品质的景

观空间，体贴实用的公共空间，到每一户

业主房门内那温暖的私密空间，层层递进

的匠心设计，共同成就了“好房子”的空间

艺术。

建筑与空间 T3 版

历久而弥新，“长期主义”语
境下的建筑生命共同体

“长期主义”在这里已从一句口号沉

淀为产品的核心标尺，建筑与时间融合为

“生命共同体”。

建筑与时间 T4 版

这处“生活方式”的载体，让
建筑“直抵人心”

在这里，建筑不只是居住的容器，更

是生活方式的载体；邻里不再是熟悉的陌

生人，而是可以共创美好的“贤客”。

建筑与人 T5 版

徐波涛：“好房子”，源自真正的“居住视角”

当野蛮生长终结，未来栖于何处？
当行业神话褪色，谁来重写序章？
当传统标尺断裂，灵魂如何丈量家？
当建筑对望时光，什么是好房子真正的时代注脚？
贤坤现象，正以一场沉默的实践作出回答：
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