
这处“生活方式”的载体，
让建筑“直抵人心”

这是一次颠覆传统的创
新，家的“庇护所”的内涵，从被
动的物理安全，升级为主动的
“个性化定义权”。

在中堃置业设计总监李
自强的微信里，有几十个以房
号命名的微信群。每个群成
员16人左右：业主、设计师、工
程师、物业管家、施工方负责
人……这是一个为单户业主
量身定制的“服务专班”。他
和团队为一期 130 多户业主
逐一建立专属沟通群，历时大
半年，每一户都进行多轮次深
度交流。

定制化并非无限自由，而
是在科学边界内的个性化演
绎。结构墙体不可改动，卫生
间厨房位置尽量不变，外立面

必须统一——这是底线。在此
之上，几乎一切皆可“定制”。

风格可选择：现代简约或
东方度假，各有对应的材质与
造价体系。

配置可替换：油烟机可选
用顶级德国品牌，也可选择更
适合中式烹饪的国产品牌。

户型可重塑：198平方米
的样板间做了三房，但若业主
需要四房，客厅可局部缩小，
增补一室。李自强告诉记者，
有一户业主，母亲坚持要做四
房“为未来孙辈准备”，儿子则
倾向三房的“丁克生活”。最
终解决方案是：按三房交付，
但预埋所有管线，为未来改造
留好条件，将“成长性”融入家
的基因。

细节可调整：插座位置、柜
内格局、收纳偏好……这些看
似微末的差异，恰恰是生活惯
性的真实投射。

尽管过程繁琐，但董事长
徐波涛坚持：“业主愿意花时间
跟我们沟通，是我们的荣幸和
价值，这证明他们对家极度重
视。”

这种“用户主导”的定制
化，深深击中了像鲍思龙这样
的业主。他曾一年内看遍南京
五十多个楼盘，直到遇见贤坤
花园，“开发商的用心，一眼就
能感受到。”他力排众议，迅速
下定，只因在这里，房子不再是
冰冷的商品，而是能与自身生
活轨迹、家庭成长同频共振的
“有机体”。

当基本的安全与舒适需求被满足，建
筑便肩负起更高层次的使命——满足人的
精神需求与审美向往，也就是“诗意栖居”。

贤坤花园的风景很美，80%的土地
用于景观，只有 20%用于建筑。但更有
价值的是：所有的风景都意在让你驻足
停留，被人真正使用和感受，成为可进
入、可嬉戏、可发呆的生活现场，此刻社
区才真正有了温度。

树下设置了条形坐榻与沙发，滨河平
台摆放着休闲家具，旱溪碎石滩供孩童嬉
戏，宠物活动区配有穿越筒装置……

二期滨水亭前的草坪上，暗藏一个
石材铺就的舞台。“设计初衷是希望业

主可以在这里举办小型音乐会、读书分
享会，”中堃置业环境艺术总监周飞介

绍说，“社区需要一些半室外的社交发
生器。”

公共区域所有空间都预留了“使用接
口”。“我们要做的是长期可持续的自助运
营逻辑，”周飞说，“一个茶室，如果没水源、
没插座，那就只是摆设。”

贤坤花园一二期的配套设施为全体业
主共享，而其配置基本都源自客户“点单”，
包括茶室、图书馆、棋牌室、瑜伽房、私宴
厅、私教工作室。从个体的家到公共的空
间，业主的意见将会被听到被尊重。

此外，在房子交付前，所有公共空间已
向业主开放预约使用。这些空间不是摆
设，而是持续产生内容与连接的舞台。

建筑究竟是什么？
在经历了高速城市化与房地产业激烈扩张的当下，这个问题变得既熟悉又模糊。
在南京江心洲的静谧一隅，贤坤花园静卧于江波与绿意之间。在这里，建筑不只是居住的容器，更是生活

方式的载体；邻里不再是熟悉的陌生人，而是可以共创美好的“贤客”。

是居所
更是共同体

贤坤花园明年才将交付，但业
主们早已成了好友，这源于社群的
打造和主理人制度的建立。

业主曹黎明将贤坤的邻里关
系演进概括为三个版本：1.0“美
邻”，靠硬件和价格筛选出品位相
近的群体；2.0“贤邻”，在社群互动
中形成资源互享的高价值人脉圈；
而最令他惊喜的是3.0“贤客”——
“客”是“创客、极客”的客，意味着
邻居们成为共同创造新生活、新事
业、新玩法的“合伙人”。

这并非虚言。跑团主理人黄
晓波利用专业特长，带领邻居们累
计减重超过180斤；美食社与跑步
社群碰撞出“江心洲慢跑美食荟”；
更有业主中的医疗专家，主动提议
在社区内开设义诊空间，愿为邻居
健康保驾护航。

“买房后还没入住，我就瘦了
20斤。”鲍思龙笑言，丰富的社群
活动让他和家人找到了久违的归
属与活力。业主吴乘樾，作为青少
年体育培训机构创始人，也将贤坤
社群的成长与自己的创业历程共
鸣，视之为“始于热爱，成于坚持，
归于共同创造”。

建筑最深刻的价值，或许在于
其塑造社会关系的潜能。

中堃置业品牌社群经理刘坤
介绍说，贤坤花园的“熟人社区”实
践，并非简单复制传统熟人社会模
式，而是搭建了“共创、共建、共享”
的社群运营体系，让业主从“居住
者”变为“社区共建者”，社群的意
义远不止于“一起玩”。

最典型的共创案例是社区图
书馆。一期共建图书馆的捐书倡
议发出后，总计收到2000余本，其
中一位出版业业主一人就捐赠了
600多本全新儿童读物。

读书会主理人蔡英武为此专
程请教南京大学图书馆馆长，学习
编目管理。她带领五六位志愿者，
连续21天，每天工作8小时，将全
部图书分类、贴标、上架，并建立了
完整的检索目录。借阅规则、逾期
处理办法等，均由业主共同商议制
定。

二期开盘前，一期业主又自发
组织了为二期美邻赠送“图书盲
盒”的活动，一本书，一张卡片，传
递的不只是一份心意，更是未来携
手共创家园的一份邀约。

在这里，邻居们因共同的兴趣
（跑步、阅读、美食、艺术）而聚集，
因共同的规则（图书馆公约、社群
积分制）而协作，进而孵化出义诊
服务、商业合作、公益行动等更高
阶的集体价值创造。

刘坤形象地描述：当建筑被注
入了持续性的生活内容与温暖的
人际互动，它便不再是冰冷的建筑
集群，而升华为一个能持续产生归
属感与支持系统的“社会性家园”。

贤坤花园的意义，不在于它堆

砌了多么奢华的材料或新奇的造

型，而在于它进行了一场深刻的

“价值回归”：将建筑的核心，从土

地与金融逻辑，重新锚定在“人”的

逻辑上。

“生活在这个社区中的人，才

是最珍贵的。”徐波涛如此理解。

是风景，更是生活场

是容器，更是生命体
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