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【扫码领券】
210元滴滴出行扬子专属券

扬子晚报创刊40周年之
际，滴滴出行与扬子晚报携手
送上生日贺礼——拿出50万元
打车优惠券，并联合推出“走！
逛逛家门口的微景点”栏目。今
天走进的是南京社区里的“乒
乓江湖”。

“这球太刁钻了。”13日傍
晚，位于鼓楼区三牌楼大街201
号的颂德里社区乒乓球文化馆，
又迎来了最热闹的时刻。晚七
点，一楼球馆灯火通明。两张球
台成为社区健身的核心舞台。参
与者中既有来自体育院校的专
业教练，也有普通社区居民。

相较一楼的热烈，二楼的
文化展馆则静谧而深沉。这里
陈列着颂德里社区十余年来与
乒乓球结缘的点滴。展厅最显
眼处，陈列着国家级裁判、乒协
创始人史悠鼎的裁判证书，这

位已故的乒乓达人，当年牵头
成立社区乒协，如今她的外孙
女张溪考入上海体育大学专攻
乒乓球，常回社区与孩子们互
动，让乒乓情缘代代相传。其
中，一张特别的桌子格外醒目
——这是一张用门板做成的球
桌，一张“凑出来”的球桌，透露
着朴素甚至粗糙的劲儿。板与
板之间有明显缝隙，球滚过会
卡顿，打起来虽不顺手，却是不
少人难忘的运动记忆。

前不久，“颂德里·正业建
设·锦涵文化杯”南京市首届社
区乒乓球团体邀请赛也在颂德
里社区拉开战幕。20支社区代
表队的草根选手们，用不输职
业赛场的热情，在家门口打响
了自己的“乒超”。

据介绍，2013年，颂德里社
区为满足居民的健身需求，社

区书记刘雪梅主动搬迁至更狭
小的办公用房，将200余平方米
空间“让出”改建为乒乓球文化
馆。但这座乒乓馆刚启用时，设
施并不如现在。“既然是大家的
球馆，那就咱们一起动手改
善。”抱着这样的想法，书记、馆
长带领着大家一步步改善环
境。如今再走进球馆，红色的专
业地胶、遮光窗帘等应有尽有。

“我原本是个‘乒乓小白’，
常来这里练习，大家都特别热
心。有人帮我纠正动作、陪我对
练，进步了很多。”周女士笑着
说，“以前邻里之间只是点头之
交，现在组队参赛、切磋球技，
慢慢成了无话不谈的朋友。”

颂德里社区的“乒乓热”并
非一日之功。近日，由住房和城
乡建设部城建司、国家体育总局
群体司联合编制的《“国球进社
区”“国球进公园”成果展示案例
集》正式发布，颂德里社区成功
入选，成为全国典型案例之一。
通讯员 许希 韩秉辰 王思雅

扬子晚报/紫牛新闻记者 徐媛园

再次走红，是怀旧也是新潮

在南京一家韩式自拍店
铺，扬子晚报/紫牛新闻记者看
到，摆满了各式各样的发箍、头
饰，供拍照前自由搭配。拍照机
分列两侧，墙上挂满镜子和留
言板，贴满了粉丝留言与成片。
这家店刚开业时，即使是工作
日下午，排队也要两三个小时。

如今的大头贴机已全面升
级：时尚外观、高清摄像头、自
带补光灯与美颜，流程高度自
助——扫码付款、触屏选风格、
15秒倒计时拍照，三分钟左右
即可取片，电子版同步发送至
手机。

“大头贴是我的青春梦，那
时的我可没少拍！”“80后”韩女
士告诉记者，大头贴又称贴纸
相，是20世纪90年代起源于日
本的自助摄影玩法，25年前在
南京街头成热潮，一度遍布学

校周边的精品店和街头拍吧。
但2010年后，随着智能手机的
普及，大头贴逐渐不受待见了。

“近两年，大头贴机卷土重
来，并标榜人生四宫格概念，离
不开韩国品牌Life4Cuts的推
动。”据称，创始人李浩益将明
星元素植入相框，让粉丝得以
与偶像同框，迅速在社交网络
引发打卡热潮。

正在陪女儿拍照的张女士
感慨：“这不就是当年的大头贴
吗？当时自己觉得拍得满意的
照片会仔细剪下来，贴满笔记
本和床头。现在的自助摄影间
比以前的更加宽敞明亮，增加
了氛围布光，并自带美颜滤镜，
体验感大大提升。”

这波热潮，能否来得持久？

记者调查了解到，新一代
大头贴机已不止于怀旧。“明

星/IP艺术相框”“经典相框系
列”和“特别企划系列”成为主
打，其中明星联名款单价可达
69元。基本款价格在29至39元
不等。两位刚拍完的女生兴奋
地分享体验：“选好喜欢的韩
团，明星在模板里比心、击掌，
我们站进留白位置做同样动
作，就像真的同框了一样。”

明星效应也在国内发酵。
杨幂、李现等艺人拍摄的四格
大头贴在网络引发热议，不少
粉丝开始求购明星同款小卡。
有厂家预测，很快会有国内明
星联名款问世。

热潮背后，问题来了，投资
一台大头贴机，真能赚钱吗？在
记者多方打探之下，一位代理商
描绘的回报颇具诱惑：机器若每
天运行16小时，有30至50人拍
摄，按平均单价30元计算，一个多
月即可回本。记者在阿里巴巴平
台搜索“大头贴机”，可找到二三

十家相关工厂，有厂家表示近两
年月销量从十几台增至几十台。

但业内人士指出，这类计
算常忽略关键成本：诸如进驻
商圈的场地费、电费，机器的
专人维护、耗材更换、日常清
洁，以及目前尚不完善的售后
支持。

定价偏高也抑制了部分消
费。在商场的大头贴机前，留学
归来的小李犹豫了一下还是走
开了：“太贵了，4张照片最低
39元。在韩国拍同等品质的，折

算下来29元能拍8张。”
网友“月牙湖拌饭”说得挺

有道理：大头贴的回归，折射出
年轻人对实体纪念物的情感需
求。在数字影像泛滥的今天，一
张可触摸、可粘贴的实体照片，
承载了温度与记忆。而分享至
小红书、微博等社交平台后，又
赋予其新的传播生命。

“同框合照”是重演25年前
“风潮过后是寂寞”，还是“升级
过后更持久”？相信时间与市场
能给出答案。

近日。走进南京新街口商圈，莱迪广场、新百商厦、金陵中环……方圆五百米多
个综合体内，“冒出”至少7处拍大头贴的角落。记者探访发现，曾一度被视为过时的
大头贴机，如今正变身“同框自助摄影间”悄然回归，挤进年轻人的生活圈。

扬子晚报/紫牛新闻记者 范晓林 陈哲 朱君贤

扬子晚报讯（记者 刘丽
媛）“干包大黄肉！”“新鲜到货
没有水汽凝结”……1月15日
一早，首批由南京农副产品物
流配送中心有限公司（南京众
彩）自主运营的“众彩”品牌榴
莲顺利抵达南京市场。直采直
供、快速通关模式下，“众彩”牌
榴莲不仅品质更为新鲜，还节
省了物流成本，每箱可比周边
市场价便宜50元左右。

眼下是越南同塔省榴莲上
市的旺季，首批到货的“众彩”
牌榴莲有两柜，共4000箱，都
是越南同塔的金枕榴莲，由南
京众彩和市场内商户合昌丰国

际贸易联合贴标。在物流环
节，南京众彩对冷链运输提出
更高技术标准，从采摘到抵达
南京共8~10天，比常规物流节
省3~5天，降低了物流成本。
记者了解到，该批榴莲每箱18
斤，批发价为450元，而在南京
周边市场，同样产地、品级的榴
莲每箱批发价要500元左右。

“接下来我们两柜众彩自
营的泰国产地榴莲上市，预计
每箱价格比周边市场便宜50~
100元。”南京众彩商业运营管
理有限公司总经理、南京众彩
批发市场有限公司果品市场经
理虞国明介绍。

“众彩”牌榴莲抵达南京
越南直供，每箱便宜50元

走！逛逛家门口的微景点

瞧一瞧南京社区里的“乒超”

备受瞩目的巨型生肖马灯正式完工亮相。这盏位于南京
老门东明城墙下的巨型生肖马灯，高15米，宽28米，以其“展翅
欲飞的飞马”造型而独具特色。其主体采用鲜亮的橙黄色调，马
头昂首挺立，鬃毛飘逸，两只前蹄腾空，展现出“一马当先”的灵
动与霸气姿态。 徐福庚 闫春旭 盛勇皓 摄

巨型生肖马灯亮相

南京新街口商圈出现多处“同框自助摄影间”

“升级版大头贴”重获年轻人青睐

“同框自助摄影间”门口排着队的年轻人 范晓林 摄


