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扬子晚报讯 (记者 吴佳
笑 通讯员 吉宏玲)海安市民
王先生平时在外地打工，收入
一般却有个“暴富”梦。几个月
前，他通过社交平台结识了一
名自称在多个电商平台售卖童
鞋的女网友。对方经常在朋友
圈和聊天中分享“带货爆单”
“日入数千”的经历，晒出成交
截图和“顾客好评”，让王先生
羡慕不已。

观望一段时间后，王先生主
动联系对方，表达了自己也想学
习带货、增加收入的想法。女网
友当即“爽快”答应。王先生感
动地称呼对方为“师父”，并按照
要求提供了个人身份信息，随后
转账缴纳了第一笔“合作保证
金”。然而，“拜师”后的几个月
内，“师父”不但从未给王先生分
配过具体的带货任务或商品链
接，更没有转过一分钱收益，却
频繁以各种名义要求王先生先
转账。

当王先生迟疑时，“师父”
就会发来一些“其他学员赚大
钱”的聊天记录或模糊的转账
截图，并安慰他：“做电商前期
都要投入，很快就能回本赚
钱。”抱着“赚钱总要先投入”
的想法，王先生一次次通过微
信、支付宝向对方转账，直至
自己的积蓄所剩无几仍蒙在
鼓里。近期，王先生从外地返
回家乡海安市，家人见他情绪
低落且身无分文，反复追问下
王先生才说出了自己的经
历。家人一听，立刻意识到他
所经历的与公安机关反诈宣
传中的投资类骗局高度相似，
果断带他到海安市公安局城
西派出所报案。

“实际上，骗子根本没有带
货渠道或商品，所有收益截图
都是伪造的，目的就是诱骗受
害人不断投钱。”办案民警确
认，王先生遭遇了典型的网络
诈骗。

扬子晚报讯（记者 范晓
林 薄云峰）1月21日，现货黄
金史上首次站上4800美元/
盎司整数关口，本月累涨超
10%，22日金价再创新高。实
物黄金方面，截至记者发稿时，
周大福、周大生克金价1498
元；老凤祥1496元、周六福、
周生生1493元、1492元。

克金价逼近1500元，春
节前夕金饰品还能买吗？21
日下午5时许，记者在南京河
西国金中心一楼的老铺黄金
专柜看到，这里门口有10多名
顾客在排队。店里选购金饰
品的顾客近20人，每节柜台
前都有顾客在仔细端详心仪
的金饰品。

在老铺黄金店门口，白底
金字的促销宣传水牌特别醒
目。“新春礼遇，购物每满
1000元减100元。”记者注意
到，在国金中心老铺黄金专
柜，凡购买金条和金币类产
品，在1月19日至2月8日活

动期间购买上述产品，均可享
受优惠。

等候入店选购的市民徐小
姐说：“今年是我24岁的本命
年，准备给自己买一件有骏马
造型的金饰品。眼下金价太
高，打算多跑几家店看看有啥
活动，比比价。如果金价还往
上蹿，可能会咬咬牙、跺跺脚买
一个金饰品，给本命年祈福。”

记者查询小红书，发现近
一周，不少网友跟帖，其中“某
品牌金饰品一夜涨了多少钱”
“现货黄金大涨”等跟帖吸引
不少网友的关注。记者同时
注意到，尽管距离农历马年春
节还有一段时间，但一些黄金
珠宝厂家已经推出新一轮促
销活动，试图吸引消费者的目
光。六福珠宝携手唐宫文创
旗下 IP《唐宫夜宴》推出以唐
马为灵感的实体足金摆件；潮
宏基推出带有吉祥寓意的“五
福马”系列金饰或摆件产品；
周生生官网马年生肖饰品网

上展示了32件，其中足金马
吊坠、黄金马金片、骏马奔腾
颈 链 分 别 为 3600、770、
32600元，因为金饰品克数
不同，价格也很悬殊，消费者
选择余地大。

知名互联网专家、网经
社电子商务研究中心特约评
论员郭涛在接受扬子晚报/
紫牛新闻记者采访时表示，
当前金饰克价逼近1500元，
主要是国际金价突破4800
美元/盎司历史新高的传导
结果，且短期上涨逻辑仍未
打破。从驱动因素看，全球

地缘因素推升避险需求，美联
储降息预期降低持有成本，叠
加全球央行持续购金形成坚实
支撑，高盛等机构已上调目标
价，短期金价仍有上行动力。

对于春节前夕购金需求，
郭涛认为，需分场景理性决
策：若为结婚“三金”、长辈送
礼等刚需，可择机入手，建议
优先选择工艺简约、溢价较低
的款式，控制总预算；若为投
资目的，不建议盲目追高金
饰，因其包含品牌溢价与工
费，变现时折价较高，更优选
择是黄金ETF、投资金条等低
溢价品种配置，且需控制仓
位，避免盲目跟风追涨。

需注意的是，历史高位下
金价可能出现短期震荡，消费
者可避开单日暴涨节点，选择
价格相对平稳时段下单；同时
通过正规品牌渠道购买，确保
产品品质与售后保障，既满足
节日需求，也兼顾资产保值属
性。

近期，国际金价创历史新
高，南通市通州区一名消费者
趁势购入一口价黄金饰品，却
踩了商家刻意隐瞒的“坑”。1
月10日，南通市通州区一名消
费者在当地平潮镇的老庙黄金
店，花6100元买了三件一口价
黄金饰品，购买时店员并未告
知金饰具体克重，只称“一口价
黄金不用看克重，算下来相差
不大。”这名消费者没有多想就
直接付款购买。

次日，这名消费者在家人
的提醒之下心里生疑，便回到
店里询问金饰克重并要求称
重，店员含糊回应大概有4克，
并拒绝为其现场称重。1月12
日，在消费者的强烈要求下，店
家才不情不愿地为金饰称重，
结果显示三件饰品总克重仅
3.33克。按当日1226元/克的
金价计算，这些金饰的黄金本
身价值约 4082 元，剩余的
2000余元均为工费。得知结
果后，消费者十分气愤:“如果
我知道克重仅有3.33克，我一
定不会买！”她认为商家刻意隐
瞒克重属于欺诈，当即向店家
提出退货退款，却遭到明确拒
绝，店家依旧强调“一口价商品
本就不看克重”。

为了解一口价黄金饰品的
正常销售情况，扬子晚报/紫牛
新闻记者走访了南通市区多家
金店。据了解，一口价黄金饰
品的售价，通常包含黄金本身

价值、工艺设计费和品牌溢
价。这类饰品通常采用3D硬
金、5G黄金等工艺，与传统按
克计价的黄金饰品相比而言，
造型更精美、视觉体积更大，往
往是耳钉、吊坠、戒指等品类的
主流销售形式，但克重并非是
“不可告人”的秘密。走访中，
包括老庙黄金在内的多家金
店，均会在价签明确标注克重
信息，销售人员还会主动告知
消费者，并帮忙核算一口价中
包含的工费金额，明确告知工
费的高低与工艺复杂程度相
关。“造型华丽的工费会高达几
千块钱，简单的工费两三百元，
看个人选择了。”其中一位金店
销售员介绍道。

而通州区平潮镇这家涉事
老庙黄金店，不仅销售时拒绝
告知克重、多次推诿消费者的
称重要求，消费者所购饰品的
价签，还缺少标注克重的一联，
存在明显的刻意隐瞒行为。事
发后，这名消费者向通州区市
场监管局、消费者协会、12345
政务服务便民热线等平台进行
投诉。记者通过老庙黄金官方
网站核实，涉事的平潮镇门店
为品牌正规加盟店。记者就隐
瞒克重一事与门店负责人沟通
时，对方对此避而不谈，仅表示
已在当地市场监管部门的协调
下，与消费者达成了一致的解
决方案，未透露具体解决细节。
扬子晚报/紫牛新闻记者 吴佳笑

6100元仅买到3.33克黄金
“一口价”金饰藏猫腻

距离开业仅剩两天，南京
鼓楼龙江商圈核心地段已焕
然一新。1月24日，中信泰富
地产在南京打造的首个商业项
目——尚悦天地将正式开门
迎客。记者提前探访了这一
备受期待的“生活魔方”式新
商业空间。

走进尚悦天地，施工声响
渐弱，建筑外立面已完整呈
现。中庭挑空区域的“都市绿

洲”轮廓清晰——层层绿植自
中心向远处延伸，瀑布水景正
进行最终调试。据了解，这处
约3000平方米的立体花园不
仅用于观赏，未来还将承载主
题市集、品牌快闪、户外休闲等
多元场景。商场入口处，品牌
围挡陆续撤下。“乐高”灯牌已
点亮，“桂满陇”的江南韵致门
头正在悬挂，面包坊飘出烘焙
香气。

“我们并非传统购物中心，
更像一个可转动的‘四层生活
魔方’。”项目负责人介绍，尚悦
天地引进的品牌中，超过40%
为区域首店，覆盖零售、餐饮、
娱乐、亲子等八大业态。在负
一层，盒马NB工作人员正在
摆放货架。这家注重邻里需求
的创新门店，采用更低货架、更
宽通道，并显著提升生鲜占
比。“龙江社区密度高，我们特
别强化了‘到家服务’。”工作人
员介绍。横店影城的IMAX厅
里，音响系统正在测试。经理
透露，未来这里将推出“观影+

轻食”融合模式，打破传统影院
的单一功能设定。

商场外的广场上，带娃散
步的附近居民王女士驻足观
望：“听说有江苏首家和牛火
锅，还有带烘焙的MANNER，
周末会来体验。”她坦言，龙江
已有不少商业体，但缺少具有
吸引力的特色目的地。附近文
具店老板陈先生则更关注客流
效应：“新商场开业肯定会带动
人流，但能否持续，还要看它有
没有真正差异化的内容。”他对
“首店经济”抱有期待，也指出
周边家庭客群集中，商业需在
“接地气”与“品质感”之间找到
平衡。

尚悦天地的亮相，恰逢南
京商业项目密集入市的“大
年”。南京市商务局官网显示，
南部新城金陵万象城、河西德
基时刻、仙林德基奥莱、鼓楼华
贸中心、夫子庙金陵长乐坊等
重磅项目均计划在年内陆续开
业。
扬子晚报/紫牛新闻记者 陈哲

“师父”带我赚大钱
海安一市民陷带货骗局

南京龙江新商业地标周末迎客

记者走访南京各大金店，克金价逼近1500元

春节前夕黄金饰品还能买吗


