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“跟着苏超游江苏”等品牌活动彰显引流效应，接待游客人次、游客总花费分别增
长10.4%、10.2%……2月3日上午，在江苏省十四届人大五次会议上，“苏超”一词首
次被写入省政府工作报告！这是江苏官方首次使用“苏超”这个表述，而且提及“苏超”
有三次之多，成为推动文旅体商融合发展的重要抓手。

“苏超”一词，源于网友的
幽默调侃。政府工作报告将
其“收编”并高亮展示，这份
“接地气”的诚意，本身就是一
种信号：人民政府一直在认真
倾听人民心声。同时，这种有
意思且有意义的互动，意味着
官方严肃严谨的话语体系，也
在尝试着用社会的“热词库”
来书写发展的“成绩单”和“任
务书”，这背后蕴含的是一种
深层的自信。

此外，政府工作报告对一
项具体工作三次提及，同样难
能可贵。前两次，是在总结过
去一年成绩时。报告说：“苏
超”破圈成为顶流，“跟着苏超
游江苏”等品牌活动彰显引流
效应，接待游客人次、游客总
花 费 分 别 增 长 10.4% 、
10.2%。的确，用“顶流”这个
词来定义“苏超”再合适不

过。翻阅首届“苏超”交出的
成绩单，实在是亮眼——历时
176天，85场比赛，221粒进
球，吸引亿万级球迷网友参
与，带动数百亿多场景消费，
“吸睛效应”和“吸金能力”都
是顶流，妥妥的情绪价值给
满、经济价值拉满。而“跟着
苏超游江苏”等品牌活动持续
引流，也体现了江苏的发展智
慧和能力，以赛事的势能激发
经济的动能，让球赛“曲终人
不散”；用赛事的出圈带动全
省的出圈，让江苏“全域变主
场”，这是一种十分高超的本
领。而游客人次和总花费双
超10%的增长，也客观证明了
“苏超”的价值所在，通俗一点
说就是，不仅让城市增了人
气，还添了财气，不光惠及本
地人，还引来了外地人，都是
妥妥的“增量”。

第三次，是在部署2026
年重点工作时。“不断巩固拓
展经济稳中向好势头”被报告
列为第一个方面重点工作，
“苏超”出现在其中的位置很
靠前。报告说：以“苏超”促进
文旅体商融合发展，激发“文
化+”“旅游+”“体育+”等消费
活力。仔细品一品，2.0版的
“苏超”定会“+”出更多新玩
法、新动能。“苏超”无数热梗
的基底是文化，进一步激发
“文化+”的消费活力；“苏超”
带动了旅游市场火热，进一步
激发“旅游+”的消费活力，必
然会促进旅游产业的产品更
多、业态更新、链条更长；“苏
超”强劲助推了体育产业的发
展，进一步激发“体育+”的消
费活力，也会催生体育场地、
装备、赛事等各方面产业的繁
荣。 综合交汇点等报道

夺冠燃动泰州城
现在吃早茶要排队了

今年江苏省两会，江苏省政
协委员、省委社会工作部部长胡
建军在接受记者采访时介绍，目
前全省长途货运司机、网约同城
配送货车司机、网约车司机、网约
配送员、快递员、网络主播等活跃
新就业群体共160余万人，他们
所遇到的一些急难愁盼问题也亟
须社会的关注。

胡建军介绍，平台经济蓬勃
发展，新就业群体不断壮大，吸纳
了大量就业，为群众生活各方面
带来了便利，为社会发展作出了
巨大贡献。同时，他们的社会保

障、子女教育、住房、医疗等方面
需求也需要社会的关注和保障。
2025年，江苏围绕服务保障新就
业群体，实施新就业群体暖心行
动，省委社会工作部、省民政厅、
团省委等多部门形成合力，围绕
新就业群体工作生活的痛点难点
问题，集成实施16条关爱举措，
带来了实实在在的获得感。例如
针对货车司机、网约配送员等群
体长时间户外工作需要休息、喝
水、充电等，整合党群服务中心、
工会驿站、青年之家等现有资源
建成1.3万余个新就业群体服务

阵地。
平台经济因算法技术而兴，

自然会把追求效率放在首位。快
递小哥在马路上疾驰、外卖小哥
在小区单元楼里狂奔……这些背
后都是平台算法过度追求效率的
“影子”。“追求效率一定要有合理
的度，以合法、合规、人性化为前
提。”胡建军介绍，江苏省委社会
工作部把倡导平台算法“向上向
善”作为重点工作，例如联合工会
部门，与平台企业、新就业群体进
行协商恳谈，收集意见建议，对时
间预估、定价与收入等算法进行

优化调整。同时在线下，联合相
关部门、属地推进“友好小区”等
场景建设，例如南京推出了方便
外卖小哥验证身份进入小区送餐
的“宁新码”、在大型小区快速找
到楼栋和单元门的导航地图等。

胡建军表示，通过各部门齐
抓共管，线上线下多措并举，江苏
将持续改善新就业群体的就业环
境，为选择在这片土地生活、奔波
的他们，创造更多的归属感、获得
感、幸福感。

扬子晚报/紫牛新闻记者
张可/文 朱信智/摄

胡建军委员：持续改善新就业群体就业环境

本报讯（记者 徐睿翔 陈
珺璐 蒋明睿）如何持续放大
“苏超”效应，促进文旅体商深
度融合，进而激发消费活力？
代表委员们展开热烈讨论。

“我们统计发现，‘苏超’南
通主场比赛期间，外来游客人
数均比平时多30%，带旺城市
餐饮、住宿、文旅等一批消费。”
作为文旅从业者，省政协委员、
南通市文化广电和旅游局局长
王智认为，文旅体商融合，创生
出集体验、情感、社交、运动与
健体多元复合的消费场景，不
仅满足消费者对高品质生活的
追求，还将通过“吃住行游购
娱”的全链条联动，将短期客流

转化为长期消费力。
推动文旅体商深度融合，

王智建议从深化“文化 IP+场
景”创新，打造消费新地标入
手。依托文化精品生产的成功
作品与典型范例，鼓励开发更
多具有江苏标识的原创 IP，并
将其植入景区、街区与商圈，打
造沉浸式演艺、非遗市集、赛事
“第二现场”等多元场景，激发
情绪体验，引导消费需求，让消
费自然发生。

让“苏超”IP有机融入消费
场景，省人大代表、徐州苏宁广
场总经理邵勇感受深刻。“去年
‘苏超’比赛期间，我们把文化、
艺术、体育元素深度融入商业场

景，把阳光中庭变为‘苏超“联赛
的‘第二现场’。如今节假日期
间，徐州苏宁广场50%以上的
人流、65%以上的车流均来自
苏皖鲁豫周边城市。”邵勇认为，
进一步推动文旅体商深度融合，
还可以从打通资源整合堵点、协
同管理提供服务等方面精准发
力。

以票根为依托，“苏超”创
造出“1元门票带动7.3元周边
消费”的乘数效应。全力激活
“票根经济”，代表委员积极建
言献策。省政协委员、市文广
旅局副局长侯德志建议，在新
一轮“苏超”比赛期间，可以“票
根+”打通消费入口，撬动即时

消费，以“苏超IP+本土文化”双
轮驱动，放大传播势能，并打造
“赛事+多业态”复合场景，把足
球热度转化为全域消费增长，
让“跟着赛事游江苏”成为深入
体验江苏文化的新风尚，实现
文化价值与经济价值的双向共
赢。

省政协委员、致公党连云港
市委会主委薛艳丽建议多部门
协同开展票根经济的活动策划、
方案制定、组织实施和管理等，
鼓励知名商圈成立“票根经济”
联盟，从“卖单品”转向“卖生
态”，变“头回客”为“回头客”；
策划主题性票根活动，加大对票
根文化周边产品的策划和生产。

省政协委员、民盟江苏省
委会专职副主委冯泉认为，数
据要素是链接赛事经济和文旅
体商消费的关键抓手。他建
议，探索数据金融创新，以数据
精准驱动文体旅消费券发放；
加快城市间“赛事经济联盟体”
建设，整合城市群资源，通过大
数据引导赛事经济、消费服务
业的供需平衡，增强城市群“票
根+”合力。

省人大代表、南通蓝印花
布博物馆馆长吴灵姝认为，从
“看一看、买一件”到“深度体
验、系统理解”，随着文旅体商
融合不断深化，大家对文化深
度体验的需求不断增大。

从“流量”变“增量”，代表委员热议——

“苏超”如何“踢”出文旅体商融合新空间？

顶流“苏超”上了省政府工作报告
市委书记笑谈泰州“出名”感受：本地人吃不上早茶了

扬子晚报讯
（记者 徐媛园）
3 日下午，在江
苏省十四届人大
五次会议泰州市
代表团全体会议
上，市委书记姜
冬冬分享了“冠
军之城”的新变
化：因“苏超”夺
冠，泰州正迎来
一股前所未有的
热度。“以往，泰
州常被外界误称
为‘浙江台州’或‘山东泰安’，城
市辨识度不高，”姜冬冬坦言，这
次夺冠极大地提升了泰州的知
名度和吸引力，最直观的感受就
是“人多了”——前来投资兴业、
观光旅游、交流合作的人流明显
增长。

“现在吃早茶要排队了，本
地人有时候都挤不上趟。”姜冬

冬以早茶文化举例，而作为城
市旅游名片的溱湖，变化更为
显著：“夺冠后每逢周末，客流
可达2万人上下，最高峰达到
了3万游客，即便是工作日也
能稳定在五六千人。”一场比
赛，不仅点燃了市民的热情，更
让泰州在更广阔的舞台上，迎
来了全新发展机遇。

泰州市委书记姜冬冬 孙智维 摄


