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梅耶·马斯克（埃隆·马斯克的妈）加入“马”姓全明星阵容

马年玩梗，姓“马”名人最近特别出圈
热门话题

强化产业赋能，夯实镇域发展
根基。重点项目建设蹄疾步稳，润
祥油品二期稳步推进，国能渔光互
补项目有序实施，众鑫体育、启美
装饰等项目产能持续释放，孟家
港顺利通过对外开放验收，临港
物流优势持续凸显，有力助推区
域外贸提质升级。农业领域深耕
提质，高标准农田建设持续推进，
镇扬村“一稻两虾”等生态养殖模
式带动农户增收致富，农产品安
全管控全程从严，筑牢质量防线。
同时，靶向开展招商引智，强化科
技赋能，全年新签约项目总投资
13.66亿元，持续深化“中国雪地
靴之乡”IP建设，让特色产业成为
镇域经济的坚实支柱。

坚守生态底线，擦亮滨江宜居
底色。立足滨江区位特质，扎实推
进长江大保护，完成44个长江问
题排口整治，落实禁捕长效管护，
强化巡护执法，“江豚湾”成为生态
向好的生动见证。精准推进污染防
治，严控大气扬尘与VOCs排放，
规范雪地靴企业皮毛处置，常态化
开展秸秆及固废禁烧，确保“一主
七支”内河水质稳定达标。健全人
居环境长效管护机制，常态化整治
与省级宜居宜业和美乡村创建同

步推行，绘就村美镇靓人和的生态
宜居新图景。

厚植民生情怀，用心办好惠
民实事。高桥镇紧扣群众急难愁
盼的“关键小事”，不断厚植民生
福祉。基础设施持续优化，长江堤
防治理、水利设施改造、道路提档
升级与集镇综合整治同步推进，
切实破解群众痛点堵点。民生保
障精准发力，京江村养老助餐点
投用，各类惠民补贴足额兑现，让
便民服务“触手可及”。公共服务
提质增效，强化就业精准帮扶，高
效化解劳资纠纷，丰富文化惠民
活动，优化便民服务流程，镇村窗
口满意率达100%，群众的获得
感与幸福感持续攀升。

抓实基层治理，筑牢镇域安
全防线。高桥镇以“平安高桥”建
设为牵引，严守安全底线。严格
落实安全生产治本攻坚要求，推
进“1+3+N”责任体系落地，聚
焦工贸、铸造等重点领域开展专
项排查，以安全“五进”活动普及
知识，提升防范能力。规范综治
中心标准化建设，畅通12345热
线与信访渠道，高效化解矛盾纠
纷，推进信访积案清零。严格落
实两违防控责任，规范宅基地审

批，依法整改违法建设与用地问
题，维护镇村规划秩序，构建共
建共治共享治理格局。

回望 2025，实干为发展筑
牢坚实根基；展望2026，奋进续
写高质量发展新篇。新的一年，
高桥镇将以更高标准锚定方向、
更实举措精准发力，持续推动各
项工作再上新台阶。

产业升级再提速，激活发展
新动能。持续擦亮“中国雪地靴之
乡”金字招牌，组织裘皮企业赴莆
田、温州考察先进经验，推动产业
向高端智能转型。深化政企协同，
通过政银企对接会精准推送惠企
政策，护航企业发展。持续推进润
祥油品、孟家港等重点项目，跟进
中园慧创雪地靴产业园签约，靶
向招引临港经济与产业链配套企
业，壮大镇域经济实力。

生态治理再提质，绘就乡镇
新图景。严守长江大保护底线，

常态化推进排口整治与禁捕管
护，呵护“江豚湾”生态环境。深
化“一主七支”内河治理与大气
污染防控，规范企业固废处置，
严打违法行为。完成2000亩高
标准农田建设，推进和美乡村创
建收尾，严控两违与耕地“非粮
化”，凝聚全民生态共治合力。

民生福祉再加码，提升幸福新
质感。加快逾期安置户化解，推进
高四线、梧桐路提档升级，完善集
镇基础设施。健全城乡特困、残疾
人救助体系，落实惠民保险政策，
开展青少年“关怀护航 2026行
动”。依托本土文艺队伍开展60余
场文化活动，深化跨区域文化联
动，以“网格化+政务服务”为特殊
群体提供精准便民服务。

基层治理再增效，筑牢平安
新屏障。压实安全生产责任，完成
治本攻坚三年行动收官，强化重
点领域与重要节点风险防控。推

进网格规范化建设，发挥“五老人
员”作用，健全矛盾纠纷多元化解
机制。规范村民议事会与恳谈会
运行，培育志愿服务队伍，引导群
众参与政策宣传、环境整治，构建
共建共治共享格局。

新征程风帆正劲，新使命重
任在肩。高桥镇将始终坚守初心
使命、秉持实干担当，以坚如磐
石的信念、求真务实的作风，在
产业强镇、生态美镇、民生安镇、
治理优镇的道路上笃定前行，奋
力书写无愧于时代、无愧于人民
的高质量发展崭新答卷。

镇江丹徒高桥镇镇江丹徒高桥镇：：笃行不怠促发展笃行不怠促发展 凝心聚力启新程凝心聚力启新程
长江之畔风正劲，沃野之上势如虹。2025年，镇江市丹徒区

高桥镇秉持“功成不必在我”的境界夯基固本、“功成必定有我”的
实干攻坚破难，于产业升级、生态保护、民生保障、基层治理四大
领域协同发力，交出了一份兼具发展厚度、生态亮度与民生温度
的年度答卷，在高质量发展征程上步履铿锵、硕果盈枝。

通讯员 徐明月 扬子晚报/紫牛新闻记者 万凌云

“马斯克应该没时间，马
斯克的妈也行，反正也叫马斯
克……”不久前，有网友向伊利
牛奶提了个广告建议，没想到还
真的实现了。2月6日，马斯克的
妈妈梅耶·马斯克在自己的小红
书账号发布了一条她代言的金
典牛奶广告，还分享了她探索中
国春节的故事。

事实上，因为即将到来的农
历马年的生肖主角“马”产生的
联系，姓氏带“马”的名人最近故
事挺多。从普通大众到明星名
人，围绕“马”玩梗玩出了一拨风
潮。

话题>>>

马斯克妈也加入了
“马”姓名人最近特别出圈

梅耶·马斯克在那条广告视
频中说：“我总是在探索未知，而
我当下想探索的就是中国春
节。”在她看来，春节的很多习俗
都和祝福有关，比如剪窗花、包
饺子、发红包等。她在视频中发
邮件给朋友说：“亲爱的朋友们，

中国的春节是团聚的日子，如我
所见，中国的朋友们在这一年里
都很忙，春节也是如此……日常
再忙，春节也要相聚。”

梅耶·马斯克目前常住中
国，过去一年中她一直在与中国
网友分享自己的生活，也接了不
少商务代言，还出版了图书《人
生由我》。

梅耶·马斯克在即将到来的
农历马年加入“马”姓全明星阵
容并不算意外，今年开年，名字

中带“马”的艺人玩谐音梗已经
成为各大品牌的营销密码，不仅
是姓马的中国艺人被列入其中，
中译名带马、角色名字带马都能
算进来，比如《哈利·波特》系列
的反派角色马尔福的意外走红，
马尔福因为名字谐音“马上尔等
有福了”成为了新年吉祥物，引
起了全球多家媒体的关注和讨
论。体育明星拉明·亚马尔也加
入了马年谐音梗阵容，代言广告
语就是“呀！马儿来了。”

国内“马”姓明星的谐音梗
玩得更抽象了，马思纯、马伊琍、
马丽、马龙几位艺人都靠着名
字的谐音梗接连出圈，“马丽马
丽哄”“马黏马思纯”“这是马，
这是马龙，这是马龙出马”等魔
性表达密集输出，抽象洗脑的
马年春节广告占领了消费者的
屏幕。

快评>>>

马年谐音梗杀疯了
好玩易传播但也要注意尺度

用谐音梗来做广告营销宣
传，这是一套百试不爽的老玩法
了，只不过在这个马年春节，网
友们的参与度更加高了，这其
中既有自发创造马年谐音梗
的，也有品牌商“听劝”采取了
网友们的脑洞请来“马”姓明星
做广告宣传的，民间共创的马
年梗激活了大众幽默细胞，不
少谐音梗靠着抽象、魔性接连
出圈，跳出传统的“龙马精神”
“一马当先”吉祥话的框架，广
告营销正在脱离简单的信息传
递、信息告知，转向情绪服务，
用好玩的谐音梗给受众轻松一
刻，以松弛感的内容拉近了和消

费者的距离，同时也制造了话题
点。

谐音梗虽然好玩也需要注
意尺度。近期，国内多地商场出
现的“我踏马来了”“您踏马来
了”的广告标语就引发了不小争
议，一些商场将之解释为想要表
达“踏马而来”的意思，但“踏马”
的谐音歧义具有广泛的社会认
知度，很容易引起不雅联想，这
一谐音梗广告被认为是把低俗
当有趣，用谐音梗掩盖不文明。
一味的追求“出圈”忽略了不同
年龄、文化背景的受众在理解信
息时可能出现的偏差，谐音梗没
准就会变成冒犯，品牌口碑也会
遭受损害。

从明星加持到民间脑洞，谐
音梗让春节营销跳出传统框
架，成为低成本高传播的流量
密码。但趣味的边界从不是无
度的出圈，谐音梗的底色终究
是尊重与共情，唯有守住雅俗
之界、把握表达尺度，才能让语
言的巧思真正成为年味的加分
项，让营销的热闹不越文明的
底线，让这份新春的趣味真正深
入人心。

扬子晚报/紫牛新闻记者
沈昭

埃隆·马斯克的妈妈在她发布的广告中谈春节


