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一年只需要9.9元租金，就
能在厦门岛内东坪山租下一块
地，种种菜、透透气，让孩子吃上
有机蔬菜，体验“采菊东篱下”的
田园牧歌——这样的宣传让不少
人动了心。然而，厦门市民“三
三”（化名）满怀期待租下地后才
发现，低价噱头背后藏着一连串
“隐形账单”，从9.9元“入场券”
到数百元开荒费，这场亲近自然
的尝试，最终被现实“劝退”。

9.9元菜地是野地待开荒
背后藏着“隐形账单”

2月13日，“三三”告诉扬子
晚报/紫牛新闻记者，此前她在社
交平台看到厦门东坪山菜地出租
宣传帖，年租金仅9.9元，“当时
种地的心思达到顶峰，没多想就
直接付了19.8元，租了两年。”

缴纳租金后，对接人将“三
三”拉进一个租地群，她通过群
成员联系到一位自称“义工”的
负责人，并与该负责人约定2月
10日前往现场看地。可当她兴
冲冲赶到现场，眼前的景象瞬间
浇灭了她的热情。所谓“菜地”，
实际上是一片杂草丛生的荒坡，
地表覆盖半人高的枯草，土壤里
夹杂着大量碎石，总面积满打满
算不到10平方米。

“这根本不是菜地，就是待
开荒的野山坡。”“三三”心里一
凉，但心想租金这么便宜，自己
辛苦一点开荒，就当锻炼身体。

“三三”坦言，真正让她放弃
的，不是荒芜的土地，而是负责人
接二连三告诉她的“隐形账单”。
现场看地时，那位负责人提出，需
额外缴纳200元水表安装费，理
由是山上用水需铺设管线，且水
费为8元/吨。想着种地离不开
水，“三三”虽有疑虑，还是交了钱。

随后，没等她消化这笔费用，
那位负责人又对“三三”说：“还要

交120元，是捐给这块地所属养
老院的，捐完会送你两斤蜂蜜。”

“这不就是强制买蜂蜜吗？”
面对“三三”的质疑，对方称，他
们都是帮扶养老院的义工，没有
任何回报。“三三”虽表示无奈，
但还是交了钱。

因土地布满乱石和杂草，
“三三”表示自己用锄头无法开
荒，负责人则提出方案：“自己做
不了，可以找人开荒，只要500
元。”除此之外，对方还向她推销
一款“进口”肥料，声称市场价
160元，给她80元/瓶。事后“三
三”与网友交流后发现：“所谓
‘进口’肥料，其实就是普通花园
土，电商平台上同类产品算上运
费，一包也就25元左右。”

“三三”在网上咨询了有过
相同经历的网友，作为“过来
人”，该网友直言：“别来！这里
的土很差。”她还透露，在那里种
地最大的硬伤是水——水压极
低，还经常停水。而对于那位热
心负责人，在老租户眼里，更像

是推销员，“他什么都不懂，就逮
着新手薅羊毛。”

意识到“踩雷”后，“三三”决
定及时止损，找那位负责人退
款。经过交涉，对方退还了200
元水表费，但120元“蜂蜜钱”却
无法退还。“三三”表示，19.8元
租金她也不准备要回了，“毕竟
钱不多，就当花钱买个教训吧。”

南京也有租地种菜，
业内人士：贵，但真实合理

记者调查发现，随着城市化
进程加快，渴望回归田园的人越
来越多，北京、上海、南京、杭州
等城市周边，均涌现出大量“共
享菜园”租赁服务。记者在社交
平台搜索可见，南京多位网友分
享了租地经历：八卦洲一块30
平方米菜地年租金600元，江宁
区一块 80 平方米土地年租金
700元。

值得注意的是，南京这些租
地均为具备耕种基础的土地，不

仅包含基本灌溉设施，土壤也经
过前期改良。一位业内人士分
析：“600元一年看似比9.9元贵
几十倍，却是真实合理的价格。
农业用地的维护、水源引入、土
地平整，都需要实打实的成本，
商家不可能做亏本生意。若前
端租金极低，后端必然会通过其
他名目找补回来。”

9.9元的入场券，买不来真
正的田园悠闲。对于渴望租地
的人而言，要对农业劳作的艰辛
有充分心理预期，更要警惕低价
噱头背后的隐形套路。

见习记者 马斌

下乡租地当菜农，一年只要9块9……
网友最终被低价背后的一串“隐形账单”劝退，业内人士：别贪便宜

家长投诉：
舞台剧宣传画面精彩诱人
现场演出却大失所望

李女士告诉记者，自己的孩
子十分喜爱“汪汪队”，平日里也
常看相关动画片。今年1月份，
她在社交平台刷到了不少“汪汪
队”相关舞台剧的推荐，“宣传里
看着挺好的，和在剧院的舞台上
演出一样，有挺多的人偶表演唱
跳。”李女士当即购买了三张名
为《汪汪冒险队》的演出票，选择
了79元/人的中档票价，演出地
点位于杭州一影院内，购票后孩
子也对这场演出充满期待。

可到了演出现场，实际情况
却让李女士倍感意外。“进去以
后是在电影院里，就很小的一块
场地，摆了一个充气狗狗造型。”
李女士说，开演后几个演员就在
这一小片空地上表演，全程对口
型，配音还对不上，整场演出给
她的感受是粗制滥造、内容杂

乱，“剧情不地道，演员的整体演
出效果也很差。”

演出过程中，一个白色机器
人角色出场后，现场多名孩子被
吓哭，这让李女士尤为不满。这
场演出让李女士和孩子产生了
强烈的被欺骗感，于是当场在影
院内联系了购买平台客服要求
退票，“一开始说赔100元，后来
我争取了下，因为是三张票，最
后给我赔了总共130元的团购
券，还是有使用期限的，只能在
购买平台上用”。

李女士后来看了一半多便
带着孩子离场。

记者在社交平台检索发现，
近期有不少消费者遭遇了同款经
历：家长们在社交平台刷到相关
宣传视频，部分视频直接使用原
版动画片画面，可到了演出现场
发现，实际演出和短视频里的宣
传模样相去甚远。不少家长曾联
合集体维权，却因维权时间成本
过高、找不到有效维权渠道等原

因不了了之；据说有部分家长得
到了退款30%的口头承诺，但最
终是否落实仍存疑。

针对此类儿童剧演出的相关
问题，记者致电曾上演《汪汪冒险
队》儿童舞台剧的院线全国客服
统一热线咨询情况。客服回复
称，该剧目并非院线官方推出，相
关问题需联系片方解决。同时客
服表示，这类儿童剧目演出或由
各地影城自主对接合作方，接线
客服未掌握具体细节，建议向当
地影城进一步咨询。

记者调查：
多地出现同类投诉
家长维权遇阻

记者从李女士的讲述中了解
到，此次她观看的剧目名为《汪汪
冒险队》，名称和形象贴近孩子熟
悉的“汪汪队”，而除了“汪汪队”
之外，“冰雪奇缘”等当下儿童群
体中流行的热门相关剧目，也存

在类似的演出体验不佳、与宣传
不符的问题，不少不明真相的家
长容易被前期宣传误导，购票后
才发现“货不对板”。

记者调查发现，这些儿童剧
目有着相似的运营特点。其一，
多在各类社交平台精心包装进
行宣传推广，放出制作精美的视
频画面，呈现出专业剧院级的舞
台演出效果，还会使用与知名原
版儿童IP相近的剧名，从名称上
贴近家长和孩子的认知，吸引家
长购票消费；其二，演出场地多
选择在繁华商圈内的正规影院，
让家长降低了对演出品质的顾
虑；其三，票价分档设置，看似比
正版儿童剧目优惠不少，但实际
演出质量却大打折扣，存在演出
场地狭小、表演效果粗糙、剧情
不符合儿童认知等诸多问题。

家长在发现演出体验不佳进
行维权时，往往会遭遇多重阻
碍。首先，购票订单中大多标
注“不支持退”的条款，这成为

售票方拒绝退款的主要理由，
即便部分地区家长联合维权，
售票方也仅会同意少量退款甚
至拒不退款；其次，家长向购票
平台维权时，大多只能获得少
量平台团购券、优惠券类的补
偿，难以弥补实际购票损失，且
这类补偿券还存在使用期限、
使用平台的限制。有部分家长
曾向相关部门反映情况，但却
遇到对口部门缺乏执法权的
问题，导致家长投诉无门，维权
难度较大。

记者在黑猫投诉平台检索
“汪汪队”等相关关键词发现，近
三个月来，多地均出现同类投诉，
问题主要集中在这类儿童舞台剧
存在虚假或误导性宣传、演出内
容不符合儿童观看需求等。值得
注意的是，部分投诉虽匹配到商
家处理，但解决方式基本为部分
退款或补偿平台优惠券；还有不
少消费者的投诉未能成功匹配到
相关商家，维权无门。

带娃打卡热门舞台剧遇“货不对板”
家长:表演粗糙，体验感太差；多地都出现类似投诉

原本冲着孩子喜爱的汪汪队，满心期待打卡一场精彩
的儿童舞台剧，可到了现场才发现，宣传里的专业舞台、精
彩人偶唱跳全都没了，取而代之的是影院里的狭小场地、
对口型的粗糙表演，甚至有角色造型吓哭孩子，这样的糟
心经历，让浙江的李女士直呼不满。记者了解到，这样的
情况并非个例，多地家长都遭遇同类问题，儿童舞台剧热
门剧目频现“货不对板”、体验不佳的情况，家长们维权屡
碰壁。 扬子晚报/紫牛新闻记者 徐悦

实习生 陈楷奇
李女士提供的购票信息李女士拍摄的演出现场

圈中位置就是“三三”租的荒地


