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南京不老村春节假期
接待游客6.9万人次

今年春节期间，依托南京江
北新区江浦街道派发的15万元新
春文旅消费券，以及一系列极具
参与感的特色活动，不老村假期
累计接待游客约6.9万人次，全村
整体营收达70万元，同比涨幅达
40%，实现了马年“开门红”。

消费券的杠杆效应直接体现
在住宿业态上。据统计，春节假
期期间，不老村整体民宿入住率
约55%，多家民宿在特定时段连
续实现满房。

不老村内的“小院经济”展现
出蓬勃活力，也显著拉动了餐饮
和体验类消费的增长。

结合马年主题，不老村在户
外草坪专设了马术体验区。手狮
舞、“财神爷”巡游等将节日气氛
推向高潮。现场还邀请了宠物专
家开展健康讲座与医疗咨询，并
引入宠物3D打印服务，为宠物定
格立体影像。 浦轩

扬子晚报讯（记者 孔小
平）据大麦娱乐旗下灯塔专业
版数据，截至2月23日18时，
2026 年春节档总票房突破
56.08亿元，总场次435.08万
场，大幅刷新中国影史春节档
总场次最高纪录。大麦娱乐灯
塔专业版数据分析师陈晋告诉
记者，今年春节档观影总人次
1.17亿，平均票价为47.9元，
而去年春节档为50.8元，今年
下调了接近3元。

今年春节档的观影选择丰
富，《飞驰人生3》《镖人：风起
大漠》《惊蛰无声》《星河入梦》
《熊猫计划之部落奇遇记》《熊
出没·年年有熊》《夜王》等多部
新片集中上映，包含了喜剧、武
侠、剧情、奇幻、动画、悬疑、萌
宠等类型，被认为可满足不同
类型观众的观影需求。

其中，《飞驰人生3》一直

领跑大盘，总票房已突破 28
亿元，贡献春节档超一半票
房。由袁和平执导、吴京与谢
霆锋领衔主演的武侠片《镖人：
风起大漠》，口碑出圈，连续4
天实现票房逆跌，有望走出票
房长线，在豆瓣开分7.5分，位
列本届春节档评分首位。作为
国内首部聚焦当代国家安全题
材的电影，《惊蛰无声》在选题
上实现了重要突破。

“春节档新片的整体质量
得到观众认可，好口碑推动观
影返城潮，大年初六开始，一二
线城市的票房占比大幅上调，
多部春节档新片有望在假期结
束后仍保持强劲票房走势。”陈
晋介绍，《飞驰人生3》(28.51
亿)、《惊蛰无声》（8.48 亿）、
《镖人：风起大漠》（7.78亿）、
《熊出没·年年有熊》（7.04
亿）、《熊猫计划之部落奇遇记》

（1.90亿），这五部电影居档期
票房前五名。

此外，从观众群体分析来
看，过去三年，春节档女性观众
占比极为突出均超过60%，而
今年春节档男性观众占比显著
增长。陈晋告诉记者，《飞驰人

生3》《镖人：风起大漠》等影片
热映，有效拉动了春节档男性
观众的观影热情，使得今年春
节档电影市场男女比例更加均
衡。此外，35岁及以上、多人
观影占比依旧突出，春节档合
家观影的氛围依然浓厚。

到底是“淡妆浓抹”
还是“浓妆淡抹”

21日晚，徐州的江先生专
程前往云龙湖北岸十里诗词灯
廊，去查验一下54号灯柱上苏
轼的古诗词是否得到修正。

17日，江先生的女儿在云
龙湖游玩时发现，该处灯柱上
的苏轼《饮湖上初晴后雨》最后
一句刻错了，将“淡妆浓抹总相
宜”刻成“浓妆淡抹总相宜”。
江先生将该发现过程拍成视频
发到网上，在短视频平台引起
广泛关注，截至23日，就有20
余万点赞，2万多条评论。

江先生告诉记者，视频发
出后的第二天，云龙湖景区工
作人员就联系了他，向他表示
感谢，同时也表示尽快整改。
对云龙湖景区和徐州文旅的迅
速反应和及时处理，江先生连
连称赞“太棒了”，他告诉记者，
据他所知，在年初三这天，景区
就修正了这句诗词。

记者发现，苏轼这首诗被
写错成“浓妆淡抹”并非个案。
2019年，陕西省铜川市第一中
学的孙凯在《语文月刊》上发文
称，商务印书馆《古代汉语词
典》中“淡”字词条和“浓”字词
条，在引证用词时，都引用了苏
轼的《饮湖上初晴后雨》，但前
者为“淡妆浓抹总相宜”，后者
却成了“浓妆淡抹总相宜”。

苏轼此作风行后，后人在
引用时并不囿于原文，而是有
所改造。如刘过《沁园春·寄辛
承旨，时承旨招，不赴》：坡谓西
湖，正如西子，浓抹淡妆临镜
台。此后，“浓妆淡抹”成为现代
成语，流行开来。淡妆浓抹便很
少人用。这大概是这首诗中的
“淡妆浓抹”常被写成“浓妆淡
抹”的原因。
扬子晚报/紫牛新闻记者 臧磊

扬子晚报讯（记者 张楠）
在“史上最长春节假期”，线上
线下文娱消费展现出多样性与
新活力。2月23日，虎鲸文娱
集团发布《春节文娱消费报
告》，旗下大麦娱乐和优酷的数
据显示，2月10日至2月21日
期间，线下演出项目数同比增
长27%，线上经典剧集和纪录
片《藏海传》《重返狼群 10周
年特别纪念版》成合家欢首选。

线下娱乐市场全方面升
温，电影和文旅同时发力。灯
塔专业版数据显示，三四线城
市票房占比高达53.4%，创历

年春节档新高；Livehouse观
演人次同比增长65%，宁波月
湖景区、上海豫园、自贡·中华
彩灯大世界等地的灯会成为春
节热门景点。

线上方面，经典影视内容
在春节期间再次被激活。春节
档电影《飞驰人生3》带动站内
同名 IP系列电影、剧集如《飞
驰人生热爱篇》等观看显著回
升，经典内容如《甄嬛传》《重返
狼群 10周年特别纪念版》也
迎来补番热潮。

2026年春节期间，大麦平
台演出项目数同比增长27%。

其中，Livehouse观演人次同
比增长65%，沉浸式新空间等
新兴形态观演人次同比增长超
40%。这一变化反映出用户对
“演出”的定义正在扩展，以沉
浸式新空间为代表，《开心聊
斋·三生沉浸版》没有固定舞
台，观众身处剧情之中，可自由
走动、近距离观看多线表演。
再如宁波“罗城灯展之夜探贺
府”将非遗灯会结合唐朝诗人
贺知章的府邸游览进行场景互
动，用户买的不是一张票，而是
一段融合文化、社交与节日仪
式感的完整体验。

假期补番是长假里最从容
的娱乐方式。新热内容方面，
《唐宫奇案》《乡村爱情18》《开
心锤锤》《辽宁卫视春晚2026》
《非常检控观》位列优酷站内观
看时长前五名。

经典内容涵盖《甄嬛传》
《知否知否应是绿肥红瘦》（TV
版）《重返狼群 10周年特别纪
念版》《沧元图》等多部剧集、动
漫、少儿、人文纪录片内容。值
得一提的是，《藏海传》《难哄》
《入青云》《长安二十四计》等多
部剧集展现长尾效应，成春节
假期用户补剧热门。

游园+互动，沉浸式观演热力十足
《藏海传》《重返狼群》成假日补剧首选

今年春节档电影票房超56亿元
刷新总场次最高纪录，男性观众占比显著增长

2月23日，东台市一批批观众来到电影院购票、观影

练益华 摄 视觉江苏网供图

在2026年米兰冬奥会，历
经16个比赛日的激烈角逐，中
国体育代表团以5金4银6铜
的佳绩收官，刷新境外参加冬
奥会的奖牌数纪录，同时追平
北京冬奥会的奖牌总数，金牌
数则比肩温哥华冬奥会的5金，
整体上创造了参加境外冬奥会
的最佳战绩。

在领奖台之下，中国队选
手也在不断努力创造历史，在
越来越多的项目上从冬奥会的
“参与者”转变为“竞争者”。

据统计，中国队选手在本
届冬奥会共获得49个前八名，
较北京冬奥会的37个增长了
32.4%。钢架雪车、跳台滑雪
等项目的18个小项在本届冬
奥会取得进步，约占参赛小项
总数的19.6%。单板滑雪大跳
台、北欧两项等此前只有一名
运动员参赛的项目，在本届冬
奥会上多人甚至满额参赛，部

分小项有多名中国运动员闯入
决赛，实现了从“单兵作战”到
“集团发展”的转变。其中，刘
瀚彬、张小楠、刘梦婷等年轻选
手在本届冬奥会上崭露头角。

米兰冬奥会中国运动员共
计126人，为境外历届奥运会
参赛人数之最，平均年龄 25
岁，其中新人67名，超过半数，
借助北京奥运会的契机，中国
冰雪军团很好地完成了新陈代
谢，老将继续保持竞争力的同
时，更多的年轻人开始冒尖。

通过冬奥会的舞台，我们
也发现，中国冰雪运动的格局
正在发生变化，从曾经的冰强
雪弱走向双轮驱动。回过头来
看，从北京冬奥会开始，中国代
表团雪上项目第一次金牌多过
冰上项目（金牌5比 4）；2025
哈尔滨亚冬会，雪上项目上升
势头更加猛烈，彼时获得19枚
金牌，超越了冰上的13枚；此

番米兰冬奥会，雪上项目一共
拿下4金3银 4铜……从上一
个奥运周期开始，以过去较弱
的雪上项目作为突破口，已经
取得了丰硕的成果。

竞赛成绩良好的同时，国
内整个冰雪运动肉眼可见进入
了一个高速发展期，北京奥运
会周期，“带动三亿人参与冰雪
运动”的愿景已经变成现实。
据《中国冰雪产业发展研究报
告（2025）》显示，至 2024年，
中国冰雪运动参与人数已突破
4亿人次，年复合增长率持续保
持在15%以上。2025年11月
1日至2026年1月31日，全国
滑雪场累计接待客流量达1.18
亿人次，其中入境客流量125.5
万人次，同比增长89.2%。

参与人数井喷，相关基础
设施的建设也在不断完善，不
仅满足了国内需求，也在持续
吸引海外游客。数据显示，北

京冬奥会前全国冰雪场地约为
2200 家，2024 年突破 3000
家，目前全球雪域面积前十的
室内滑雪场，中国占据了七家。

就在 2026 年 2 月，美国
《环游世界》杂志网站刊登了一
篇名为《2026 年中国冰雪经
济：一场价值万亿元人民币的
冬日革命》的文章，文章指出，
以冰雪运动为核心，中国正在
撬动一个庞大的产业。而根据
政策规划，到2027年我国冰雪
经济总规模将达到1.2万亿元，
2030年达到1.5万亿元。

米兰冬奥会是一面镜子，
折射出当下中国整个冰雪运动
良好的发展趋势，从市场到人才
培育的周期看，中国代表团在本
届冬奥会上的不俗表现只是一
个开始，在未来的日子里，中国
冰雪运动注定再攀高峰。

扬子晚报/紫牛新闻记者
黄啟元

复盘米兰冬奥会：中国健儿在更多项目成为“竞争者”


