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老年朋友眼睛花了，耳朵背了，手

指不灵活了，都不要紧，深圳市知名手机

生产厂家2026年专为中老年朋友设计了

这款暖心智能手机。大音量，大字体，大

图标，简易操作系统。没有复杂功能，只

有贴心好用，让您轻松用上智能机。

这款 X15Pro 智能手机，5G 全网

通，移动联通电信卡都能用，外形时尚

配置高，操作简单不卡顿。手机可以

安装各类应用软件，可微信视频通话，

支付宝生活缴费，扫码买菜，打车导

航，日常看短视频、听戏曲、看新闻，出

门 看 天 气 温 度 ，记 步 等 功 能 一 应 俱

全。前后双置高清摄像头，拍景或自

拍都清晰，大容量电池，待机时间长。

当下已步入老龄化社会，为了赢得

中老年朋友的口碑和宣传，厂家决定

做特价活动，厂家指导价2098元的手

机，现在只需要698元/台，委托顺丰快

递送货上门，货到付款。数量有限，先

订先得。

智能手机
特惠推广

深圳市瀚维通讯技术有限公司 广告
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紫牛头条

近日，一男子在河南开封万岁山武侠
城景区游玩时，因用自己携带的专业设备
给妻子拍照时，先后被三名保安阻挠，对
方均以“景区禁止商拍”为由要求其停止
拍摄，让其游览之行甚为不快。3月27
日下午，万岁山武侠城公众号发布了《万
岁山武侠城关于拍摄服务管理相关情况
的致歉与说明》，称对于游客正常拍照留
念等非商业拍摄，景区无意加以限制；部
分一线工作人员在落实相关管理要求时，
沟通方式不够周全。记者以游客身份致
电该景区客服，对方表示，景区不会阻止
游客携带专业拍摄设备拍照，但影响到其
他游人的设备不能带。同时，该景区也禁
止无人机飞行及拍摄。

此前有媒体报道称，3月22日，游客
沙先生和妻子到开封万岁山景区游玩时，
因用专业设备帮妻子拍照，前后3次被景
区工作人员阻拦、驱赶。第一次，景区工
作人员以为他是景区外进入搞商业拍摄
的，沙先生不得不现场打开微信聊天来证
明夫妻关系。此后的行程中，又先后有两
人前来阻止，并称禁止携带专业道具设
备，有疑问可去服务台询问相关规定。

3月27日下午，事发景区的公众号
发布了《万岁山武侠城关于拍摄服务管理
相关情况的致歉与说明》。该致歉与说明
中称：“此前，景区内存在摄影服务收费不
透明、标准不一、强制消费、野拍漫天要价
等问题，多次接到游客投诉，严重影响了
游客体验。为根治这一乱象，2026年2月
10日，景区已发布相关官方摄影师招募公
告，并推出摄影服务平台。本次管理主要
针对未经许可的营利性商业拍摄行为，对
于游客正常拍照留念等非商业拍摄，景区
无意加以限制，且欢迎游客拍照留念。部
分一线工作人员在落实相关管理要求时，
沟通方式不够周全，给部分游客带来了不
好的游览感受，对此景区深表歉意。”

记者致电开封万岁山景区，询问游客
携带专业的拍照设备用于自拍，是否允
许？一名工作人员表示，用于自拍的设备
可以带进去，但影响其他游人的设备，诸
如反光板、闪光灯等，是不允许带进去
的。“但在景区里是禁止无人机飞行及拍
摄的。”该工作人员称。

此前该景区工作人员称，景区从今年
2月份开始就禁止商业拍摄，普通游客用
手机、相机拍摄不受限制，至于支架、闪光
灯等设备，因担心影响现场其他游客，是
不被允许带入的。

扬子晚报/紫牛新闻记者 梅建明

30年前设计的图形被注册成
商标，七旬设计师提起仲裁申请

“我是搞设计的，扬州及苏北不少单
位的图形标志都是我设计的。”焦谛向记
者回忆，1996年扬州迎宾馆刚建成时，
一位负责人专程找到他，委托他为宾馆
设计专属标志，焦谛欣然接受。经其潜
心创作，一款融合现代与古典元素的图
形出笼了。“我的设计方案很有创意，对
方十分满意，支付了相应的设计费用。”

“扬州迎宾馆是一座具有古典园林
式建筑风格的国宾馆，我设计的这个图
形以传统回纹纹样为基础，还原古代造
园的景窗经典元素。”焦谛向记者解释，
标志整体为回纹样式，选取了扬州迎宾馆
英 文 名 称（YANGZHOU GUEST-
HOUSE）的首字母“Y”“G”，经艺术化重
构后组成对称的菱形回纹图案。

记者看到，一份落款为1996年6月
8日、加盖扬州迎宾馆公章的《证明》清晰
载明：“扬州迎宾馆（空格）标志，印刷宣
传品、客房卫生用品系列包装装潢等视
觉形象设计均为装饰设计师焦谛先生作
品，效果得到一致好评。”

约6年前，扬州迎宾馆将该图形在
多个类别申请注册商标。根据相关商标
注册信息，记者看到，焦谛设计的这款图
形，除注册43类餐饮住宿类目外，还覆
盖广告销售、运输贮藏、教育娱乐、社会
法律及医疗园艺等多个行业，注册时间
为2020年5月21日。

“他们当年跟我没有约定，并没有购
买我的著作权，因此擅自用我设计的图
形注册商标，明显构成侵权。”焦谛说，在
得知对方注册行为后，他于2024年5月
向国家知识产权局提出申请，要求对该
商标作出无效宣告。

二审判决维持原判；专业人
士：当初签订协议未尽完善

记者看到，2024年 12月 12日，国
家知识产权局作出裁定：诉争商标的注
册未构成《中华人民共和国商标法》第三
十二条所指“损害他人现有的在先权利”
之情形，诉争商标予以维持。

2025年2月，焦谛以商标权无效宣
告请求行政纠纷为案由，将国家知识产
权局诉至北京知识产权法院，并将扬州
迎宾馆列为本案第三人。北京知识产权
法院作出一审判决，撤销国家知识产权
局作出该图形商标无效宣告请求裁定，
判令其重新作出裁定。

一审判决后，扬州迎宾馆向北京市高
级人民法院提起上诉。扬州迎宾馆提出
三项核心理由：一是焦谛设计该作品是为
了完成任职单位扬州市郊区大地装饰雕
塑有限公司向原扬州迎宾馆履行委托设
计合同工作任务的职务行为和职务作品，
大地公司享有涉案作品著作权；二是原扬
州迎宾馆对案涉作品享有免费使用权；
三是原扬州迎宾馆于2016年3月29日
更名为扬州瘦西湖旅游度假投资管理集

团有限公司，其全资子公司扬州迎宾馆
公司经授权申请注册诉争商标，符合委
托创作的特定目的(将宾馆标志作为商
标使用)范围的合理使用涉案作品。

经审理后法院认定，首先，焦谛提交
的作品登记证书显示，涉案作品的作者
及著作权人均为焦谛，目前无直接、明确
的证据证明焦谛完成涉案作品系基于完
成大地公司的工作任务，或主要利用了
大地公司的物质条件；其次，双方签订的
《协议书》并未明确授权原扬州迎宾馆可
将涉案作品以自己的名义注册为商标，
故瘦西湖公司的相关授权亦非扬州迎宾
馆公司注册诉争商标的正当依据，对该
主张法院不予支持。北京市高级人民法
院作出终审判决：驳回上诉，维持原判。

记者查询发现，扬州市郊区大地装饰
雕塑有限公司目前呈吊销状态，其营业期
限为1993年11月7日至1996年11月
6日，焦谛曾任公司法人，持股超过70%。

一位知识产权法律专业人士告诉记
者，该案中，法院强调委托协议仅约定焦
谛完成设计工作，并未授权扬州迎宾馆
将该作品以自身名义注册为商标，作品
的免费使用权与商标注册权分属不同法
律范畴，不能混为一谈。“著作权自作品
创作完成之日起自动产生，而商标注册
必须以合法享有权利为前提，委托创作
关系并不当然赋予委托人商标注册的权
利，除非双方有明确约定。”该专家称，这
起纠纷的核心诱因，正是30年前双方签
订的委托设计协议约定未尽完善。

30年前设计图形被注册商标后，7旬设计师胜诉

扬州迎宾馆涉事商标被判“无效宣告”
近日，北京市高级人民法院就扬州迎宾馆经营管理有限公司（简称扬州迎宾馆）与焦谛、国家知识产权局商标权无效宣

告请求行政纠纷上诉一案作出终审判决，认定第46524722号图形商标的注册损害了焦谛享有的在先著作权，判令国家知
识产权局重新就该商标作出无效宣告请求裁定。2026年1月20日，国家知识产权局依法裁定，争议商标予以无效宣告。

“30年前，对方慕名找我为扬州的首个五星级宾馆设计图形标志。这个图形也一直被使用至今。数年前，他们未经我
同意，用这个图形注册了多类商标。”73岁的设计师焦谛在接受紫牛新闻记者采访时表示，他向国家知识产权局提出商标
无效宣告请求，未获支持后，向北京知识产权法院提起行政诉讼，迎来判决反转。 扬子晚报/紫牛新闻记者 梅建明

游客用专业设备拍照遭驱赶
景区致歉：可带专业设备但拒无人机

宾馆出具的焦谛设计该作品的证明

宾馆使用的由焦谛设计的图形标识


