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2026年江苏省“全民阅读活动周”启动
5大配套活动贯穿全年，全省策划推出200余项重点品牌阅读活动

扬子晚报讯（记者 闫春旭）
4月19日上午，2026年江苏省
“全民阅读活动周”暨第31届南
京读书月启动活动在南京图书
馆举行。

记者了解到，2026年，江苏
省“全民阅读活动周”以“一起读
‘苏’阅享书香”为主题，省市一
体联动构建“1、5、200”书香江
苏品牌矩阵，“1”即以启动活动
为起点，拉开全省全民阅读活动
序幕。“5”即以青少年阅读为重
点，以深化“读城”行动为载体，
从线下到线上、从传统到智能、
从街巷到云端，打造“云上‘书’
超”网络阅读分享、主题阅读推
广活动、“百步芳草”生活新空
间·书店提升行动、“强国复兴有
我”青少年读书活动、“一起读·
苏！”等贯穿全年的5大配套活

动。“200”即推动各省级部门单
位、各设区市聚焦全年重大主
题、重要节点，策划推出“书香机
关·阅见担当”、中华经典诵写
讲、沿着运河读中国、“名家名作
——职工阅读面对面”“青春走
读”“家有书香诵经典”“苏韵心
声”等200余项重点品牌阅读活
动，努力为广大读者提供更为丰
富、更加精准、更高品质的阅读
服务。

活动现场发布了2026年向
社会推荐的“12本好书”。同步
启动了“百步芳草”生活新空间·
书店提升行动，遴选一批试点书
店，以空间重塑、内容深耕、业态
融合、运营创新为路径，示范带
动更多实体书店加快从“经营图
书”向“经营空间、经营内容、经
营社群”转变，从传统图书卖场

向以书为媒、以读者为中心、以
居民需求为导向的生活新空间
转型。

2025年，江苏省5种图书
入选年度“中国好书”，8种出版
物、印刷产品及2名个人入选第
六届出版政府奖，5种图书入选
2025年韬奋好书，8种图书荣膺
2025年度“最美的书”，数量均居
全国前列。创新举办第十五届江
苏书展，销售总额2.56亿元，创
历届新高。开展“9·28经典诵读
活动”，线上线下参与人次超850
万。“旧书新知·金陵旧书市集”系
列活动展出图书20万余册，吸引
近55万人次参加。全省居民阅
读指数达76.0，圆满完成“十四
五”规划目标任务。

近年来，南京市以“书香南
京”和“文学之都”建设为引领，

着力推动城乡公共阅读服务体
系一体化发展，取得显著成
效。先后获评全国“十佳数字
阅读城市”“书店之都”及中国
作协首届“全民阅读推广城
市”，品牌影响力持续增强。全
市23家书店入选“江苏最美书
店”，锦创书城珠江路店获评全
国“年度最美书店”。通过打造
“世界文学客厅”，南京逐步构
建起“1+N+X”开放式文学空间
格局，有效推动了阅读与城市
人文的深度融合。

■相关新闻
全省公共图书馆推出
637场阅读推广活动

扬子晚报讯（记者 沈昭）人

间四月天，正是读书时。4月19
日下午，南京图书馆“4·23南图
阅读荟暨全民阅读活动周”在江
苏省戏剧学校学生们的舞蹈表
演中开幕。

开幕活动现场发布了“4·
23世界读书日暨全民阅读活动
周”期间全省公共图书馆637场
阅读推广活动清单，并对第十七
届“南图阅读荟暨全民阅读活动
周”活动做重点推介。

《“十四五”期间江苏省公
共图书馆事业发展数据报告》也
同步发布，报告显示，2021年到
2025年，全省馆藏资源稳步扩
容，总量达1.45亿册，年均新增
约500万册，人均量提升至1.7
册。5年间累计新增读者约700
万人，年均吸引近140万新读者
走进公共图书馆。

扬子晚报讯（通讯员 王世
琪 孟庆虎 记者 笪越）4月19
日，崇启公铁长江大桥主桥3、4
墩分别进入E38E39、A38A39
钢梁施工阶段，由中铁大桥局
承建的沪渝蓉高铁崇启公铁长
江大桥主桥南北岸“牵手”近在
咫尺，预计2026年5月底主跨
合龙。

崇启公铁长江大桥主通航
孔桥为双塔双索面钢桁结合梁
斜拉桥，主跨400米，钢桁梁总
长992米，总重约3.6万吨，采
取边跨顶推、中跨单悬臂架设
的施工方案。主通航孔桥共需
架设13个节段悬臂钢梁，其中
3、4号墩对向各单悬臂架设6
个节段，合龙段1个节段。单个
钢梁节间长12.5米，最重节段
为918.4吨，采取2台1100吨
架梁吊机对称架设。每架设一
节段钢梁同步挂设斜拉索和桥
面板铺设。

上海至南京至合肥高铁是
沪渝蓉高铁的东段线路、国家
“八纵八横”高速铁路网沿江高
铁通道的重要组成部分，承担
沿江通道主要路网客流、沿海
及京沪通道部分直通上海客流
的运输任务。

该项目建成后，在上海大
都市圈、南京都市圈和合肥都
市圈间建起一条快速新通道，
对于优化沿长江地区铁路网布
局、服务长江经济带协同发展，
推动长三角高质量一体化发展
等具有重要意义。

铁路12306：
3天拒绝出票
105.6万张

五一假期火车票开售以
来，铁路12306采用大数据分
析和风控技术，精准识别频繁
大量为非本人购票的铁路
12306注册账号和频繁大量
为非本人订单支付的支付账
户的异常行为，继续采用相关
技术限制措施，将有异常行为
的铁路12306注册账号放入
慢速队列，对有异常行为的支
付账户拒绝出票。这些铁路
12306注册账号购票时会显
示等待，支付账户支付时会显
示购票失败。

4月16日0时至18日24
时3天时间内，铁路12306已
累计将564万笔交易放入慢速
队列，对70.4万笔交易拒绝出
票，共拒绝出票105.6万张，有
力遏制了恶意抢票行为。

铁路部门建议，请务必使
用12306官方平台购票。通
过“抢票软件”购票不仅不会
增加成功率，反而会更慢或购
票失败。 据央视新闻

南北岸“牵手”近在咫尺

崇启公铁长江大桥预计5月底合龙
已完成5.1万亩
我省绿化造林
年度任务实现过半

本报讯（记者 姚政宇）记
者4月15日从省林业局获悉，
截至3月底，全省已完成造林
绿化5.1万亩，占今年10万亩
目标任务的51%，年度任务实
现过半。

为推动国土绿化高质量发
展，我省强化规划引领，深入推
进沿江、沿海等重点区域生态
景观廊道建设，持续深挖盐碱
地、荒山荒地、荒滩等造林潜
力。“十四五”以来，全省已累计
完成造林绿化113万亩。

截至4月14日，全省向公
众开放义务植树尽责点445
个，较去年增长30%以上；组
织义务植树活动2033场，近
30万人次参与，位居全国第
四。此外，我省积极推进“互联
网+义务植树”线上线下融合
发展，新建省级服务点（尽责接
待点）30个，总数达到近200
个。

省林业局造林绿化管理处
处长朱梅表示，下一步，我省将
扎实推进林业“十五五”规划落
实，确保造林绿化任务落地落
实，持续加强造林技术指导和
质量安全监管，强化新造林养
护管理，确保“种一棵活一棵、
栽一片成一片”；努力丰富义务
植树尽责形式，推动义务植树
进校园、进单位、进企业，进一
步营造全社会植绿、爱绿、护
绿、兴绿的浓厚氛围，让“见缝
插绿”成为现实。

建设中的崇启公铁长江大桥 通讯员提供

新华社电 记者19日从商
务部获悉，根据商务部全国家
电以旧换新、数码和智能产品
购新信息系统数据，截至4月
16 日，数码和智能产品购新
4243.3万件，同比增长31.7%；
销售额1261.53亿元，同比增
长36.4%。

今年以来，手机等数码产
品购新补贴提质扩容为数码和
智能产品购新补贴，首次将智
能眼镜纳入补贴范围，带动通
讯器材类商品零售额保持较快

增长。截至4月中旬，16个智
能眼镜国产品牌参与购新补贴
政策，带动重点企业销售量、销
售额同比分别增长 42.4%、
46.8%。

据了解，在家电以旧换新、
数码和智能产品购新补贴政策
带动下，1至3月，限额以上单
位通讯器材类商品零售额
2840亿元,同比增长20.8%，
高于同期社会消费品零售总额
增速18.4个百分点，在16类
商品中位居第一。

今年第二批“两重”
建设项目清单下达

新华社电 近日，国家发展
改革委会同有关部门组织下达
2026年第二批“两重”建设项
目清单，共安排超长期特别国
债资金2168亿元支持336个
重大项目。相关项目涉及人工
智能、城市地下管网建设改造、
长江经济带交通基础设施、高标
准农田、高等教育提质升级、“三
北”工程等重点领域。加上此前
已下达的3897亿元，今年累计
安排“两重”建设资金6065亿
元，占全年8000亿元的76%，
下达进度明显快于去年。

数码和智能产品成
消费品以旧换新热点


