
苏州市住房公积金管理中心相城分中心立足
公积金职能优势，坚持下沉一线、精准赋能，扎实推
进服务企业、服务项目、服务园区及基层“三服务”
专项行动。行动开展四个月以来，累计走访缴存企
业6家、房产公司2家、街道社区2个、楼盘售楼处5
处，同步面向基层新就业群体开展暖心政策服务，
以实打实的服务举措，优化营商环境、护航楼市平
稳、惠及基层群众，全面彰显公积金政务服务担当。

深耕企业服务，助企合规避险
相城分中心采取上门走访+专题座谈相结合的

方式，精准助力企业合规经营、防范缴存风险。一
线走访摸排企业公积金缴存痛点，现场开展政策宣
讲与合规指导，协助完成千余名职工公积金基数调
整，为企业降低经营风险成本超百万元，从源头化
解劳资纠纷。同时，相城分中心召集20家信访重
点企业开展座谈会，梳理投诉案例、讲解纠纷处置
方法、解读惠企政策，并邀请信访处置工作成效突
出的企业交流实操经验，提炼形成可借鉴、可复制

的工作做法，供参会企业参考学习。
联动破除堵点，精准护航楼市
相城分中心联动不动产等部门走访房企及售

楼处，针对房企贷款审批、不动产登记、按揭放款等
业务痛点，上门解读公积金新政、厘清办理流程、现
场答疑解惑，破除部门信息壁垒。既提振房企经营
信心，也保障购房职工充分享受公积金政策红利，
护航区域房地产市场平稳运行。

做实基层服务，传递民生暖意
相城分中心聚焦基层一线群体，联合中行相城

支行参与“青春年夜饭”关爱新就业群体活动，在两处
便民点位设立服务窗口，面向外卖骑手普及灵活就业
人员公积金开户政策，手把手指导线上业务办理，发
放政策宣传资料。活动累计服务500余人次，让公
积金便民服务直达基层新业态群体。下一步，相城分
中心将持续深耕“三服务”专项行动，常态化推进服务
下沉与效能提升，以更高效的举措、更精准的服务、更
暖心的保障，为区域高质量发展贡献公积金力量。

下沉一线优服务 纾困解难促发展

相城分中心深入实施“三服务”专项行动

“爱她，就带她去哈根达
斯。”这句曾经风靡一时的广告
语，在 2026 年的夏天随风消
散。6月2日，美国食品巨头通
用磨坊宣布，将旗下哈根达斯在
中国内地的门店业务授权给本
土新茶饮品牌柠季为首的投资
者集团。曾经的冰淇淋顶流，为
何要“下嫁”给一个卖柠檬茶起
家的长沙网红？记者探访发现，
消费者对于哈根达斯的吐槽早
已有之，而由本土新品牌发起的
免费试吃亲民消费模式正在刷
新冰淇淋消费者的偏好。

内地门店只剩171家

1996年，哈根达斯在上海
开出首家门店。彼时，对于月平
均工资只有500元的普通消费
者来讲，单球高达25元的哈根
达斯，是绝对的顶流冰淇淋。

即便如此，凭借高端原料、
选址核心闹市区门店，以及“与
爱情深绑”的品牌话术，2019年
巅峰时期，哈根达斯中国内地门
店数量高达550家，几乎是所有
大城市高端商圈的标配。但
2018年后，哈根达斯财报电话
会上，“中国门店客流减少”被频
频提及。据官方小程序，目前其

中国内地门店仅剩171家。
2日下午，在南京华采天地

负一楼盒马鲜生超市，记者问了
冷饮柜的促销员才找到靠近超市
收银台的哈根达斯冰箱专柜，这
里已经不再是扶梯口的黄金位
置。记者注意到，81克（100毫
升）小盒装香草味冰淇淋售价
29.9元，三盒（香草+巧克力+曲
奇三种口味）欢聚套装69.9元。
柜姐介绍：“哈根达斯基本没有促
销活动，相比于单买，套装3盒更
划算。”记者站了半小时，没见到
有人来买。促销员说，平常哈根
达斯销量一般，遇到超市会员日，
哈根达斯套装冰淇淋还可再打
88折，会有一部分人购买。

“上一次吃哈根达斯冰淇淋
时我还在上小学，一隔好几年
了，那家店都关门了，主要是它
价格太贵了，随便两个球就够我
买一箱牛奶了。”职场新人张芳
告诉记者。

“不仅贵，好像新品也不多，
小盒子拿在手里，样子也不如野
人先生、DQ长得好看、出片。”在
随机采访中，两位女顾客向记者
反映：价格居高不下，且缺乏创
新。网友“粉红色的回忆”说，她
买冰淇淋主要看配料表，会选生
牛乳成分多的。哈根达斯的配

料表第一项是稀奶油，第二项是
浓缩脱脂牛乳，也没标明具体含
量，她就不选购了。

记者对比DQ与哈根达斯
冰淇淋售价发现，哈根达斯小盒
装冰淇淋价格29.9元（81克），
而DQ可选邦邦硬系列单价均
为31元（369克），算下来每克
单价相差数倍。

“哈根达斯这些年在产品口
味上依然是草莓、巧克力、香草老
三样的排列组合，偶尔出的联名
款也缺乏本土化特色。”餐饮观察
人士指出，当中国消费者的口味
被黄酒冰淇淋、酱油味冰淇淋等
新奇创新培养得极其挑剔时，哈
根达斯的“高冷”就变成了“古板”。

性价比不高受冷落

在南京建邺区一家综合体
的黄金店铺，记者看到，“野人先
生”的冰柜旁立着一块醒目的招
牌：“当天现做，免费品尝”。记
者注意到有香草牛乳、大米、开
心果、白桃乌龙、黑巧等多种口
味，只要你有意品尝，促销员就
用一次性纸勺舀一勺给你，并且
不限次数。

这种“先尝后买”的玩法，极
大地吸引了年轻顾客参与。一

位刚领取了两份试吃装的年轻
女孩告诉记者：“当天现打的冰
淇淋，吃起来觉得新鲜。”另一位
顾客花28元买了一个冰淇淋球
品尝，觉得性价比更实惠。

除了面对免费试吃的新打
法竞争，哈根达斯还面临新式茶
饮的“降维打击”。记者探访发
现，柠季、霸王茶姬、茶颜悦色等
品牌，凭借庞大的门店网络和极
高的上新频率，将“茶+冰淇淋”
变成了赏心标配。于是，冰淇淋
不再需要专门的“仪式感门店”，
而是逛街随手买一杯的“随手
单”“隐藏款”。

另一方面，是商超渠道的流
量拦截。记者走访南京多家商
超便利店发现，与盒马一样，尽
管哈根达斯设有专用冰柜，但黄
金位置正被八喜、和路雪等更便
宜的国产高端品牌挤压。

柠季，这家以柠檬茶为特色
入局的年轻品牌2021年2月在
长沙开出首店。对于哈根达斯
而言，被柠季收购能否从奢侈品
变回日用品，这将是新任东家柠
季在南京乃至全国市场面临的
最大考验。

扬子晚报/紫牛新闻记者
范晓林 薄云峰

扬子晚报讯（记者 郭一
鹏）双胞胎是世间珍贵的缘分，
可有些人竟利用这样的“缘分”
动起了歪心思，试图以双胞胎
的“便利”钻空子，掩盖自身的
交通违法行为。

6月3日，公安部交通管理
局发布了一起案例，事发地是
安徽亳州。晚间，交警开展例
行执勤，对一辆白色小车进行
检查时，车内男子称没带证件，
也没申办电子驾驶证，自己叫
“怀某A”，并十分配合地报出
了身份证号码。交警根据其提
供的身份信息进行核查，发现
系统中的照片与眼前的男子确

实极为相像，但细看又发现，照
片和眼前人面部的痣却有明显
差异。经进一步追问，交警发
现该男子实为“怀某B”，是照片
上“怀某A”的双胞胎弟弟。经
查，怀某B此前因醉驾已被吊
销驾驶证，尚未恢复驾驶资格，
面对交警检查，他灵机一动想
到自己和哥哥长得几乎一模一
样，便报上了哥哥的身份信息企
图逃避处罚。目前，交警已依法
对其在驾驶证吊销期间驾驶机
动车的违法行为予以处罚。

其实，这并非个例，扬子晚
报/紫牛新闻记者采访获悉，南
京也曾发生过这样的事件。当

时，高速九大队民警在路面执
勤，拦下一辆小车检查时，驾驶
人刘某能够流利地背出身份证
号码，但自称未携带驾驶证、身
份证，也没申办过电子驾驶证。
经查，刘某所提供的身份证照
片与其外貌高度相似，但细节
比对存在差异，且与该车车主信
息不符。经过进一步调查，民警
发现刘某的真实姓名为“刘某
某”，之前谎报的身份信息实际
上属于其双胞胎弟弟。 原来，
刘某曾因酒驾被查处，驾驶证
处于暂扣状态。为图方便，他
心存侥幸驾车前往外地，试图
冒用弟弟身份来逃避处罚。

扬子晚报讯（通讯员 秦成
宇 黄静 记者 陈咏）记者3日从
扬州警方获悉，京沪高速公路高
邮段，一辆装载重型吊车的平板
半挂车突发火情。市公安局交管
支队高速三大队接警后火速赶赴
现场，果断开展处置，成功化解险
情，保障道路通行。

当晚11时58分许，大队接
到报警：京沪高速公路由南向北
935公里（上海往北京方向）处，
一辆重型半挂车底部冒出大量
浓烟，疑似因车辆轮胎高温摩擦
引发火情，且车辆因刹车抱死无
法移动，占用现场第四行车道，
若火势蔓延，极有可能引发车辆

爆燃，危及过往车辆安全。接警
后，民警、辅警立即赶到现场，设
置警示标志，实施临时交通管
制，疏导过往车辆避让。面对险
情，辅警张兴荣从警车上取下灭
火器，冒着呛人的浓烟靠近起火
点，持续喷射降温，有效控制火
势蔓延，为后续联合处置创造了
安全条件。随后，民警、辅警联
合消防救援、清障养护等力量，
对车辆进行灭火降温处置，彻底
消除安全隐患。

经核查，此次火情系车辆长
时间行驶后轮胎与制动系统过
热所致，处置过程中未造成人员
伤亡和次生事故。

6月3日，苏州第一丝厂于上月底焕新开放，致力打造兼具文旅
魅力与产业活力的城市新地标，吸引市民游客前来参观打卡，成为苏
州新晋网红地。 阙明芬 摄 视觉江苏网供图

哈根达斯“下嫁”柠季

昔日冰淇淋顶流为何光环不再

冒用双胞胎哥哥驾照信息
这位“弟弟”被交警现场“打假”

深夜，高速公路上货车着火
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哈根达斯与柠季柠檬茶 范晓林 摄


