
数智赋能实体经济助力南京高质量发展
——宁波银行“波波知了”综合服务平台赋能企业提质增效

未来，宁波银行将持续紧扣金融服务实体经济核心方向，不断优化“波波知了”平台功能与服务场景，深化大模型技术应用，以更全面、更智能、更普惠的综合服务，助
力南京各类企业高质量发展，为区域经济转型升级贡献更大金融力量。

服务实体经济是金融工作的永恒主题。当前，金融行业正聚焦
科技金融、绿色金融、普惠金融、养老金融、数字金融“五篇大文
章”，以创新服务赋能产业升级、助推区域经济高质量发展。宁波银
行致力“专业创造价值”，创新打造行业内首个集数据、要素、资源于
一体的企业综合服务平台——波波知了，以一站式“端对端”解决
方案直击企业经营痛点，以数智金融力量为南京实体经济提质增效
注入强劲动能。

立足绿色低碳发展导向,平台为某企业量身打造
智慧水电气服务，通过智慧照明节能改造、空调智能控
制、宿舍智能管理、空压机优化等举措，帮助企业实现
行政办公生活用电节能 20%，每年节约电费超 10 万
元，以数智化手段助力企业节能减排、践行双碳目标。

聚焦企业安全生
产刚需，平台为某电气
企业提供 AI 哨兵智能
监测服务，通过翻越围
栏、违规吸烟等风险场
景实时识别与声光报
警，有效防范安全隐
患，将生产运营风险降
至最低，为企业稳健经
营筑牢安
全防线。

“波波知了”平台坚持迭代升级、
科技赋能，2023 年上线 1.0 版本，率
先推出法律、税务等综合服务；2025
年深度应用大模型技术，围绕企业产供
销、招投引、安全生产、降本增效等核心
需求，全面升级 AI 系列服务，为企业提
供更精准、高效的全周期解决方案。截
至目前，平台已服务全国企业超17 万
家，覆盖国央企、上市公司、行业龙头等
各类市场主体，成为金融科技赋能实体
的标杆平台。

扎根南京、服务地方，“波波知了”
深度融入区域产业发展大局，以精准高
效的服务为企业创造实实在在的价
值。截至目前，平台在南京地区已服务
客户超2 万家，为超2000 家企业提供
专项定制服务，覆盖省市区属国企超
200 家、上市公司超50 家，以金融 +
科技 + 生态服务模式，助力企业降本
增效、绿色低碳、安全生产、信用提升。
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2026年的电商6·18大促硝烟正浓，当我们将目光从跳动的销售数字移开，
投向那一辆辆满载的购物车时，看到年轻一代生活哲学的深刻变迁：不满足于表象
的华丽，而是深入肌理去探寻价值；不仅为自己买单，也将对家人的体察融入每一
次点击。 扬子晚报/紫牛新闻记者 徐晓风

扬子晚报讯（记者 朱君贤）
不少人发现，租赁消费的普及，
催生了全新的旅游消费形态，改
变着传统旅游“买买买”的消费
逻辑。大疆Pocket系列云台相
机是眼下出游租赁市场的“顶
流”。此前有媒体报道，部分平台
上Pocket 3相机3日租期日均
租价约19.67元，结果被抢租一
空。对于游客来说，买一台
Pocket 3动辄3000多元，日租
十几元、拍完就还的“按需取
用”，性价比高出一大截。

数据显示，2025年“五一”、
国庆等假期期间，便携相机、运
动相机、无人机等设备租赁订单
量同比激增348%。一些线下门
店在长假前备货两三百台
Pocket 3，预售阶段便被清空。
有经营者算过账，一台相机每月
若能稳定出租三次、服务九天以
上，年化收益率可达30%左右。

富士、佳能G7X3、理光
GR3等“扫街神器”也跻身热门
行列。芝麻租赁平台2025年交

易GMV同比增长71.6%，30岁
以下用户占比超过六成，“00
后”订单一年内暴涨2倍。

如果说相机租赁解决的是
“拍得好不好看”，那么景区代步
租赁解决的，则是“走不走得
动”。以南京钟山风景区为例，从
苜蓿园地铁站步行至美龄宫约
1.3公里，至中山陵约2.7公里，
核心景点连片游览时体力消耗
不小，代步需求近乎刚性。

景区官方的观光车提供了
基础解法，单次10元/人，“单日
不限次”票价50元/人/日，一票
在手可在多条线路间无限乘坐。
而在苜蓿园地铁口，主打“随停
随用”的私营日租电瓶车常年走
俏，常见行情为“50元两人、押
金100元、一天随便骑”。

租赁的触角还在向更广的
出行场景延伸。智能两轮车品牌
依托线下门店推出电动车日租、
周租服务，日租约数十元起、租
期越长日均越低，瞄准的正是旅
行和短途通勤的灵活需求。

理性回归：从“人云亦
云”到“硬核研究”

今年的消费市场，最显著
的变化莫过于年轻人决策逻辑
的“硬核化”。他们化身为严谨
的“成分分析师”与“参数研究
员”，审视每一分钱的去向。

运动户外领域的“羊毛之
争”便是这一趋势的最佳注
脚。在气温高达35℃的夏天
购买羊毛短袖，这听起来像是
一个消费陷阱或者反季销售话
术，却在天猫6·18首日迎来了
超过100%的成交增长。

究其原因，是“美丽诺羊
毛”这一专业术语破圈成为了
大众热词。在社交平台上，可
以看到年轻人热烈辩论其透气
性、抑菌功能与温度调节能力，
求证它是否真如传说中那般
“跑了20公里依然无味”。他
们每一分钱都花在了对生活品
质的精准提升上。

这种“硬核研究”的精神，

同样体现在对健康的精准管理
上。而食品生鲜区的数据呈现
出一种有趣的“分裂感”：一边是
羽衣甘蓝粉、奇亚籽等“超级食
物”销量破亿，年轻人执着于“低
GI”与“抗炎”的成分表；另一边，
迪拜软曲奇、千层蛋糕等“快乐
炸弹”也卖得火热。

这并非自相矛盾，而是这
届年轻人对身体与情绪的双重
负责——既要通过精准的营养
补充来“主动养生”，呵护“脆
皮”，也要通过即时的味蕾满足
来“情绪疗愈”。

情感升维：从“仪式过
场”到“实在照顾”

而在情感消费领域的变
化，则显露了年轻人柔软而成
熟的内心。今年的6·18，实用
主义的“孝心作业本”正在取代
形式主义的“节日仪式感”。

在李佳琦直播间，一场“黄
金长辈专场”揭示了年轻人送

礼逻辑的蜕变。当看到妈妈留
言“退休后再也不想穿带跟的
皮鞋”时，年轻人送上轻便舒适
的“一脚蹬”；当意识到妈妈需
要更舒适的贴身衣物时，前开
扣、全棉透气的妈妈内衣成为
了热销款。这些看似朴素的单
品，却在直播间里卖断了货。
这届年轻人，开始真正“看见”
父母身体的感受，用“实在照
顾”代替了“表面功夫”，让每一
次送礼都变成了一次心照不宣
的拥抱。这种“情绪价值”与
“实用主义”的结合，也体现在
年轻人对自己的“情绪呵护”
上。今年6·18前夕的直播间
“小样节”异常火爆，有数据显
示，157个品牌、271款小样在
开播 10 分钟内就被抢购一
空。年轻人热衷于用“一杯奶
茶的钱”去试遍全网大牌，降低
试错成本，换取选择自由，这本
质上是年轻人在繁杂的商业世
界里，为自己争取到的一份从
容与掌控感。

相机无人机
成为租赁市场抢手货

大夏天买羊毛短袖，为妈妈选购轻便舒适的“一脚蹬”

年轻人的购物车，藏着一场“温柔变革”


