
欢迎读者们踊跃闯关，积极投稿。
参与方式：
发邮件至yzdbcg@163.com

第2关·
六月成语接龙

第3关·趣填荷叶古诗句
第 1关·数独

不规则
数独：将数字
1～9填入空
格 内，使每
行、每列和每

个不规则形粗线宫内的数
字均不重复。

蓝天 编制
（扫二维码找答案）
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请在下图中，从左上角
的“六月”开始，按顺时针方
向，在空格内填入恰当的字，
组成四句首尾相接的成语。

路安 编制
（扫二维码找答案）

答案：1.罗裙一色裁；2.五寸荷花娇；3.
披披一浦凉；4.似云香不断；5.荷花十
里风；6.荷花互送香。

“莲香隔浦渡，荷叶满江鲜。”又到赏荷
时节，碧绿的荷叶带来满池清凉。请在下
面每行“荷叶”后面的空格中填入适当的
字，使古诗句完整。

1. 荷叶□□□□□，芙蓉向脸两边
开。（王昌龄）

2. 荷叶□□□□□，贴波不碍画船
摇。（石涛）

3. 荷叶□□□□□，青芦奕奕夜吟
商。（姜夔）

4. 荷叶□□□□□，小船摇曳入西
陵。（姜夔）

5. 欲呼小艇耶溪去，荷叶□□□□
□。（徐渭）

6. 方床石枕眠清画，荷叶□□□□
□。（唐寅）

陈春华 编制

文学展密集涌现

2024年至今，文学展以惊
人的密度进入公众视野。

2024年上半年，“虚构集
1.0”在上海举办，展期30天，不
卖任何产品，却吸引了6万余人
次参观；2024年暑期，人民文学
出版社在京沪同步举办“英雄的
苍穹——正子公也三国、水浒绘
画艺术大展”……今年5月28日
至9月13日，陀思妥耶夫斯基大
展在上海展出，以五个部分呈现
作家生平与创作轨迹，并特别设
置“《罪与罚》160周年限定空
间”；几乎同时举办的“从莎士比
亚到J·K·罗琳”“万里一窗间
——文学名家的香港印迹”，也吸
引了诸多文学爱好者前往参观。

这股热潮同样在独立书店
蔓延。南京朴阅书店正在举办的
“太平路”展中，嵌套了一个关于
《木德记》的文学展，此前，该书
店已成功举办《悲惨世界》主题
书展。朴阅书店店主许剑峰告诉
记者，展览期间，“喜欢雨果音乐
剧的一帮粉丝，也跑到我店里来
参观”。这场由一家独立书店独自
策划的文学展，让一本平时“书店
都不会放很多”的古典著作，获得
了与读者深度对话的机会。

文学展览面临一个先天难
题：展品大多是手稿、书信、初版
本，视觉形态单一。如何让静态
的文字“活”起来？陀思妥耶夫斯
基大展以时间为线索，呈现作家
生平与创作轨迹，让展览讲述
“故事”。展品包括亲笔手稿、绝
版书籍、经典肖像画、文献真迹，
以及作家生前用过的钢笔、礼
帽、药瓶等个人物品。

朴阅书店的《悲惨世界》展
则提供了一个“轻量级”但同样
有效的策展样本。许剑峰在采访
中详细介绍了布展思路：除了应

有的手稿、各种版本的《悲惨世
界》之外，更重要的是，依托著作
内容，展出书中提到的钱币等实
物，以及故事发生地的街区照
片，“有一些照片还是法国留学
生现场拍来的”。“文学本身是作
者构建的鲜活的世界。我们要在
展览中把这种具象传达出来。”
许剑峰说。

中国现代文学馆策划的“万
里一窗间”展，以鲁迅、茅盾、巴
金、萧红、金庸、梁羽生六位作家
串联，构建“20世纪文学与香港”
的叙事主线。策展团队特意设计
了巴金和茅盾的书房场景，取材
茅盾故居庭院实景打造四季轮
转的动态窗景，让观众产生“作
家刚刚离开”的沉浸感。

这些文学展，还将单纯的
“观看”升级成了“互动”。香港
“万里一窗间”展，粤语音频讲金
庸、武侠问答、“翻拍”梁羽生连
载稿的装置，让观众不只是
“看”，而是“参与”。朴阅书店也
在墙边设置了儿童互动区域。
“它其实就是一个知识展，只是
换了一个呈现方式。”

文学可以换个形式呈现

出版机构为何频频涌入展
览赛道？或许和当下出版环境变
迁有关。传统图书销售增长乏
力，单纯“卖书”越来越难。与此
同时，大众消费心理正从物质产
品消费转向体验型消费和情绪
消费。

有出版社营销专业人员在接
受采访时称，图书营销的竞争不再
仅仅是图书之间的竞争，而是与其
他消费品争夺消费者的注意力。

对出版业而言，办文学展或
许是“注意力争夺战”的新武器。
在短视频和短剧疯狂抢夺用户时
间的背景下，文学展或许是“文
学”进入大众视野的“流量入口”。

许剑峰从书店经营者的角
度表达了相似判断：“大家不看
书的根本原因是什么？书能提供
的内容，有别的文艺形式也能提
供。”但他并不悲观，“你不看书
只是这个形式不对，但是书里的
好内容还是有人看，你去看影视
剧，可能它的内核就来自书。那
么，书店为何不把好书换个形式

呈现出来呢？”
“大部分文学展，其实是先

找到一个IP，IP有号召力。丰子
恺故居已常年在做文学展，雨果
展之前上海也做过。”许剑峰介
绍说，“在文学展这一块，就国内
而言，上海是最领先的。找一个
好的IP，找到授权，在此基础上
再创意，打造成一个文旅亮点。”
在许剑峰看来，雨果、陀翁、莎士
比亚、J·K·罗琳，都是具有影响
力的IP，其人其著作，都有很多
故事可以用展览的形式呈现出
来。

许剑峰还观察到，出版社对
文学展的态度正在发生变化。
“去年江苏人民出版社做了《拉
贝日记》主题展之后，后来好几
本书都来找我。”许剑峰说，“新
书出版后，一般是做分享会、研
讨会，而市场上有一家书店为一
本书做文学展，这种方式就挺吸
引人，所以就有很多出版社、出
版人也想试一试。”起码，这种新
形式增加了文学的曝光度，为文
学更快速地进入“大众”提供了
新的可能。

年轻人能从中得到什么

回到年轻人本身：他们为何
愿意排队几小时，只为看一份泛
黄的手稿？

在信息过载的当下，花一小
时静静凝视一份手稿，本身就是
一种奢侈。陀思妥耶夫斯基展览
呈现了他经历过死刑赦免、十年
西伯利亚苦役的人生——年轻
人在其中获得的，是“被理解”的
慰藉：原来人类共通的痛苦与挣
扎，早有灵魂替他们承受并书
写。陀思妥耶夫斯基在写给兄长
的信中说：“不管有多么不幸，永
不灰心和泄气，这就是生活的意
义和它的任务。”这样一句话，抵
得过无数鸡汤。这种超越个体经
验的宏大视野，恰是碎片化时代
最稀缺的东西。

在线上、线下，去参观可以说
是“小众”的文学展，其本身也是
一次寻找“同好者”的社交活动。

而动辄几十万字的经典，让
很多人望而生畏。展览通过展品
陈列、生平叙事、场景还原，提供
“低成本预读”。许剑峰对这种
“预读”效果有形象的说法：“不
是所有人都有非得看书的心理
需求。书里边有故事，很多读者
更关心的是快点把故事讲清楚。
你要一字一句地看，那是文艺青
年的心理需求，而很多读者的阅
读心理预期是，书中故事我知道
就行了。”在许剑峰看来，展览让
“经典”的门槛降低了，同时它也
会吸引路人粉变成书粉。

文学展是书业在当下环境
的新尝试，也是文学在数字时代
寻找新形态。展览终将闭幕，但
阅读不会停止。正如陀思妥耶夫
斯基大展的主题所言：“停止阅
读，意味着停止思考。”这或许是
文学展热潮最深远的意义，它让
阅读变得更近。

展览：文学的另一种展现方式

“陀思妥耶夫斯基的世界”、
“从莎士比亚到J.K.罗琳”、“万
里一窗间——文学名家的香港
印迹”……近两年，文学展在各
地涌现，越来越受到读者关注。
文学展，渐有从出版机构的“宣
传配菜”变成“战略主菜”的趋
势。如果办文学展可以算作是
风潮的话，那么，这股热潮因何
而起？展览如何呈现文学？年
轻读者又能从其中获得什么？
扬子晚报/紫牛新闻记者 臧磊

北京现当代文学展 资料图片


