
苏州工学院纺织服装与设计学院：
筑牢心理防线，守护阳光校园

春季学期，苏州工学院纺织服装与设计
学院对学生心理健康工作保持持续关注。学
院通过常态化寝室走访与日常谈心谈话机
制，及时掌握学生情绪动态，倾听学生心理诉
求。针对学生群体常见的学业压力、人际适
应等问题，依托二级心理工作站开展个性化
心理疏导，并建立“一人一档”跟踪工作机
制。同时，学院依托主题班会普及心理健康
知识，引导学生掌握自我调节方法，培育积极
向上、互助友爱的校园氛围，为学生的健康成
长筑牢坚实保障。

通讯员 耿立 王艺
扬子晚报/紫牛新闻记者 顾秋萍

今年6月是全国第25个、全省第33个
安全生产月，主题是“人人讲安全、个个会应
急——排查整治风险隐患”。为切实提升涉
危化企业对压力管道泄漏火灾事故的应急
处置能力，预防和减少特种设备事故伤害
损失，6月25日下午，太仓市市场监管局
会同太仓港口管委会、太仓市应急局、港
区化工园区办和江苏省特检院太仓分院
等部门，在江苏长江石油化工有限公司组
织开展特种设备（压力管道）事故预案联
合应急演练。

本次演练模拟了涉危化品压力管道泄
漏引发火灾的真实现场，开展了紧急切断、
带压堵漏、消防灭火等应急处置。应急人员

第一时间启动联锁机制远程切断物料源，抢
修组穿戴重型防化服进入高危区域，运用专
业夹具对泄漏点实施带压堵漏，同步开启消
防水炮与移动式泡沫管枪对环境进行强制
冷却隔离。整个处置过程指令清晰、配合默
契，从险情确认到火势受控仅用时20分钟，
既验证了“工艺处置+工程抢险+消防掩护”
三级联动作战模式的实效，也暴露出部分新
员工对堵漏夹具选型不够熟练的细节短板，
为后续针对性训练指明了方向。演练结束
后，现场指挥组立即组织复盘评估，将根据
实战数据进一步优化应急响应流程，确保关
键时刻“切得断、堵得住、灭得了、控得牢”。
本次演练有效检验了压力管道泄漏火灾事

故应急预案的可行性，切实提升了企业应急
救援队伍的现场处置能力。

太仓市市场监管局针对后续应急管理
和演练提质增效工作提出明确要求，要持续
丰富演练场景，以检验人员长时间高强度救
援、伤员同步救护的处置能力；要设置对外
信息发布和舆情处置流程，明确突发事件信
息上报机制；要完善演练闭环，实现“演练-
处置-排查-整改”全链条管理。

太仓港口管委会安监执法局局长郭保
春对企业强化安全意识、落实安全主体责任
提出具体要求。

为有效防范压力管道安全风险，今年以
来，太仓市市场监管局严查压力管道风险

隐患，持续推进压力管道备案及编码工作，
督促企业定期申报检验、开展隐患自查自
纠、制定并开展应急救援演练，全力压降压
力管道安全事故，筑牢全市压力管道安全
防线。

下一步，太仓市市场监管局将继续紧盯
涉危化品企业特种设备、气瓶充装检验、人
员密集场所等重点设备、重点环节和重点领
域，推动企业学习借鉴中国石化金陵石化公
司等企业的特种设备安全生产工作典型做
法，总结可复制推广的经验做法，培塑各行
业标杆企业，以点带面推动全市特种设备本
质安全水平提质增效，全力织密特种设备安
全防护网。通讯员 刘明明 记者 张毕荣

太仓市组织开展特种设备（压力管道）事故预案联合应急演练
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6月29日，第十二届“紫金奖”文化创
意设计大赛优秀作品展暨2026“紫金奖”
创意设计周在江苏大剧院正式启幕。本
次展览以“1核心主题展+3大特色专题
展”的立体化展陈体系亮相，121件金银
铜获奖作品集中展示，覆盖全品类创意
设计赛道，为观众打造沉浸式、多层次
的观展空间。据悉，展览将持续至7月
28日，面向市民免费开放。

活动现场重磅启动“紫金奖”生态伙
伴共建计划。大赛组委会、江苏省版权
协会、南京博物院、广东火星计划科技
有限责任公司、江苏大剧院运营管理有
限公司、江苏紫金数科文化产业发展有
限公司、香港创意产业及科技创新委员
会、江苏苏豪云商、南京建邺高新区管委
会等共建单位代表，共同宣告计划正式
启动。该计划将整合创意设计、版权保
护、IP授权、渠道销售、跨境电商等全产
业链资源，搭建完整产业闭环，助力创意

设计成果加速转化。
记者在现场了解到，与展览同步上线

的“紫金奖”创意设计周，通过展览、市集、
美育课堂、产业对接会等多元活动矩阵，
打通专业产业交流与大众休闲体验的边
界。6月27日至29日，紫金文创非遗市
集限时开放，六十余家非遗手作和原创设
计品牌集中展销，“花绒绒”毛绒快闪花
车、新能源移动文创空间、“苏超”次元打
卡区、“飞鸟与歌”户外生活节等年轻化场
景同步亮相，成为城市新晋文创打卡地。
面向青少年，校园文创成果展和非遗实操
课堂轮番开展，联动文博场馆推出美育研
学活动，让少年儿童感受文化与科技魅
力。针对设计师和文创企业，多场产业对
接专场围绕文创成果转化、版权合规运
营、创意人才供需等主题展开，搭建从图
纸到市场的关键桥梁。

据悉，自2014年创办以来，“紫金奖”
已走过12个春秋。作为国内极具影响力

的创意设计标杆赛事，大赛依托江苏丰厚
的文化、科教与产业资源，坚持以赛聚才、
以展兴业。本届优秀作品展既是对第十
二届赛事成果的全面检阅，也是“紫金奖”
产业生态伙伴共建计划落地的重要实
践。未来，赛事将持续发挥创意枢纽作

用，以设计赋能城市更新、文化创新发展
和对外文化交流。展览期间，广大市民可
走进江苏大剧院，在为期一个月的展期
内，沉浸式感受江南文脉与现代创意相融
共生的独特美学。

扬子晚报/紫牛新闻记者 孔小平

在苏州，“荷”不止可临水观赏，还能
制成花艺花束、做成特色菜品甜点，甚至
融入汉服搭配、乐队歌声之中。近日，
张家港市暨阳湖生态旅游景区“荷花
市集”火热开市，凭借沉浸式的夏日体
验，日均客流量增至 2 万人次以上。
其中，荷花摊位一晚热销500多枝，成
为爆款伴手礼；星级酒店跨界摆摊支
起“荷畔大排档”，4小时营收破5000
元。市民为这场特色夏夜市集点赞：“好
看好吃好玩，在家门口就能解锁江南夏
日氛围！”

6月 28日傍晚，暨阳湖生态景区
梧桐大道上，荷花市集热闹开市。装
饰精致的花艺小桥、主题打卡立牌沿
湖排布，成为游客拍照取景的热门点
位。现场共设有20余个市集摊位，包
含鲜花、饮食、文创商品。汉服NPC
与游客互动合影：“我们的服饰都是根
据荷花主题挑选的，以粉、白、绿的色
系为主！”

湖畔草坪上，驻唱乐队正演绎着流
行歌曲。市民陈女士带着孩子坐在前排
的小马扎上观赏表演，她说：“不用特意
跑去姑苏区逛荷花市集，饭后散步来暨
阳湖就能玩得开心。”游客李先生则专程
从上海赶来：“之前刷到朋友分享的视
频，查了一下开车只要两个小时，就带着
一家人过来逛逛。”

市集活动负责人告诉记者，市集开
放时段为每周五、周六、周日的16:30至
20:30，活动将持续至7月19日。“市集
日均客流量稳定在2至3万人次，相当
于景区平日客流的数十倍。”据负责人
介绍，市集不仅规划了荷塘观赏区、主
题打卡点、“荷”集区与轻奢露营区等
多个场地，还配套推出了荷艺插花、写
生及专业摄影等体验项目。此外，市
集还会不定期举办乐队演出、互动表
演和露天电影等活动，旨在通过多元
化的业态，吸引长三角周边游客前来
赏荷避暑。

众多摊位中，鲜切荷花花艺摊位前
排起小长队。摊主称，每晚五点左右，
摊位迎来黄金销售高峰期，“有时候
我们摊位4个人都忙不过来。”记者在
现场看到，不断有顾客询问价格、挑
选鲜花。市民周女士打包了一束 23
元的手捧花：“来荷花市集肯定要买
点荷花呀！价格划算，买回家放着也
好看。”

摊主告诉记者，花材都是当天从苏
州城区现采的，为了保证新鲜，团队中午
12点就抵达市集。“我到得最早，那会儿
一个人都还没有呢。”趁着这段空档期，
团队需要提前给荷花醒花、修剪多余枝
叶、打刺。据其介绍，单瓣荷花5元一
枝、重瓣荷花8元一枝，消费者可自由挑

选搭配。
同时，摊位特意提前准备了莲蓬、白

玫瑰等配花，还会用印有诗句的礼品纸
来包花。“顾客大多不会只买单枝，都喜
欢搭配组合，一束下来也就二三十块
钱。”摊主透露，近日该摊位每晚大概能
卖出500至600枝荷花，日均营业额达
2000余元。

区别于常规的小吃摊位，暨阳湖周
边一所星级酒店也在此次荷花市集中
“跨界”支起了大排档。酒店经理李峰介
绍，为了迎合夏日荷花主题，酒店打破了
高端餐饮的壁垒，精心推出了十几种特
色荷韵菜品，包括荷塘月色小炒、泡椒藕
带、莲子羹等时令佳肴，以及熟醉蟹、辣
卤等大众美食，单道菜品定价在5元至
42元之间。

为了保证口感与效率，酒店专门抽
调了8名员工组成大排档团队，按照配
菜、炒菜、销售进行分工，在开始前两小
时统一加工、现烧现卖。李峰说：“我们
也在湖畔广场设有就餐区，让食客在品
尝美食的同时尽享美色。”市民肖先生
和朋友一行5人临湖就餐：“吹着晚风
赏荷花，再吃点小菜聊聊天，感觉很惬
意！”李峰表示，依托荷花市集的优质文
旅资源，大排档日均营业额可达5000
至6000元。

扬子晚报/紫牛新闻见习记者 赵旭

6月29日，常熟铜官山长江文化公
园，绿意葱茏，景色宜人。

施柏荣 摄 视觉江苏网供图

在苏州，荷花好看好吃还好玩
“荷花市集”日均客流量2万人次以上
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“紫金奖”设计大赛优秀作品展开幕


