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家门口买好物，源头直
供省钱又省心惠及千家万户

“我们在选品之初就把‘源头直
供’作为硬标准。”高建君介绍，“娄
东优品”深耕太仓本土供应链，一端
连接莱卡尔、和路雪、元气森林、三
全食品、佳格食品等落户太仓的知
名工业企业，另一端对接花北社区、
东林村等本地产出的优质农副产
品，构建起“企业名品+本土农产”的
双重产品矩阵，实现了从工厂流水
线到田间地头的全品类覆盖。

不只是食品，依托抱团公司的
信誉背书，“娄东优品”还引入了太
仓港区正规渠道进口的平价美妆
产品，让消费者在家门口就能买到
有保障的进口商品。“以前找代购
买化妆品总担心真假，现在有了这
个渠道，买得放心多了。”一位正在
选购美妆产品的顾客对记者说。

从闲置用房到“幸福客
厅”，一个可以喝咖啡聊天的
休闲空间

“娄东优品”的选址与改造，
给出的是一份“空间重塑”的
答案。项目团队对原本闲置
的用房进行了彻底的精细
化改造，引入专业设计团队
操刀，将闲置空间转化为精

致的文旅休闲场景。“改造前，这里
就是一处不起眼的闲置用房，路过
都不会多看一眼。”一位附近居民
回忆道。如今，焕然一新的建筑外
观、精心设计的室内布局、舒适的
灯光与绿植点缀，不仅显著改善了
周边环境品质，更精准填补了小区
周边商业的空白。

走进“娄东优品”展销馆，人们
看到的绝不仅仅是排列整齐的货
品。项目创新性地将“展销”与“休
闲”深度融合，在商品展示区之外
开辟出舒适的咖啡茶饮区。社区
居民可以在这里喝咖啡聊天、接待
亲友，无需专程前往其他商业综合
体；企业客户也能在这里进行轻松
的商务洽谈，免去了正襟危坐会议
室的拘束感。这种“购物＋休闲”
的模式，极大增强了空间的用户粘
性，从单一的购物场所蜕变为充满
人情味的社交中心。

8个村改社区的“抱团
实验”：集体经济如何实现自
我造血

“娄东优品”引人注目的不仅是
其创新的商业形态，更有其背后独
特的制度设计。支撑这家商业体持
续运营的，是娄东街道8个村改社
区共同出资成立的“抱团公司”。

8个村改社区“握指成拳”，通
过规范化财务审计和专业化管理，
共同打造“娄东优品”这一实体项
目。项目的经营收益最终按照出
资比例分配回8个村改社区，实现
了集体经济从“坐等收租”到“主动
经营”的转型，开拓了多元化的增
收渠道。这种“抱团发展”的模式，
既有效分散了单个社区独立投资
的风险，又通过规模效应增强了市
场议价能力和抗风险能力。

人才转型是这一模式中尤为
值得关注的亮点。项目特别吸纳
4名农业委培生参与门店的日常
运营与管理——这些年轻人原本
学习的是田间管理、农技推广等传

统农业技能，“娄东优品”为他们搭
建了一个转型的平台：在门店经营
中，他们学习零售管理、客户服务、
供应链协调等适应城市化发展的
社会化管理技能；同时，他们还承
担着对接周边村落农产品的任务，
将田间的新鲜好物引入城市货架。

从 1到N：一个可复制
的社区商业样本

开业半年来，“娄东优品”交出
的成绩单令人瞩目，而项目团队的
目光已经投向更远的地方。据了
解，在确保现有门店稳健运营的前
提下，项目计划选取1至2个优势
点位复制这一模式，进一步拓展至
其他区域，逐步形成网络化布局。

这一扩张计划背后，是“娄东
优品”模式的可复制性正在被验
证。“村社抱团+企业联动”的组织
架构具有天然的推广优势——各
街道社区的资源禀赋不同，但这种
以社区集体经济为投资主体、以本
土供应链为商品支撑、以社区公共
空间为服务载体的模式，具有很强
的普适性。

从闲置用房到城市客厅，从被
动“输血”到主动“造血”，“娄东优
品”的实践表明：当集体经济的组织
优势遇上专业化的市场运营，当党
建引领的治理逻辑嵌入社区商业的
创新实践，一条百姓受益、企业盈
利、集体经济增收的共赢之路并不
遥远。这或许正是城市烟火气与现
代商业文明融合的最佳注脚——在
家门口的“幸福客厅”里，每一件好
物都有来处，每一次消费都有温度，
每一个社区都有自己的精彩。

下一步，娄东街道党工委将继
续坚持党建引领，深化“自造血”转
型路径，以“村社抱团+企业联动”汇
聚更多本地优质企业生产的日用百
货、食品生鲜等多元品类好物，以源
头直供持续实现惠民利企，让这张
太仓城市消费的新名片越擦越亮。
扬子晚报/紫牛新闻记者 张毕荣

焕新城市消费场景

太仓娄东街道全力打造
“娄东优品”展销休闲一体化新地标

6月 30日，一场别开生面的
“聚力品牌营销，破局线上增长”线
上营销竞演在苏州交投集团火热
举行。这是集团新传媒产业链党
建融合行动月度主题活动的一幕，
10支来自各直属企业的青年骨干
队伍，围绕集团研发生产的纳米陶
瓷涂层新材料产品，展开数字化营
销方案比拼。集团党委书记、董事
长王新明现场动员：“要以党建链
串联产业链、创新链、人才链，集聚
全集团青年智慧，为新兴产业链拓
市场、塑品牌。”这场活动正是交投
集团2026年全面实施产业链党
建融合行动的鲜活实践。

2026年是“十五五”开局之年，
培育新质生产力、构建现代化产业
体系成为国资国企的核心任务。而
在去年，苏州交投集团就已超前布
局完成新能源、新材料、新基建、新
物贸、新传媒、新数智、新金融、静态

交通八大新兴产业链，并取得亮眼
成绩：“八新”产业链营收占比突破
35% ，新 能 源 充 电 终 端 增 幅
245.1%实现全国布局，纳米陶瓷
涂层新材料在全国8省份30多个
项目应用超18万平方米……一批
技术突破与产业成果加速落地。

产业规模持续壮大的同时，各
产业链资源分散、联动不足、创新
力量分散等问题逐步显现。为破
解产业发展“各自为战”、党业融合
“浅层化”难题，交投集团党委在今
年3月印发《产业链党建融合行动
方案》，创新构建“党建链引领产业
链、激活创新链、凝聚人才链、畅通
资金链”五链融合发展模式，明确
打造8个产业链行动支部，推动党
建工作嵌入建链、补链、强链、延链
全流程，实现组织全覆盖、产业全
协同、攻坚有抓手。

为保障产业链党建落地见效，

集团搭建起一套闭环落地体系。组
织架构上，落实“一产业一行动支
部”，集团班子成员分片担任支部书
记，吸纳上下游企业、科研院所、业
务部门等纳入组织体系；运行机制
上，创新推行“理论共学、政策共研、
难题共商、业务共拓、发展共享”五
共联动工作法，以月度主题活动、季
度会商打通协同壁垒；队伍培育上
实施“三培养”工程，通过定向培养、
常态化培训、评奖评优，增强链上人
才队伍技能素养；要素保障上，依托
新金融行动支部打通产业投融资
渠道，出台新能源投资绿色通道、
新材料长周期容错考核等专项政
策，为产业创新松绑赋能。

依托党建融合行动，“八新”产
业链发展模式从“单点发力”迈向
“链式联动”。各行动支部以各具特
色的月度主题活动凝聚起全集团党
员干部、青年人才力量，实现了独自

发展到共商互促的“转身”，诸如开
拓新材料产品市场、搭建新传媒线
上营销链路等问题在“圆桌”上得
到了更多解决思路；各业务保障部
门也建立起常态化联动机制，推动
集团资源向产业链关键环节集中，
为市场化转型开启快速通道。

王新明表示，产业链党建融合
行动是交投集团深化“先锋党建”
体系建设的最新篇章。自 2021
年升格以来，集团构建起完备的
“先锋党建”体系，常态化推进“1+
10+N”品牌矩阵、“一品牌五示
范”党业融合机制建设，形成了完
整、可复制的国企党建工作体系。
高质量党建引领下，集团连续四年
获市属国企高质量发展综合考核
“第一等次”，“交投融通·舒畅先
锋”党建品牌获评苏州市属国资系
统首批十佳示范品牌，“先锋党建”
体系荣获中国文化管理协会党建

强企优秀成果特等奖等多项荣誉。
王新明说，以高质量党建引领

高质量发展是国企发展的必然要
求，苏州交投集团党委将持续深化
产业链党建创新实践，持续做强
“先锋党建”红色引擎，以“五链融
合”赋能新兴产业发展，持续做强
交通基础设施、做大新兴产业集
群、做优交通民生服务，为中国式
现代化苏州新实践贡献交投力量。
扬子晚报/紫牛新闻记者 顾秋萍

“链”上党建聚合力，先锋聚力向新行

苏州交投集团以产业链党建融合行动引领新兴产业高质量发展

位于太仓市万和路10号、名为“娄东优品”的展销综合体正悄
然改变着周边居民的消费方式与生活半径。走进店内，莱卡尔烘焙
坊新鲜出炉的面包香气扑鼻，和路雪的冰淇淋在冰柜中整齐排列，
元气森林的饮品、三全食品的速冻美食、佳格食品的粮油产品、沃投
巧克力等琳琅满目。不远处的货架上，太仓肉松骨头、双凤羊肉等
承载着本地人味觉记忆的传统好物占据着醒目位置。

这里没有中间商赚差价，没有真假难辨的困扰——这家看似普
通的社区店，正在用“工厂直供”的硬核模式重新定义城市消费场景，
用“幸福客厅”的理念重塑社区公共空间。“娄东优品”项目负责人高建
君告诉记者，自2025年12月24日正式开业以来，“娄东优品”已累
计接待客流超2万人次，带动收益超500万元，预计年销量将突破
800万元。

数字的背后，正是太仓娄东街道集体经济从“输血”到“造血”的
转型实验，也是一次城市基
层治理与商业逻辑深度融
合的生动实践。

交投集团新传媒产业链党建

融合行动线上营销竞演活动现场


