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多说 句11

永乐皇帝大概做梦也想不

到，他当年御赐瞿昙寺的鎏金铜

观音，600 年后会在展柜里替家

电品牌“站台”。近日，在中国工

艺美术馆“高原丝路·瞿昙之光”

特展上，有参观者发现这尊国家

一级文物的裙摆、脚踝处赫然出

现“TCL”“9 月 28 日”等字样。

经查，这些印刷字来自2000年瞿

昙 寺 僧 人 封 底 时 所 用 的 旧 报

纸。这一应急之举，却因为一次

跨省巡展而意外暴露在公众面

前。

该事件中值得追问的是，这

张旧报纸为何在展柜里躺了两

个多月，才被一名普通参观者的

镜头“发现”？据悉，该展览于 4

月下旬推出，其间观众络绎不

绝，也不乏专业文博工作者往

来，却无一人察觉该异常。直到

暑期来临，一位普通参观者从特

定角度拍下照片，才引发关注。

依据《文物包装与运输规范》，文

物转运应使用无酸纸等无污染材

料，明确不应使用报纸，且从出库

打包到跨省押运再到现场布展，

每一个环节都应有核对、留痕、检

查。然而，全流程的疏忽导致国

宝“被代言”了两个多月。

梳理近年来的公开报道可

以发现，类似疏漏在文博领域并

非孤例。问题主要集中在两个

方面，一方面，日常保管维护存

在缺位现象。今年 1 月，有网友

在参观洛阳博物馆时，拍下一匹

唐代彩绘贴金陶马倒伏在展柜

内 、马腿断裂的照片，引发热

议。馆方次日回应称，系原始修

复 部 位 的 粘 接 剂 老 化 开 裂 所

致。然而，粘合剂老化绝非一夜

之间发生，定期巡检本应提前发

现隐患。类似情况也曾发生在

巢湖市博物馆，2024年展柜内三

件象牙文物出现霉斑，同样是参

观者发现后馆方才跟进处理。

另一方面，标识信息出现错

误和混乱。今年初，河南安阳博

物馆被指文物介绍存在多处低级

错误：原碑刻“陆君”被注为“陵

君”，“义节”被注为“义结”，“建宁

二年”被注为“东汉二年”，展厅历

史年表与文物注释的年代也自相

矛盾。此前，成都自然博物馆将

《天工开物》误写为《天宫开物》；

2025 年，一名 9 岁女孩参观国家

海洋博物馆时发现展柜标识将

“犁头鳐的牙齿”误标为“虎鲨牙

齿”，馆方随即修改，并于今年五

一邀请女孩回访致谢。女孩妈妈

向媒体透露，孩子此前还曾指出

某文博园的诗句印刷错误。

眼下正是暑期，文博单位正

承 受 着 前 所 未 有 的“ 人 潮 压

力”。数据显示，2025 年暑期全

国博物馆接待观众3.04亿人次，

创历史新高，其中亲子家庭占比

稳居 40%以上，“00 后”增速最

快。面对汹涌人潮，各地博物馆

纷纷进入“夏令时”，推出延时开

放、取消预约、夜间加场等服务，

体现了公共文化服务的诚意。

当观众以千万级规模涌入展厅，

每一件文物的展陈环境、每一处说

明牌的信息准确度、每一次开箱布

展的操作规范，都将被无数双眼睛

审视。人潮带来的不仅是接待压

力，更是倒逼精细化管理的契机，

那些本应在内部巡检中被发现的

问题，不应由参观者“代劳”。

文博热是文化自信的体现，

但 热 度 的 另 一 面 是 责 任 的 加

码。公众能一眼发现国宝上的

广告字样、象牙上的霉斑、说明

牌上的错字，说明人们的文保意

识和鉴赏水平在提升。大家的

“细节拷问”并非苛责，而是对文

博事业专业性的期待。文物保

护，贵在真，慎在微。千万双眼

睛聚焦文物时每一处细节都经

得起推敲，才是文博事业应有的

模样。 实习生 张嘉莉
扬子晚报/紫牛新闻记者 孔小平

国宝“被代言”两个多月，文博热潮容不得细节失守

延续“功夫+足球”风格

周星驰的镜头大多对准小人
物，故事天马行空，想象力丰富，
又不失对生活的细腻洞察。时隔
二十余年，他携《功夫女足》重回
“功夫+体育励志”赛道，讲述女
足队员们征战“至尊无敌杯”的热
血逆袭。据悉，全片有超 1200
个特效镜头，融合动态捕捉与AI
渲染技术，这是周星驰在视觉语
言上的又一次大胆尝试。

从目前曝光的信息来看，《功
夫女足》片长106分钟，演员阵容
多达45名，由张小斐、迪丽热巴、
张艺兴领衔主演，刘嘉玲、佐藤健
特别出演。

记者注意到，《功夫女足》定档
并开启预售的当天傍晚，张柏芝连
发18张包场截图支持周星驰，并
邀请网友免费领取观影红包，为

《功夫女足》造势。她的工作室同
步发文称，“时隔二十五年，《少林
足球》精神再续，以功夫为骨，女足
热血重燃，祝票房大卖！”

巧合的是，有网友扒出25年
前《少林足球》中张柏芝与莫文蔚
的队服号码正是“7”和“11”，被视
作提前埋下的定档彩蛋，瞬间点燃
影迷们的情怀。有网友说，这份跨
越四分之一个世纪的“星芝情谊”，
为《功夫女足》预热添足热力。

周星驰已成为文化符号

近年来，周星驰的《食神》《鹿
鼎记》等经典作品都曾在大银幕
重映过，吸引了更多年龄层的观
众。其早期作品将无厘头发挥到
极致，通过夸张的肢体、颠三倒四
的对白和恶搞经典，精准回应社
会转型期大众的文化需求。此

后，他的创作逐渐向内深化，带来
的“做人如果没梦想，跟咸鱼有什
么分别”等电影台词，至今仍在社
交平台上被广泛传播。

在主题表达上，周星驰几乎始
终聚焦于小人物。无论是《喜剧之
王》里争取一个盒饭的尹天仇，还
是《少林足球》里捡垃圾的阿星，都
教会观众在认清生活的真相后依
然热爱生活。与此同时，他的电影
也具有鲜明的后现代特征，大胆解
构经典如《西游记》，形成了“破坏
性重建”的独特魅力。

当然，他的作品并非没有争
议。部分观众认为他近年的作品
存在“炒冷饭”之嫌，也有人批评其
早期电影剧情潦草、恶俗梗过多。
但无论赞誉还是争议，从录像厅到
流媒体，周星驰的电影跨越代际，
陪伴几代人成长，早已成为华语电
影史上不可替代的文化符号。

周星驰《功夫女足》极限定档，沈腾贾玲新片还在观望——

暑期档仍缺能拉大盘的“火车头”
暑期档已行至中途，但

市场仍未见真正的爆款。杨
紫琼主演的电影《魔方小
姐》、冯小刚导演的新作《抓
特务》、白敬亭主演的电影

《特立独行》等已陆续上映，遗憾的是，票房表现均不及
预期，大盘始终缺乏一个能拉动全局的“火车头”。

直到7月6日，周星驰喜剧新作《功夫女足》极限
定档，宣布将于7月11日上映，瞬间引发全网关注，相
关话题接连登上热搜，预售总票房已破两千万元。

实习生 张嘉莉 扬子晚报/紫牛新闻记者 孔小平

进入暑期以来，电影市场一

直不温不火，多部备受期待的影

片表现平平。

《抓特务》空降端午档，截至

目前票房勉强突破1.15亿元。影

片在冯氏喜剧底色上尝试非典型

谍战路线，没有《潜伏》的老谋深

算，没有《黎明之前》的卧薪尝胆，

没有《风声》的酷刑与杀戮，也没

有《羊城暗哨》的悬疑反转，更多

的是北京胡同的寻常烟火与两个

家庭的命运羁绊。品质不差，却

未能撬动市场。

《魔方小姐》顶着杨紫琼回归

华语影坛、导演白雪继《过春天》后

的第二部长片、杨紫琼与刘昊然全

新搭档等多重标签，上映9天票房

仅破1500万元。有评论直言影片

套路陈旧，杨紫琼“无效出演”。

《特立独行》历经撤档、转战

暑期档后，目前上映 6 天票房刚

破9000万元。尽管有网友评价其

为“这哪是喜剧，这是成年人的人

情世故”，具备一定的批判力度，

但市场反响平平。

当下，观众最为期待的是《欢

迎来龙餐馆》与《转念花开》的入

局。

《欢迎来龙餐馆》由文牧野执

导，宁浩监制，沈腾、蒋奇明主

演。故事发生在中东战乱中的中

餐厅，被坊间戏称为“我不是厨

神”。文牧野此前曾带来《奇迹·

笨小孩》《我不是药神》，而沈腾一

直具有极强的票房号召力，因此

两者的合作备受关注，堪称今年

电影市场的“头号种子”。

《转念花开》则是贾玲自导自

演的第三部作品，取材自反传销

真实案件，由张小斐、杨紫、张译、

王骁等出演。贾玲导演本身自带

话题热度，其处女作《你好，李焕

英》斩获 54 亿元票房，第二部作

品《热辣滚烫》也取得 34 亿元票

房的成绩。在亲情与减肥话题之

后，她能否凭借这部原创犯罪剧

情片真正证明自己的导演功力，

备受业内和观众的双重关注。

业内人士指出，其实，今年暑

期档供给端并不匮乏，有超过 80

部中外影片锁定 7 月到 8 月的档

期，涵盖喜剧、动画、科幻、历史战

争等十余种类型。但与之相对的

是，临阵撤档、宣发谨慎成为行业

常态，多部影片市场表现仍处于

信心不足的状态。

此前不少电影主动降低结算

价，也未能明显撬动观影热潮。

有影院人士表示，票价并非是当

下吸引观众的主要因素，爆款影

片往往需要具备强情绪共鸣与社

交话题性，才能实现破圈传播与

长尾发酵。

暑期档亟待破局

深焦


