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去年9月，电动自行车安全
技术新国标正式落地实施。新
国标通过防篡改等多重硬件设
计，从源头上最大限度限制了车
辆违规改装和提速，目的是减少
交通意外事故的发生。然而近
期，记者接到线索，部分电动自
行车专卖店、生产企业依然在暗
中违规生产、销售超出国家标准
的电动自行车。

专卖店销售“零公里二手车”

在浙江台州的一家绿佳电
动自行车专卖店，记者发现，一
辆辆外观崭新、仪表盘显示里程
为“零公里”的新车却摆放在二
手电动车区域。浙江省台州市
绿佳电动自行车某专卖店销售
人员解释：“去年把车都上好了
牌照，车子都是新的。每辆车都
有牌照了，所以是二手车。”

记者走访了爱玛、钻豹等多
家电动自行车品牌专卖店，发现
这种将“零公里”新车挂牌作为
“二手车”销售的情况，在当地并
非个别现象。多位销售人员透
露，赶在新国标实施前，各家专
卖店利用各种渠道搜集到的身
份证信息，提前办理了大量电动
自行车车牌。

记者在一家钻豹专卖店调
查时发现，电动自行车的产品合
格证上，赫然注明的生产日期是
今年3月17日。然而，该车车
牌早在去年就已经办理完毕。
也就是说，在车辆实际生产之
前，它就已经拥有了车牌。

记者在这家钻豹专卖店调
查时发现，这些电动自行车暗藏
着三个速度挡位，虽然时速可达
50公里以上，但仪表盘上始终
显示为25公里每小时。

销售人员透露，这些车辆在
业内被称为“非标车”。速度、电
压、重量等技术参数均不符合现
行新国标，出厂时就预留了改装
“后门”。记者发现，这些所谓
“二手车”的价格反而比同厂同
款、合乎国标要求的新车还要贵
400多元。

记者先后对浙江台州三十
多家电动自行车专卖店调查发
现，绿佳、钻豹等主流品牌普遍
存在限速超标、超重以及其他改
装等问题。

“三通”车型兼容多电压

按照国家标准，使用铅酸蓄
电池的电动自行车整车质量不
得超过63公斤。记者看到，销
售人员登记核验时使用的并不
是消费者购买的车辆，而是换了
一辆颜色、款式相同的车辆。记
者发现，这辆用来核验的车，只
有4块电池，没有尾架尾箱等配
件，上秤显示为62公斤，完全符
合要求。

销售人员介绍，实际上消费
者购买的这辆车使用的是5块
电池，电压可以达到60伏，还包
含尾箱尾架等配件。

记者随后来到浙江钻豹电
动车股份有限公司，发现这家车
企生产的不少电动自行车，时速
都达到50公里以上，行业内把
这种车型称作“外卖车”。名为
电动自行车，核心配置却与电动
摩托车几乎一样。

出于安全考量，国家标准严
格限定电动自行车标称电压不
得超过48伏。但当地不少车企
普遍推出48伏、60伏、72伏通
用车型，业内俗称“三通”。

记者调查发现，这家企业目

前还在生产“非标”电动自行
车。据了解，60伏、72伏车型
已经属于电动轻便摩托车和电
动摩托车范畴。由于电机功率
与转速更大，车辆行驶速度更
快，必须按机动车进行管理，驾
驶人必须持机动车驾照才能上
路行驶。

记者在绿佳车业科技股份
有限公司发现，虽然“非标车”早
已被禁止生产销售，但他们仍能
接到“非标车”订单。该公司透
露，“我们会根据经销商自己的
情况打上制造日期。”

记者还发现，电动自行车在
出厂时，就已经被提前解除了国
家标准的速度限制。按照经销
商的要求，一些非标车辆后续还
要同时配备尾箱、尾架等配件，
但记者在现场并没有看到这些
配件。工作人员透露，他们都是
采用“化整为零、拆分发货”的方
式，将裸车与配件分批发运，再
由门店进行拼装改装，借此规避
监管检查。

上游企业内置速度解码程序

调查中记者发现，一些非标
车所使用的较高功率的电机均

来自当地知名的电机制造企
业。这家企业相关负责人介绍，
适配60伏、72伏的高压电机成
了不少电动自行车产品的标
配。另外一家电机企业也专门
为非标车定制大功率电机，电压
最高可覆盖 96 伏、功率可达
2500瓦，电机生产厂家只需在
后台调整参数，就能拉高转速。

记者走访当地多家控制器
生产厂家，发现他们都是根据电
动自行车企业的需求，专门生产
可破解限速的产品。

国标车出厂时，明明锁定了
25公里时速，市场上的非标车
实际速度却能达到每小时六七
十公里，原因就在于控制器早就
内置了解码程序。防盗器解锁、
刹车转把组合操作，这些五花八
门的作弊手段早在出厂前就被
提前预设好，门店只需短短十几
秒就能完成破解限速。

本该禁售的非标车，就这样
在一些经销商操作下，首先提前
办好车辆牌照，再让厂家按备案
车架号造车，同时加装大功率超
标电机，使用预装解码程序控制
器，再将非标新车以二手车名义
过户销售，最终得以顺利驶向城
乡道路。 央视新闻

先办牌照再造车，加装大功率超标电机

非标电动车黑灰产链条曝光
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去年走红的南京红山森林
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性结合的典范。动物园用雌雄

外观不同的动物卡通形象来制

作卫生间标识，并附带科普知
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扬子晚报/紫牛新闻记者 沈昭

西安一组卫生间标识火出圈
文化审美与公共实用自有两全之解

商家调换同款车顶替核验

高考生去广西救灾
无锡文旅送上礼包

高考结束后，上海考生吴
与伦与辛子瑜千里奔赴广西
投身防汛救灾，四天辗转多
个救灾点位。这场热血的公
益驰援，背后还藏着一段小
插曲：为了避免家长担忧，出
发前两人仅告知家人要去江
苏无锡旅游，直到吴与伦抵
达广西后，其母黄女士收到
朋友的消息，才得知儿子远赴
灾区。

少年的善意被全网点赞
的同时，一连串温暖后续接踵
而至，曾被少年“放鸽子”的无
锡送来满满诚意。吴与伦昨
日告诉记者，无锡文旅局、团
市委专门送上全年景区免费
游览专属礼包，诚挚邀请二人
闲暇时前往无锡游玩，弥补这
场错过的夏日旅行。
扬子晚报/紫牛新闻记者 张楠

福彩“双色球”（第2026082期）
红色球号码：05 07 10 14 21 28
蓝色球号码：04
奖等 中奖注数 每注奖额
一等奖 10注 7104774元
二等奖 215注 122370元
三等奖 1472注 3000元

本期销售额375000824元。
福彩“15选5”（第2026190期）
中奖号码：1 3 6 11 13
奖等 中奖注数 每注奖额
特别奖 0注 0元
一等奖 64注 3337元
二等奖 3192注 10元

本期销售额 590354元。
福彩3D（第2026190期）
中奖号码：0 2 6
奖等 中奖注数 每注金额
单选 1291注 1040元
组选3 0注 346元
组选6 3420注 173元
1D 257注 10元
2D 48注 104元

本期销售额 4192864元。
体彩“7位数”（第26110期）
中奖号码：2 0 3 8 2 9 9
奖等 本地中奖注数 每注奖金
特等奖 0注 0元
一等奖 1注 17364元
二等奖 46注 754元

体彩“排列3”（第26190期）
中奖号码：5 5 4
奖等 本地中奖注数 每注奖金
直选 3086注 1040元
组选3 4443注 346元
组选6 0注 173元
体彩“排列5”（第26190期）
中奖号码：5 5 4 0 8
奖等 中奖注数 每注奖金
一等奖 68注 100000元
体彩“7星彩”（第26082期）
中奖号码：9 4 7 1 0 4 + 7
奖等 中奖注数 每注奖金
一等奖 0注 0元
二等奖 2注 156586元
三等奖 24注 3000元

福彩“刮刮乐”
2026年 7月 18日江苏中奖注数

217053注，中奖金额7734814元。

(彩票开奖信息最终结果
以彩票中心开奖公告为准。）

福彩“快乐8”(第2026190期)
中奖号码中奖号码::2 3 7 10 23 30
32 39 40 41 42 44 45 46
51 53 59 61 67 80

55 88
每日彩讯每日彩讯
MEI RI CAI XUN

后续报道


