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热搜·话题

大量猕猴每天准时下
山等待投喂

“比闹钟还准，一到下午五
点，猴子们就陆陆续续下山
了。”家住附近的张先生告诉记
者，最近几天，生活在上方山的
猕猴已经形成了非常固定的下
山规律，每天傍晚准时蹲守在致
能大道的围墙上和绿化带里，眼
巴巴地盯着过往行人，明显是在
等待投喂。

多位市民向记者反映，这种
“准时打卡”的现象吸引了越来
越多的投喂者，有人专门拎着花
生、水果、面包赶来，有时候一两
百人围在马路边上看猴子，直接
把道路堵得水泄不通。市民李阿
姨无奈地告诉记者，她每天开车
经过这里都要堵上十几分钟，电
动自行车横七竖八停着，人群挤
作一团，猴子还在车流里窜来窜
去，“看着都心惊肉跳！”

随着“猴子下山”视频在社交
平台不断传播，暑假里带着孩子
来看猴子、喂猴子的家长明显增
多，猴群也因此变得越来越胆大，

甚至主动靠近行人翻找食物。
更令周边居民头疼的是，猴

子早已不满足于路边等待投喂。
家住附近的李女士心有余悸地对
记者说：“前几天，我进厨房，一抬
头竟发现一只猕猴蹲在窗外直勾
勾往里看，吓得我赶紧关窗，现在
开窗晾衣服都提心吊胆。”

工作人员一路小跑来
回劝阻市民勿投喂

7月20日17时，记者在苏
州市上方山附近的致能大道、
环山路和玉湖街交叉路口看
到，十余只猕猴早就蹲守在绿
化带和围墙上，盯着过往行人。

“网上刷到这边猴子成群
结队下山，特意过来打卡。”王
先生把电动自行车往路边一
停，举起手机对准猴群拍摄。

另一侧，一位游客掏出香
蕉递向路边的猕猴，猕猴立刻
跑过来抢走香蕉，七八只猴子
瞬间围拢争抢。

尽管围墙上“禁止投喂野
生猕猴”的警示牌十分醒目，现

场仍有人晃动零食投喂猕猴，
甚至伸手去摸猕猴。

苏州市植物园工作人员一
路小跑来回劝阻市民勿投喂，
刚劝离这边投喂的市民，路对
面又有家长带着孩子拆开饼干
进行投喂。苏州市植物园工作
人员对记者说：“我们刚走，猴
子就探出头，看没人又翻出来
蹲在这里等吃的。”

时值晚高峰，道路被观猴人
群和随意停放的电动车挤占，公
交车反复鸣笛也无法动弹，途经
车辆只能低速慢行。大量果皮、
零食包装袋散落路边，保洁人员
每日都得额外增加人力清扫。

市民投喂改变猴群取
食习性

苏州市植物园工作人员介
绍，这个数量庞大的猴群，源自
30多年前海关查获并安置在上
方山的8只猕猴，如今已自然繁

衍至200只以上，且每年还在新
增数十只。园方虽定时在山上
科学投放食物，但长期有市民
前来定点投喂，导致猴群形成
了下山取食习性。

“我们试图阻止猴群下山，
但根本抵消不了市民投喂的吸
引力。”工作人员说。

市民投喂不仅改变了猴群
取食习性，更催生了流量效应。
近期，社交平台上，“猕猴下山”
的视频不断传播，吸引大批网
友专程前来拍照打卡，加上正
值暑假，众多家长带着孩子前
来近距离投喂野生猕猴。

建立多部门联勤机制
快速响应猴群扰民事件

苏州市植物园工作人员介
绍，猕猴属国家二级保护野生
动物，园方不能随意抓捕或限
制其活动范围，只能采取温和
驱赶、每日巡逻、实时监控、广

播提醒，并联动交警疏导占道
围观市民。

工作人员提醒市民，猕猴
野性难驯，拿着食物伸手投喂
食物极易被抓伤，如果受伤后
须前往门诊接种狂犬疫苗，风
险不容小觑。希望广大市民停
止投喂食物，主动远离猴群，切
勿因好奇而将自己和他人置于
险境。对于闯入小区、校园的猕
猴，应联系林业部门处理，不要
自行驱赶或喂食。

记者了解到，针对愈演愈烈
的猕猴下山扰民及投喂乱象，苏
州市林业、交警、属地街道等部
门，将增配现场劝导力量，在重
点路段增设高峰固定值守岗，联
动交警疏导交通、处置违停，保
障道路畅通。同时，进社区、进校
园科普教育，推动形成“不投喂、
不围观、不靠近”的共识。另外，
健全应急联动，建立多部门联勤
机制，快速响应猴群闯入小区、
校园等突发事件。

近日，位于苏州上方山附
近的野生猕猴成为“网红”。每
日17时至18时，200余只猕

猴都会准时下山，蹲守在道路两旁，数百名市民慕名前来围观
投喂。这支不断壮大的猕猴种群在人为定点投喂下，已将马
路当成“食堂”。市民占道围观造成道路严重拥堵，近距离投
喂暗藏抓伤风险，猴群更频频翻墙闯入周边小区和高校宿
舍。 实习生 秦榕 扬子晚报/紫牛新闻记者 张毕荣

近期，少儿艺术培训“标配”、
中产家庭育儿“刚需”的钢琴销量
下滑引发热议。少儿钢琴热度散
去了吗？扬子晚报/紫牛新闻记者
近日走访市场一探究竟。

新钢琴销量骤降，二手
钢琴大幅贬值

在南通城区一家大型琴行，
店内陈列着各种国产和进口品
牌钢琴，标价从几千元到十多万
元不等。负责人介绍，2022年前
后是钢琴行业销售高峰，门店月
销量可达五十台，近几年销量连
续下滑，如今月销仅十余台，降
幅接近六成，目前仅两万元上下
的高性价比款式相对畅销。

在新琴销量下滑的基础上，
二手钢琴的保值度下跌明显。福
建的唐先生近期在网上挂出一
台2021年购置的雅马哈钢琴，
当时花费了四万多元购入。“买

来给孩子练习弹奏，他学了几年
没兴趣了，钢琴闲置至今。”唐先
生无奈地表示，咨询多家回收商
家后得知，这台九成新的品牌钢
琴回收价仅一万余元。

这样的情况并非个例，有网友
2022年花费一万七千元购入普
通家用钢琴，如今二手回收报价
仅2000元，还少有回收商接单。

钢琴回收商则表示，一线大
品牌贬值相对平缓，杂牌、贴牌
钢琴则极易出现大幅折价、流通
困难的情况，对于使用超过十年
的国产钢琴基本不愿意回收了。

培训市场分化严重

无论是新机还是二手钢琴，
市场都表现得冷冷清清，难道钢
琴“热”过时了吗？暑期是艺术培
训的黄金旺季，记者走访了多家
钢琴培训机构发现，当前培训市
场两极分化明显。口碑扎实、师
资稳定的老牌钢琴机构课程依
旧火爆，课程排期饱满。“新学员
大多是靠老学员转介绍。”南通

市区一家琴行负责人表示，当前
招生压力不算大，课程已经排到
了八月中旬。

然而，部分中小型工作室招
生遇冷，即便在网上推出3000
元15节课的团购套餐，吸引力依
旧有限。“学钢琴的孩子明显少
了，一些机构运营不下去，现存
的培训机构忙着抢生源。”从业9
年的钢琴教师花玲对供需变化
感受明显，她表示新学员数量整
体减少的基础上，每年还有不少
老学员因为兴趣下降或者家庭
投入成本压力大等原因放弃学
习，加上近年来AI、编程、无人
机、机器人等新兴少儿培训项目
分流了传统艺术类培训的需求，
进一步导致钢琴需求减少。

为了生存，少儿钢琴培训机
构纷纷增设成人课堂。“成人学
琴多以兴趣娱乐为核心，没有考
级压力，大多为了学会弹奏自己
喜爱的流行曲目。”从业人员刘
先生分析，正是这种轻松的学习
模式，让成年学员更容易坚持，
课程续费意愿远高于少儿学员。

新产品新服务强势介入

“作为业余兴趣爱好，网购
一台电钢琴足够了。”成年学员
王宇告诉记者，传统立式钢琴价
格昂贵、占用空间大，且需定期
调音，相比而言电钢琴优势更突
出，成为传统钢琴的“平替”。

记者查询各大网络销售平
台发现，入门款电钢琴仅需数千
元，支持耳机静音练习，不扰民、
易收纳，适配城市家庭居住场
景。同时，可折叠电钢琴、AI智能
陪练钢琴等新品不断迭代，功能
愈发完善，网络销量持续走高。

此外，共享琴房、线上AI陪练

等新业态普及，爱好者不必购置私
人钢琴就能满足练琴需求，进一步
压缩了传统钢琴的消费空间。

据乐器行业报告统计，目前
全国钢琴社会存量保守估计已
突破千万台，市场饱和度极高。
业内人士表示，传统钢琴行业的
降温，并非艺术教育市场的萎
缩，而是行业回归理性的必然结
果。曾经跟风学琴、盲目购琴的
消费热潮退去，消费者不再追求
“乐器之王”的光环加持，而是根
据自身需求、实际场景理性选择
产品与课程。

扬子晚报/紫牛新闻记者
吴佳笑 文/摄
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苏州猕猴群每天准时下山等投喂
围观和投喂人群把路都堵了，猴群还频繁闯入周边小区


