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藏区优级整根虫草周年庆65元/克
欢迎比价！货真价实！2026年头茬新下山冬虫夏草

今年藏区高海拔直采，虫草品质好！周年抄底价回馈市民
苏和堂在售的每一根干虫草，都是直

接采自于西藏那曲高原高海拔产区（平均

海拔4500米以上），由当地牧户直接从山中

采收。这款今年新下山的头期优级虫草，

色泽黄润饱满，菌香味浓，干度高，周年庆

低至仅合 65 元/克、店内更有门市价 389

元/克的一级虫草周年庆低至 79.9 元/克，

可到店甄选。

虫草为什么能做到这么低的价格？苏

和堂负责人表示：门店坚持产地直供、薄利

多销，批量拿货省去多层中间商。本次 18

周年庆，店内虫草均保障正品，假一赔十，

支持 7 天无理由退换，让大家放心滋补，活

动仅限7月28日前。

三 伏 盛 夏 ，

耗 气 耗 神 ，正 是

夏季清补的关键

期 ！《本 草 从 新》

曾 记 载 冬 虫 夏

草 ：“ 性 味 甘 平 ，

入肺、肾二经，保

肺益肾。”

100ug高含量硒限时秒杀

20个月（10瓶）
周年庆只需990元

苏和堂 18 周年庆，全新升级的苏和

堂硒咀嚼片，每粒100ug高含量，1瓶能吃

2 个月！市场参考价 298 元/瓶的苏和

堂 硒 咀 嚼 片 ，本 次 活 动 20 个 月 量（10

瓶）仅需 990 元。此次为苏和堂周年庆

秒杀活动，活动仅限7月28日前，全年只

此一次，错过再等一年。

郑重承诺：保证正品，假一赔十！全

省范围内，买贵退差价。

起
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女儿洗浴店摔倒母亲发帖吐槽
店家以侵犯名誉权为由索赔100万元

在社交媒体上发吐槽帖，被
商家索赔 100 万元？7 月 21
日，辽宁沈阳的宋女士（化姓）向
扬子晚报/紫牛新闻记者反映，
去年自己带3岁的女儿去当地
某洗浴店，因地面有水渍，孩子
不慎滑倒摔到了后脑勺，出现呕
吐、嗜睡症状，因不满商家当时
的处理态度，她将事情经过发布
在社交平台。令她没想到的是，
今年 7月 15 日她收到法院传
票，商家以侵犯名誉权为由将她
告上法庭，要求她赔偿100万元
侵权损失。

记者了解到，本案已于7月
20日在沈阳市皇姑区人民法院
开庭，未当庭宣判。7月21日，
记者联系到商家的诉讼代理人，
对方表示“宋女士社媒发帖涉及
的内容，都是虚假不实信息。”

当事妈妈：
女儿洗浴店摔倒就医，

自己发帖讲述事情经过

宋女士回忆，2025年12月
24日下午1点半，她女儿坐在
浴区内的休息区，“当时地上并
没有防滑垫和防滑标识，她起身
穿鞋的时候，踩到地上的水渍滑
倒了，后脑勺着地。”随后，宋女
士发现女儿出现了呕吐、嗜睡的
症状，将她抱走就医，“我当时很
着急，找服务员要了垃圾袋和冰
块，想把孩子送到医院。但到了
洗浴店一楼，前台说不结账是不
给鞋的，因为逃单的客人多，如
果让我直接走了，他们没法负
责。我很生气，跟他们吵了两
句，付了钱，他们就把鞋给我
了。之后我报了警，也打了120
去医院。”

宋女士提供的病历显示，沈
阳市儿童医院对其女儿做出了
“头皮血肿，颅内未见明显异常”
的诊断。就医结束后，宋女士将
此事经过发到了社交媒体，并在
某点评软件上发布了相关评论。

宋女士称，自己发布多篇帖
子后，洗浴店负责人主动联系了

她，“他提出把门票钱、医药费退
给我，一共赔偿2000元，还说
以后会加强安全管理、提升服务
态度，我同意了。他也跟我提了
删帖的事，我说我不想删帖，但
可以发一篇和解的后续，算是给
关注这件事的人一个交代。大
概半个月之后，他又联系我，让
我删除点评软件上的评论，我还
是拒绝了，我希望让大家看到这
家店真实的情况，之后我们就没
联系了。”

案件开庭：
原告称被告发文造成

了商誉和经营利益损害

至此，宋女士以为事情已经
结束，没想到今年7月15日，她
突然收到了法院的传票，洗浴店
以侵犯名誉权为由，将她告上法
庭，要求她赔偿100万元损失。

在起诉状中，商家称孩子摔
倒的原因为“被告（宋女士）对自
家孩子监护失职”，同时指出“被
告在多个网络平台以所谓‘受害
者’身份发布和传播与洗浴店有
关的照片和视频信息，内容与事
实严重不符，完全歪曲捏造虚假
事实。”

在宋女士发帖造成的影响
方面，原告认为“被告作为知名
‘旅行达人’‘网红博主’，编发文
案引发众多不明真相的网友关
注跟帖评论回复留言，发生了针
对原告的网暴事件，严重损害了

原告商誉和经营利益。12月27
日，原告主动与被告联系协商提
出赔偿，删除网帖，在当时被告
答应的基础上转账2000元。但
是被告收款后仍拒不删除，还提
出书面道歉等不当诉求，令人高
度怀疑是否有敲诈嫌疑。”

对此宋女士回应称，自己所
述均为事实，不存在捏造，而针对
商家“收款后拒不删帖”的指控，
她表示自己一直不同意删帖。同
时她认为，自己的社媒账号只有
一千多个粉丝，仅用于日常记录，
并不具备“网红博主”的影响力。

宋女士告诉记者，7月 20
日开庭时，“商家的律师拿出了
一摞很厚的网友评价，评价里有
人说看了我的帖子，不想去洗浴
店消费了，商家认为我发帖对他
们造成了负面影响。”

7月 21日，记者联系了该
洗浴店的负责人，对方听到记者
身份后即挂断电话。记者又致
电洗浴店的诉讼代理人，对方表
示“宋女士社媒发帖涉及的内
容，都是虚假不实信息，严重损
害了原告的合法权益，因此我们
向人民法院提起名誉权侵权诉
讼。其他详细内容，可向人民法
院进行询问。”

案件启示:
消费者发帖吐槽，如何

界定其是否侵权

浙江铁券律师事务所高级
合伙人张永辉律师指出，合法的
消费者发帖需满足三个条件：内
容真实，须以完整客观事实为依
据，不得编造或歪曲；导向正当，
只评价商家的经营行为，避免人
身攻击；主观善意，应出于提醒
其他消费者、督促商家整改的目
的，而非恶意报复或敲诈赔偿。

张律师表示，本案中，若宋
女士能够客观陈述事发经过并
提供充足佐证材料，法院大概率
会采信其证据；但若发帖中出现
了将摔倒责任全盘归咎于洗浴
店，或作出带有定性结论的情绪
化表述，则可能超出合理评论的
边界，面临侵权风险。

见习记者 甘嘉颖

近日，河南老君山景区“6
万元月薪招募云海观察员”活动
结果对外公布，凭借超10万的
点赞量作品，23岁的“00后”博
主“小灶”成功当选老君山景区
首位云海观察员。该消息公开
后，受到广泛关注，有网友质疑
本次招募存在“萝卜岗”、作品涉
嫌抄袭等情况。

7月22日，扬子晚报/紫牛
新闻记者联系了老君山景区营
销部负责人张先生，他对此前的
种种质疑一一作了解释。

张先生表示，老君山景区有
自己成熟的采编拍摄人员。之
所以搞这次招募，主要是7至8
月份老君山的云比较多，自己人
对景区及云海太熟悉了，就想换
一个视角来看。“我们就想到找
第三只眼睛来观察一下老君山
的云海，他们眼里镜头里的云海
是什么样子。”

张先生说，此次云海观察员
是从3500多个投稿中海选出来
的，此前根本不认识“小灶”。他
表示，既然有这种怀疑（“萝卜岗”

招聘）的声音，他们除了做好解释
工作，也欢迎网友和媒体监督。

有网友质疑“小灶”的参赛
视频疑似挪用景区旧云海素材，
有抄袭的嫌疑。对此，张先生表
示，小伙子投稿的视频中，有一
段几秒的视频疑似用了景区官
方运营账号上的东西。但这个
作品是短视频平台认定他是原
创，那他就是原创。另外，景区
自己运营的抖音账号，里面所有
素材都是景区合作的媒体机构、
摄影公司或者摄影师提供的，他
们拍摄的作品景区都有版权。
“他（参赛者）拿我们自己的东西

来宣传我们景区，等于是说他拿
了我们自己的版权来宣传景区
自己。我们作为组织者，肯定是
默许了这件事情。”

记者了解到，老君山云海观
察员要住在老君山山顶30天（7
月16日至8月15日），食宿由
景区负责，税前报酬6万元，每
日观测老君山云海变化，每天拍
摄制作至少一条云海视频，并以
短视频形式对外发布分享。但
对云海观察员的创作思路，景区
并没有条条框框的限制。

“媒体关注他在山上的生
活，比如吃什么、住哪里等，可能
跟云海没有直接关系，但都是社
会关切和网友关切的问题，这些
拍下来也可以发。”张先生说，
“我们约定一天更新一条动态视
频，只要不是中途跑了，这6万
元的薪酬肯定会给。”

扬子晚报/紫牛新闻记者
梅建明
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河南老君山景区
月薪6万招“云海观察员”

“00后”博主当选，在山顶待30天日更
云海视频；景区：只要不是中途跑了薪酬全给

老君山景区云海
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