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福彩“双色球”（第2026084期）
红色球号码：01 05 06 10 12 16
蓝色球号码：05
奖等 中奖注数 每注奖额
一等奖 10注 6809591元
二等奖 107注 211400元
三等奖 1339注 3000元
福彩“15选5”（第2026194期)
中奖号码：2 4 6 10 13
奖等 中奖注数 每注奖额
特别奖 0注 0元
一等奖 53注 3972元
二等奖 3389注 10元
福彩3D(第2026194期)
中奖号码:2 8 3
奖等奖等 江苏中奖注数江苏中奖注数 每注金额每注金额
单选单选 14371437注注 10401040元元
组选组选33 00注注 346346元元
组选组选66 37793779注注 173173元元
11DD 393393注注 1010元元
22DD 2121注注 104104元元

本期销售额本期销售额42860164286016元元。。

福彩“刮刮乐”
2026年 7月 22日江苏中奖注数

184960注，中奖金额6750447元。
体彩“7位数”（第26112期）
中奖号码：4 1 4 6 6 2 4
奖等 本地中奖注数 每注奖金
特等奖 0注 0元
一等奖 0注 0元
二等奖 5注 9281元

体彩“排列3”(第26194期)
中奖号码中奖号码：77 00 11
奖等奖等 本地中奖注数本地中奖注数 每注奖金每注奖金
直选 1939注 1040元
组选3 0注 346元
组选6 3472注 173元

体彩“排列5”(第26194期)
中奖号码中奖号码：77 00 11 00 66
奖等奖等 中奖注数 每注奖金
一等奖 204注 100000元
福彩“快乐8”(第2026194期)
中奖号码中奖号码：：22 55 66 1212 1919 2020 2929
3535 3737 3939 4646 4747 4848 5151 5454 5959
6666 7272 7474 7878

（彩票开奖信息最终结果以彩票中
心开奖公告为准。）
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“博物馆、诊所、药店‘三不
像’！”近日，市民张先生向问政
江苏平台反映，其在苏州市吴
中区木渎镇“广誉远博物馆”，
经 店 内 人 员 把 脉 后 花 费
49560元购入安宫牛黄丸、龟
龄集两款处方药。事后张先生
质疑，门店宣传的“预防中风、
治疗老年痴呆”药效并无依据，
该场所无博物馆备案、把脉人
员无医师资质。

目前，吴中区文体旅、民
政、卫健、市场监管等多个部门
已介入调查。

投诉人：
门店“三不像”，借文旅

包装夸大药效误导消费者

张先生回忆，其游览苏州
市吴中区木渎镇的“广誉远博
物馆”时，门店主动提供免费
中医把脉服务，并推荐安宫牛
黄丸、龟龄集两款中成药，声
称前者可预防中风，后者能改
善老年痴呆、抗衰养生，张先
生最终花费49560元购买两
款药品。

张先生告诉记者，事后他发
现该场馆并未完成省级文旅部
门博物馆备案，属于无资质“假
博物馆”，门店不具备医疗机构
资质，工作人员无医师执业执
照，却擅自为游客把脉问诊。

此外，张先生补充说，门店
存在夸大药效行为，安宫牛黄
丸说明书无“预防中风”功能，
龟龄集也不存在“治疗老年痴
呆”疗效，门店涉嫌虚假宣传误
导消费者购买高价药。

记者暗访：
“博物馆”现场提供把

脉问诊服务

记者日前来到“广誉远博
物馆”实地暗访，现场可见门店
悬挂“广誉远博物馆”“广誉远
中医药文化博物馆”招牌，场馆
前半区陈列中医药及品牌相关
展品，后半区用于药品销售。

记者以帮老人购药为由进
行咨询，门店工作人员主推安
宫牛黄丸、龟龄集两款处方药，
并称安宫牛黄丸可预防中风，
店内宣传展板则指出龟龄集可
治疗老年痴呆、养生抗衰。

店内身穿白大褂的工作人
员还为记者现场把脉，并据此
推荐龟龄集产品，同时称门店
仅售卖中成药，无法开具诊疗
处方。针对处方药购买要求，
工作人员告知，消费者无需提
供处方，可直接付费购药。

记者注意到，该门店单颗
安宫牛黄丸售价980元，六盒
装5880元，三罐装龟龄集价
格为18900元。

医生解读：
两款药仅能应对急

症，不宜当作保健药服用

“广誉远博物馆”门店主推
的安宫牛黄丸和龟龄集是否真

的有宣传的功效？苏州市第五
人民医院中医科主任医师刘义
安在接受记者采访时表示，安
宫牛黄丸仅适用于中风急性期
高热惊厥、昏迷等急症急救场
景，仅可用于发病急救，无预防
中风的功效，日常服用无法起
到防病作用，反而可能因药性
猛烈引发身体不适，“若病情稍
有好转就应该停药。”

“龟龄集并非针对性治疗
老年痴呆的专用药物。”刘义安
告诉记者，龟龄集仅能间接改
善脑部气血循环，轻微缓解部
分阳虚型老年患者的记忆衰退
问题。“用药需要在专业医生指
导下去应用，两种药品均不建
议作为保健品长期服用。”

多部门回应：
场馆无博物馆资质，

售药合规但宣传存疑待查

在博物馆资质认定方面，
吴中区文体旅局文物科工作人
员介绍，依据相关规定，合规非
国有博物馆需完成省级文旅部
门备案、在民政部门办理登记手
续。经工作人员查询，木渎这家
“广誉远博物馆”既未在省级文
物部门备案，展品数量也远未达
到标准，并非合规的博物馆。

工作人员解释，商户擅自
冒用“博物馆”字号开展商业经

营，如需取缔其违规使用的博
物馆名称，需由民政部门牵头，
文旅部门配合联合处置。

吴中区民政局工作人员查
询后表示，系统内未检索到该
场馆登记信息，目前已上报上
级领导核实情况，后续结果会
向记者反馈。

针对该场馆售药及诊疗资
质问题，吴中区卫生健康委工
作人员表示，执法人员已两次
现场核查，确认该场馆具备合法
药品零售资质，售药行为合规。
馆内负责把脉咨询的工作人员
仅持有执业药师证，无医师执业
资格，不具备诊疗资质。但因
现场未查实问诊辨证、开具处
方等完整医疗行为，目前暂无法
认定非法行医。执法人员已对
该场馆开展警示教育，严令禁止
无资质人员开展诊疗活动，后续
将开展定期监管复查。

针对夸大药效、虚假宣传
等问题，吴中区市场监管局工
作人员表示，已接收相关投诉
线索并转交木渎分局核查。后
续执法人员将开展核查，相关
调查会告知记者。

截至发稿，记者暂未收到
吴中区民政局与市场监管局的
反馈。

本报将持续关注此事。
扬子晚报/紫牛新闻见习记者

孙汉仑

日前，最高人民法院发布
2026年上半年司法审判工作
主要数据，并配发典型案例。
其中一起案例显示，当地消保
委、市场监管局、综治中心和人
民法院等多部门联动，运用“示
范性诉讼+批量化调解”机制高
效化解何某等162人与某健身
公司的预付式消费纠纷。

2018 年 4 月至 2024 年
12月期间，何某等162名消费
者先后与某健身公司签订《会
员场地服务协议》，预付费用办

健身卡，并约定在该公司A门店
使用。后公司因经营调整关闭
A门店，要求会员变更至其他门
店使用，何某等人要求解除协议
并退费。双方多次协商未果，何
某等人向区消保委投诉。

消保委多次组织调解未能
达成一致，查询人民法院多元
解纷案例库，发现有类似案例
通过“示范判决+专业调解”的
方式化解系列纠纷，遂参考该
模式，将纠纷上报至综治中心，
综治中心会商当地法院、市场
监管局和消保委开展工作。

消保委统一收集合同、付
款凭证等证据，经初步梳理，

162名消费者尚未消费金额累
计达50多万元。经征求消费
者意见后，消保委选取了账户余
额居中、情况具有代表性的何某
一案，提起诉讼。法院经审理，
判决解除双方的服务协议，健身
公司于判决生效之日起十日内
返还未使用的预付费。

示范判决作出后，综治中
心统筹市场监管局、消保委共
同开展调解工作。市场监管局
工作人员以生效判决为依据，开
展警示约谈与行政调解，向健身
公司阐明其应承担的主体责任
与法律义务，引导健身公司理性
权衡利弊，积极配合解纷工作。

健身公司表示愿意按照示
范判决的处理结果退还其余
161名消费者未消费预付费
用，但无力退还全额预付费用，
希望能再次与消费者协商解决
方案。

调解小组梳理总结消费者
诉求，积极与健身公司沟通，结
合消费者的居住地址、健身习
惯、消费需求等个性因素，制定
“分期退款、同城转店、会籍转
让”三套菜单式标准和解方
案，促成其余161名消费者与
健身公司分别达成退款、转店
或转让的和解协议。
扬子晚报/紫牛新闻记者 马燕
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“广誉远博物馆”里把脉、卖处方药？
苏州吴中区相关部门：该“博物馆”无备案，药品宣传效果待查

健身房闭店，162人的预付费咋办？
最高法发布典型案例给出解法

店内安宫牛黄丸的宣传展板 “广誉远博物馆”


