
大连国标海参 1450 元 / 斤 货真价实

[净含量] 750ml 6瓶/箱 1箱起送
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省去中间加价环节，直供货！更省钱！
海参从海域捕捞到顾客手中，需要

经过参农→加工厂→总经销→批发商

→专卖店→顾客。苏和堂直接从海洋

加工基地直达门店，一步到位送达消费

者手中，减少中间环节，薄利多销，只为

让顾客获得更多的实惠。

大连国标海参国标认证，品质高营养好！

国标海参是符合国家相关标准的

海参，统一规范商品名称、等级、规格

与品质，依据外观形态、成分营养等指

标划分为三个等级，是海参品质的权

威认证。苏和堂大连国标海参品质

好，营养丰富，价格实惠，而且我们还

提供帮顾客免费泡发的服务，因为自

己的海参品质好，才敢免费泡发。

特别提醒：苏和堂18周年庆这款大连国标辽刺参门市价5900
元/斤，7月31日前直降3000元/斤，再享买1斤送1斤，每斤仅合
1450元，真正做到薄利多销，欢迎您到店挑选。

洋葱干红葡萄酒
今天只卖仅49.8元
750ml大瓶装 性价比拉满

苏和堂洋葱干红葡萄酒，甄选智利
进口基酒葡萄酒，融合洋葱天然活性营
养成分，酒液通透呈宝石红色，果香清
新淡雅，入口柔顺绵滑，回味悠长。门
市价132元 / 瓶，7月31日前仅需 598
元带走两大箱12
瓶 ，单 瓶 低 至
49.8元，2箱立省
986元，超高性价
比！正宗品质、
亲民价格！
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热搜·热图
据网信中国消息，近期，网

信部门巡查发现一些“自媒体”在
发布涉国内外时事相关内容时，
未规范标注信息来源，混淆视听，
严重误导公众认知。网信部门加
大巡查处置力度，督促网站平台
依法依约处置违规账号 3704
个，纠正错标漏标短视频4.8万
余次。现将典型案例通报如下：

抖音“致静”、快手“大秦说
书”等“自媒体”账号，以直接搬
运或简单整合方式，发布国际时
事信息，未标注信息来源，网民
无法溯源信息原始出处。涉及
的账号已被依法依约处置。

微博“骑着电驴去荡圩”、快
手“路路讲局势”等“自媒体”账
号，发布国内外时事时模糊标注
信息来源，使用“网传”“网友爆料”
“外媒消息”等表述刻意规避审
核，网民难以辨别信息真实性。
涉及的账号已被依法依约处置。

抖音“全球”、哔哩哔哩“军
武司令猿”等“自媒体”账号，以
“雷霆出击”“又打起来了”等夸
张表述作为标题、封面文字，配
以国际时事资料画面，或是拼凑
剪辑网络图片、视频，片面、歪曲
解读相关事件，未标注信息来
源，博取网民“眼球”、误导网民

认知。涉及的账号已被依法依
约处置。

信息来源标注，是保障网络
信息内容真实准确、可信可溯的
基本前提。网信部门提醒广大
“自媒体”创作者要始终坚守内
容真实底线，恪守合规运营准
则，自觉主动、规范准确标注信
息来源，对发布的信息内容负
责。网站平台要持续优化信息
来源标注功能，建立规范标注长
效制度机制，实现信息来源标注
应标尽标，共同构建风清气正、
健康向上的网络舆论生态。

新华社 央视新闻

严管“自媒体”未规范标注信息来源
网信部门处置违规账号3704个

我国《医疗用毒性药品管理
办法》明确规定，生附子属于含
有毒性的中药材，国家对其有着
严格的制作和使用规范，使用不
当会致人中毒或者死亡，其收
购、经营和加工，国家也严格管
控。但有消费者向央视《财经调
查》栏目反映，网络上，有不少商
家在宣传中药附子切片煮水服
用可以达到养生的效果，并且还
随意兜售起生附子。

附子，属于一种含有毒性的
中药材，有散寒止痛等功效。其
主要活性成分名为乌头碱，成年
人口服乌头碱0.2毫克即可中
毒，3至5毫克可致死，附子这种
中药材，必须经过专业炮制后方
可入药。

生附子更是被国家列入《医
疗用毒性药品管理办法》进行专
项管理：毒性药品的收购、经营，
由各级医药管理部门指定的药
品经营单位负责；配方用药由国
营药店、医疗单位负责。其他任
何单位或者个人均不得从事毒
性药品的收购、经营和配方业
务。同时，《中华人民共和国药品
管理法实施条例》规定，医疗用
毒性药品不得在网络上销售。然
而，一些消费者受到网络和商家
的不良营销宣传影响，自行购买
服用附子及附子制品，导致中毒

或死亡事故的发生。
2026年1月，上海一位35岁

男子，网购附子自行熬制中药
汤，服用后昏迷，经8天救治无
效，不幸离世。3月，广州一位七
旬老人因自行煎煮生附子不当，
饮用后中毒进入ICU抢救，险些
丧命。5月，深圳一位33岁女性，
冲服生附子粉导致昏迷，经多日
抢救脱离生命危险。

记者对互联网上宣传附子
的商家进行调查，发现这些商家
并没有设置网店来销售附子，而
是通过大量的短视频来介绍附
子，并在个人主页上强调“需要
产品的进粉丝群”。为了躲避监
管，这些商家在粉丝群里只一味
地要求大家加微信了解产品，甚
至在产品名称上用黑话“土豆”
来代称“附子”。在一些直播间
里，商家更是假借“葛根荷叶山
楂茶”的购物链接，来变相兜售
附子的炮制加工品。

记者下单后发现，产品的发
货地大多为亳州，记者随即前往
亳州展开调查。市场上的商户表
示，因为深知附子属于国家严管
的毒性药品，一些商家不会随意
摆设附子，更不会贸然向陌生人
兜售。几番沟通后，对方放松警
惕并告诉记者，可以帮忙介绍购
买附子。卖家告诉记者，根据附

子的加工程度不同，一斤的价格
在40元至80元，卖家还称有人
敢买，他们就敢卖。在中药材市
场，这样兜售附子的人不在少
数，他们没有固定摊位，多以“中
药材代购”“批发市场代跑腿”的
名义在招揽生意，送货上门，业
内人称他们为“代购”。

记者顺利联系到市场上的
这类“代购”并相约见面。“代购”
一边反复强调附子的毒性，一边
打开编织袋，展示带来的生附片
和炮附片。随后，“代购”展示多
种产品的图片，产品类别写着
“初级农产品”。

26日晚，亳州市市场监督管
理局发布情况通报表示，总台报
道亳州市四芝堂冷背店、迎春堂
冷背店、佑源堂冷背店销售毒性
中药材生附子、生半夏的问题
后，亳州市市场监督管理局已会
同公安等部门成立调查组，认真
开展全面调查，并将根据调查结
果依法作出处理。 央视新闻

7月27日，在“文物属于
人民 服务人民”北京中轴线申
遗成功两周年宣传展示活动
上，《北京中轴线焕新绽彩行动
计划（2026年~2028年）》发
布，一系列中轴线文化遗产活
化利用的好消息公布。

7月 27日下午，正阳门

城楼时隔6年重新打开大门，
迎接市民游客。北京市文物
局局长张立新宣布：“北京中
轴线再添一处新地标。”据介
绍，正阳门城楼周边设计了
16处打卡点。值得一提的
是，正阳门城楼设置了咖啡茶
饮区和文创空间。 北京日报

7月 25日，一段融合非
遗技艺与足坛顶流的短视频
在网络上走红。视频里，南通
“85后”非遗糖画传承人施剑
锋以勺为笔、融糖作墨，绘制
出球星哈兰德卡通形象糖画，
意外收获了哈兰德本人抖音
账号点赞评论。哈兰德在评
论区一句简单直白的“nice”，
让南通非遗火速出圈，视频播
放量突破五百万。

施剑锋深耕非遗糖画手
艺已有16年，两年前，他将糖
画制作视频上传到短视频平
台。近期，人气球星哈兰德各
类进球和庆祝视频走红网络，
施剑锋灵机一动，以哈兰德的
卡通头像为蓝本创作专属糖
画，并拍摄视频上传网络。透
亮金黄的糖稀流畅勾勒出轮

廓，结合南通糖画独有的雕刻
技法，趁糖体未凉细致雕琢纹
理，一件兼具颜值与特色的球
星糖画就此成型。 扬子晚
报/紫牛新闻记者 吴佳笑

有毒“养生药”竟披着“马甲”网售
安徽亳州成立调查组

哈兰德点赞“哈兰德”
南通非遗糖画作品“nice”

时隔6年
正阳门城楼重新开放


