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本报讯（记者 白雪）物业费
怎么收、公共收益有多少、维修
资金花在哪，都是业主关心的问
题。近日，省住建厅、省市场监
督管理局联合发布《江苏省住宅
小区物业服务公示公开清单及
模板》，划定法定公开事项，配套
标准化公示表格，把物业服务
“明白账”晒在阳光下，从源头减

少物业矛盾纠纷。
依据法规，物业服务负责人

员信息、物业费收支、公共水电
费使用和分摊情况、业主共有部
分的经营与收益、住宅专项维修
资金使用等内容属于依法应当
公开事项，其余事项为引导性公
开内容。我省要求全省物业企
业参照清单规范公示。

针对以往小区公示内容杂
乱、口径不一、业主看不懂等痛
点，我省发布全套标准化公示模
板，覆盖业主关心的全维度信息。

人员方面，小区物业项目负
责人、客服、秩序维护等工作人
员信息需在小区主要出入口、业
主微信群、物业服务APP等长
期公示；收费方面，统一规范物

业费、停车费、有偿服务收费等各
类收费样表，要求清晰列明收费
业态、标准；收支台账方面，专门
制定物业费收支、公共水电费使
用和分摊、小区广告和车位等公
共收益、维修资金使用等明细表
格，细化收入来源、成本支出、结余
结转，要求每半年更新收支情况。

公示点位与时限也划定清

晰要求：物业服务企业进驻小区
5日内，完成物业服务负责人员、
物业收费等信息公示，信息发生
变更，3日内要先予书面公告、7
日内按原样式制作安装完毕。

下一步，各地住建、市场监
管部门将督促辖区物业落实公
示要求，推动小区物业治理提质
增效。

我省出台物业服务标准化公示清单
物业费收支、公共水电费、业主共有部分的经营与收益等属于应当公开事项

扬子晚报讯（记者 黄夕寅）
8月 8日是第 18个“全民健身
日”，2026年江苏省“全民健身
日”主题活动在南通启动。活动
设置一站式沉浸式公益服务专
区，开设体育成果展示、新潮运动
体验、体育法治科普、健康监测等
板块，吸引近千名群众参与。

近年来，我省持续夯实体育
民生根基、优化全民健身服务供
给。到“十四五”末，我省人均体
育场地面积达4.52平方米，领跑
全国。城市社区“10分钟体育健
身圈”和农村乡镇“15分钟体育
健身圈”覆盖率超95%，江苏省
城市足球联赛、“村界杯”农民足
球邀请赛等群众性赛事活动蓬勃
开展，赛事经济带动文体旅商融
合发展，城乡居民人均体育消费
达3200.6元，全省体育产业总
规模6949.3亿元，全民健身公
共服务质效持续增强，群众满意
度、获得感、幸福感显著提升。

新华社电 8日，市场监
管总局公布数据显示，2026年
上半年新产业新赛道相关企业
持续增动能，人形机器人领域
新设企业11.6万户，同比增长
9.5%，服务业相关经营主体亮
点突出，制造业企业转型加快，
产业发展亮点纷呈。

新产业新赛道相关企业持
续增动能。上半年，全国新设
“8大新兴产业+9大未来产业”
相关企业56.1万户，保持稳定
增长态势。部分前沿领域呈现
爆发式增长，生成式人工智能
领域新设企业5.5万户，同比增
长28.0%；人形机器人领域新
设企业11.6万户，同比增长
9.5%。

服务业相关经营主体亮点
突出。服务业新设企业395.7
万户，与去年同期持平。传统商
贸企业稳中有增，批发零售业
新设企业173.7万户，同比增
长2.9%。新型消费业态活力迸
发，“银发经济”产业新设相关

企 业 3.1 万 户 ，同 比 增 长
16.0%；文化旅游产业新设相
关企业147.5万户，保持较快
增长势头；“名特优新”个体工
商户达到18.4万户。高技术服
务业加速壮大，信息传输和软件
技术服务业新设企业32.2万户，
同比增长3.3%；检验检测服务
业新设企业1.6万户，增长
43.9%；科技成果转化服务业新
设企业45.9万户，增长6.8%。

制造业企业转型升级步伐
加快。装备制造业向高端迈进，
高端装备制造业新设企业2.8
万户，同比增长2.5%。其中，智
能装备制造业增长6.4%，城市
轨道装备制造业增长4.4%。高
技术制造业增势强劲，截至6
月底，高技术制造业企业总量
达33万户，上半年新设1.5万
户。其中，航天器及运载火箭制
造 业 新 设 企 业 同 比 增 长
185.7%，光纤、光缆制造业增
长129.4%，集成电路制造业
增长24.2%。

新华社电 记者8日从国
家发展改革委国家信息中心了
解到，7月份，多领域高频数据
平稳向好，线下消费稳步增长，
投资结构不断优化，市场资本
主动布局新质生产力相关赛
道，创新活力持续迸发。

线下消费大数据显示，7月
各类消费支付金额同比增长
2.2%，增速比上月提高0.8个
百分点。其中，家用电器与音像
器材类支付金额同比增长
8.5%，增速比上月提高10.9个
百分点。反映中小商户经营状况
的“收钱吧”实体商业活力指数
升至81.9，较上月提高3.1%。

“7月消费最可喜的变化
是回暖的面在扩大。”国家发展
改革委国家信息中心大数据发
展部副研究员邢玉冠说，线下
消费平稳增长，大宗消费同步
回暖，叠加暑期文旅带来的人
气，进一步激活各大商圈、街边
小店、社区门店等消费场景，市
场潜力加快释放。

资本投资数据显示，7月
份，先进制造领域投资金额同
比增长73.1%，较6月提高
42.5个百分点。与算力、数据、
网络等新型基础设施相关的项
目中标金额同比增长0.8%。

“投资结构持续优化，市场
资本主动布局新质生产力相关
赛道，体现市场对产业升级前
景的信心。”邢玉冠说，随着各
地扎实推进“六张网”规划建
设、加快财政支出和债券资金
使用进度，新兴领域投资将持
续扩容，更多新的经济增长点
将不断涌现。

产业方面，7月份，工业园
区生产热度指数同比增长
1.0%，运行总体平稳。半导体、
新材料、数字智能领域热度指
数同比分别增长11.6%、8.9%
和4.8%。战略性新兴产业相关
专利授权量同比增长10.7%，
其中人工智能相关专利授权量
同比增长60.0%，增速比6月
提高21.7个百分点。

江苏“全民健身日”主题活动启动

8月8日，市民在南京奥体中心羽毛球馆和篮球馆内打球，享受
运动的乐趣。当日是全民健身日，南京奥体中心、五台山体育中心
等多处体育场的各类运动场馆免费对市民开放。

本报记者 宋宁 摄 视觉江苏网供图

今年上半年人形机器人领域
新设企业11.6万户

7月高频数据折射经济向新向好近期，中国人民解放军南
部战区位黄岩岛、领海领空及
周边海空域，组织了一场多兵
种全要素海空联合演训，重点
演练侦察预警、威慑巡航、海空
管制、联合突击等实战化科目。
翼尖挂载电子吊舱的轰-6J战
略轰炸机，翼下挂着4枚导弹，
从南部战区空军机场起飞，飞
往黄岩岛附近空域。在预警机
指挥下，海空兵力随即位黄岩
岛开展联合战巡。

轰-6J是在轰-6K平台基
础上针对海上作战需求改进而
来。2020年7月首次公开，是参
加南部战区海军航空兵组织的
南海昼夜间高强度训练。按海
军作战需求，它的机头下配备
了远程水面搜索雷达和光电转
塔，机翼两端增设了专门用于
挂载电子侦察吊舱的挂点，大
幅提升了复杂电磁环境下的自
我保护与态势感知能力。

军事评论员张学峰介绍，
本次海空联合演训重点进行了
4个实战科目的演练，轰-6J至
少参加其中3个。第一个是侦察

预警，轰-6J可以通过自身携带
的传感器对对手的一些目标进
行侦察，这样既可以满足它本
身武器发射的需求，也可以为
体系提供更多的数据支撑。第
二个是威慑巡航，轰-6J在威慑
巡航中扮演了绝对主角，它实
际上就是在宣示中国捍卫主权
和海洋权益的坚强决心。第三
个是联合突击，轰-6J可以依赖
自己搭载的大型反舰导弹，对
海上目标进行突击，这种演练可
以依靠自身一些传感器获取的
数据，为导弹装填参数，设定诸
元，进行模拟发射，演练它在体
系中进行对海突击的作战能力。

这次轰-6J还有一点非常
引人关注，就是它机翼底下挂
了4枚导弹，这4枚导弹究竟是
什么弹？张学峰介绍，这4枚导
弹个头非常大，从外形判断应
该是鹰击-12反舰导弹。这个导
弹有几个特征，第一，它的突防
能力非常强，飞行速度非常快，
至少能够达到3.5马赫。第二个
特点是射程非常远，起码能够
达到四五百公里，这就意味着

我们的发射平台可以在对方的
防空系统射程之外，对对方发
动打击。第三个特点是威力非
常大，只要一枚命中就可以有
效瘫痪对方的大型水面战舰，
甚至可以说是航母杀手。

轰-6是我国首款具备中远
程打击能力的中型轰炸机，军
迷喜欢把轰-6称为“六爷”。一
个军迷当中流行的说法是，不
怕“六爷”挂得多，就怕“六爷”
挂一颗，这“一颗”很多军迷认
为就是惊雷-1导弹，为什么轰-
6N挂惊雷-1那么引人关注？

张学峰介绍，惊雷-1是空
基核导弹，这让中国具备了“三
位一体”核打击能力，特别是它
如果和轰-6N相结合，可以让
我们在核打击方面拥有自己的
优势。惊雷-1属于空基远程弹
道导弹，射程是数千公里，甚至
可以在我们国土上空发射，能
够对对方进行有效的威慑。第
二它的突防能力非常强，空射
弹道导弹的飞行速度非常快，
再加上采取一些特殊的突防措
施，对方很难拦截。央视新闻

轰-6J挂弹现身黄岩岛联合演训


