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深焦

上海书展人数创纪录，是什么让读者选择在线下买书

8 月 18 日，2026 上海书展落

幕，主办方于8月19日上午公布

了今年上海书展的成绩单。数

据显示，此次书展共接待读者超

42.2万人次，同比增长 10.5%，周

末两天近 16 万人走进书展。图

书销售总码洋 7220.5万元，同比

增长 11.5%。“2026 线上上海书

展”销售额 1.1 亿元。文创产品

销售收入 1299.7万元，同比增长

27.8%。上述数据均创历史新

高。虽然近几年总有“年轻人都

不读纸质书”“出版业艰难”的论

调，不过话题度颇高的上海书展

倒是给出了一个不一样的线下

阅读图景，不少出版社晒出自己

摊位上贴的“此书已售罄”“正在

紧急调货明天到”的标识，也有

读者在社交媒体上发文说“今年

书展挤爆了”。明明这些图书电

商平台都有卖，是什么吸引读者

选择了线下购物？

一方面，手写推荐卡成了今

年上海书展圈粉读者的利器。各

家出版社的编辑亲自上阵，“手

搓”各式各样有趣的图书推荐卡

片，这些图书卡片上的推荐语并

不是简单的书籍金句摘抄或者卖

点说明，更多是编辑自身对这本

书的读后印象，今年上海书展爆

红的图书《盘尼西林与符水》上的

编辑手写推荐语还能连成一个小

剧场，在样书封面上先是编辑热

烈推荐“揭开民间信仰与国家意

志的权力博弈”，过了几天旁边又

续上了另一张便利贴“谢谢你们

的喜欢，紧急补货中！”

这种真实的交流感是线上

购物无法获得的情绪体验。在

电商平台上读者能看到的大多

是套路化的图书营销广告，而书

展限定的编辑“手搓”推荐语是

个人化的阅读感受，很多内容是

主观的、直白的，这是读者所寻

求的“人的温度”。

另一方面，上海书展的槽点

本身也成为了大热流量池。上

海书展场馆外墙设计又一次被

吐槽为“让人眼前一黑又一黑”，

去年上海书展场馆上海展览中

心外立面因为颜色杂乱被猛烈

吐槽为“展览中心长牛皮癣了”，

今年开展前主办方表示“听劝”，

主动提升审美并规范广告设计，

要采用统一底纹色调，今年场馆

的外立面广告牌变成了蓝色海

洋，又被吐槽“像车牌上墙”，到

底什么形式的广告牌才能适配

上海展览中心这栋历史建筑，这

一话题成为社媒热议的话题。

现如今各大书展的常客文

创则是有人狂爱有人吐槽，从销

售情况来看，很显然逛书展的消

费者中“剁手”买文创的人可不

少，文创热火朝天的另一面是书

展本来的主角纸质书相对而言

受到冷落，有读者认为书展现场

太多人都是来抢购文创的，真正

静下心来翻书的人没有那么多，

想在书展中寻找静谧书香的读

者难免感到失望。

整体来看，上海书展的成绩

单非常亮眼，现场有亮点也有槽

点，这恰恰回答了为什么线下书

展是难以被替代的。买书看书

的方式有很多种，但都难以像逛

书展一样给消费者带来足够丰

富的情绪体验，编辑写下的一张

便笺、读者驻足翻阅书页的瞬

间，乃至网友在网上的热烈讨

论，都是书展独有的鲜活部分。

扬子晚报/紫牛新闻记者 沈昭

爱情片成点缀

今年七夕当天上映的爱情
新片只有两部，且都是中小成本
制作。

《不想失去你》走的是青春
纯爱路线，讲述街头少年阿杰与
安静女孩小光彼此陪伴、双向奔
赴的恋爱故事。主创阵容方面，
导演郑润奇此前在《给阿嬷的情
书》中饰演孙子晓伟，这次是他
转型执导的首部作品，而《给阿
嬷的情书》导演蓝鸿春则担任监
制，“阿公”王彦桐也倾情助阵。

另一部《喜欢高兴爱》则有文
艺范儿，曾在上海国际电影节获
得多项提名。公开资料显示，影片
通过女主角孟倩的几段亲密关
系，拆解了“喜欢、高兴、爱”这三
种情感，展现了她在感情中不断
试错、挣脱迷茫的成长过程。

此外，诞生于2008年的皮
克斯经典动画《机器人总动员》
在七夕当天迎来中国内地首次
公映，瓦力和伊娃的星际之恋，
虽然不是真人演员，却意外地为
这个节日增添了一份纯粹又独

特的浪漫。该片豆瓣评分高达9.3
分，曾斩获金球奖、安妮奖、奥斯
卡最佳动画长片等多项大奖。

“顶配”犯罪片救场

真正撑起七夕档大盘的，是
临时杀入的《空枪》。

这部由韩延执导、朱一龙领
衔的犯罪电影，8月14日下午才
官宣定档，8月19日中午12：30
全国开画，从定档到上映满打满
算不过 5天。但就是这样一部
“极限定档”的影片，预售当晚票
房即破百万元，上映前一天预售
突破2000万元，猫眼、淘票票双
平台想看人数累计超过30万。
热度可见一斑。

据公开信息，《空枪》以上世纪
末多起真实大案为创作背景，讲述
上世纪90年代初一座欲望之城
中，朱一龙饰演的打工仔万梓强，
为改写命运，与卫诗雅饰演的空姐
骆嘉苑联手劫取巨款，继而卷入与
富商陈辉延的深层角力。檀健次饰
演的内地警察亓宏刚与香港警察
关苏辰锲而不舍地追查，两地联

手，正邪对决一触即发。
导演韩延是国产现实题材

的重要创作者，曾执导“生命三
部曲”（《滚蛋吧！肿瘤君》《送你
一朵小红花》《我们一起摇太
阳》），也监制过《人生大事》、执
导过《我爱你！》。《空枪》是他首
次挑战犯罪类型，镜头从温情治
愈转向人性暗面，在警匪对峙中
追问欲望与抉择。

演员方面，朱一龙近年来在
《消失的她》《河边的错误》中频频
挑战复杂角色，此次在《空枪》中依
旧游走于善恶边缘。聊到角色时，
他半开玩笑地说：“我这辈子都没
这么装过。”更坦言粤语台词不好
学，“没有捷径，只能硬学，就是多
说，每天不断地说，不能怕丑。”

檀健次则饰演一名背负创
伤的警察，他直言这个角色“很
有挑战和突破”。片中梁家辉、惠
英红、倪大红、叶童等老戏骨撑
场，卫诗雅、李施嬅、袁富华、黄
觉、俞灏明等中青代演员悉数加
盟，内地表演质感与香港老戏骨
演技碰撞，一部沉浸式年代群像
戏跃然银幕。

爱情片“失灵”，犯罪片成“独宠”

七夕档怎么不“甜”了？
8月19日是七夕，刚好又在暑期档期间，电影院也上新

了一波电影。但仔细一瞧，和往年大不一样——原本定档的
爱情片《去你的岛》和《我想留在你身边》悄悄改期，朱一龙、
檀健次的犯罪电影《空枪》则极限定档。

爱情片在“主场”主动收缩阵地，这信号再明显不过：曾
经被视为“节日刚需”的浪漫约定，正在被观众和片方双双冷
落。记者采访了多位影院排片经理和业内从业者，他们普遍
认为，近年来国产爱情片不仅题材同质，而且剧情狗血、脱离
现实，“爱情片里没有爱情”几乎成了观众吐槽的标配。另一
方面，年轻人的节日消费观也在变，甜蜜的节日，未必非要看

一部甜腻的电影。
扬子晚报/紫牛新闻记者 孔小平

档期还是那个档期，但“爱

情”二字已撑不起票房大盘。不

过，记者复盘发现，七夕档爱情

片失灵、犯罪片领跑，并非今年

独有的怪象。

梳理近年来的“七夕档冠

军”可见：2023年，七夕档总票房

约 3.3 亿元，犯罪片《孤注一掷》

登顶，同期三部爱情片《念念相

忘》《燃冬》《最遗憾是错过你》票

房合计不足 7000 万元；2024 年，

七夕档斩获 3.64亿元，冠军为动

画《白蛇：浮生》，其吸引力更多

来自国漫IP与视觉奇观，而非单

纯的爱情叙事；2025 年，犯罪动

作片《捕风追影》夺冠，爱情片《7

天》位居第二，动画《浪浪山小妖

怪》紧随其后。加上今年，七夕

票房冠军已连续四年不属于爱

情片了。

七夕档为啥“不甜了”？归

根结底就一句话：观众对流水线

生产的“定制浪漫”已经脱敏。

南京一影城的排片经理告

诉记者，过去几年，国产爱情片

浸泡在“工业糖精”和“人造眼

泪”里，男女主之间甜蜜的故事

大多是凭空堆积起来的，口碑

崩塌也是意料之中的事，“年轻

观众早已厌倦套路化的作品，

反感脱离现实的悬浮故事，更

拒绝把消费一部电影当作恋爱

关系里的必打卡仪式。当短视

频里的情感叙事都比爱情片有

逻辑时，谁还愿意为‘虚假爱

情’买单呢？”

不过，这种“失宠”对行业未

必是坏事。有业内人士告诉记

者，节日消费回归理性，反而会

倒逼创作者回归内容本身。今

年七夕，犯罪爽片《空枪》之所以

最受欢迎，既因为有朱一龙、檀

健次等演员的粉丝号召力，更关

键的是类型硬、叙事扎实、视听

过硬，观众对“好故事”的诉求，

远大于对“爱情标签”的盲从。

说到底，爱情题材退潮，并非

观众不再相信爱情，而是市场对

情感表达有了更多元的期待。同

时，两部爱情片改档，也说明片方

对档期回报的判断更冷静了。

这个变化或许能给行业一

些启发：与其继续生产“节日限

定快消品”，不如想想怎么拍出

一部真正能触动人心的爱情电

影。毕竟，观众不是不爱看爱

情片，只是不爱看“烂爱情片”。

爱情片为啥“失宠”了深度观察


