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浪漫的“三点水”真的有三湖

做浪漫经济，苏州工业园区
有天然的禀赋。13.14公里的环
金鸡湖步道，原本只是一项市政
测绘数据，如今被赋予“一生一
世”的浪漫寓意，成为全城青年的
约会动线。

在这里，聚集的是海归科学
家、生物医药研发人员、算法工
程师等高知群体。高密度的青
年人才，决定了这里的城市逻
辑，是“科产城人”融合发展。

“我们围绕‘一生一世 爱满
金鸡湖’城市 IP，创新打造甜蜜
经济消费链条，形成了以市场化
为导向、以产品为核心、以甜蜜
体验为价值取向的商业模式。”
苏州工业园区宣传部副部长、文
体旅游局局长殷卫东表示。

今年春天启动的甜蜜消费
季，正是把散落的浪漫资源串珠
成链。依托三湖联动的空间格局，
五大甜蜜艺术装置沿湖铺陈，三湖
婚拍友好驿站建成投用，“甜蜜号”
游艇、水陆婚拍、苏州之眼太空舱
求婚等特色产品陆续上线。从
520领证礼遇、七夕湖畔音乐会到
全民短视频征集，70余场活动贯
穿春夏，浪漫不再是单点风景，而
是融入四季的城市日常。

听世界在这里说“我爱你”

园区的浪漫，最先被年轻人
接住。

由园区网信办主办的“爱满
金鸡湖”短视频大赛自4月开赛
以来，掀起全民共创热潮，累计收
获737件原创作品，全网话题播
放量突破5000万，4次登上本地
热搜榜前列。

抖音博主吕文轩和伴侣在苏
州大学相识，从本科到研究生，金
鸡湖装下了他们整个青春的爱
恋。“这里是我们爱情萌芽的地
方。”她说，每逢纪念日、七夕、情人
节，园区都是二人约会的首选地。
这次参赛，他们重走当年的打卡点
位，把六年的爱情足迹剪进视频，
作品点赞量突破一万。两人早已
计划好，未来领证也要选在这里，
让园区继续见证往后的幸福。

不止本地青年，跨越国界的爱
意也在此扎根。中国小伙吴晟和
俄罗斯籍妻子定居园区半年，特意
在李公堤甜蜜街区发布当天前来
打卡，在满墙文字里找到了俄语
版的“我爱你”，借来自世界各地
的告白定格新婚纪念。在他们看
来，园区整洁宜居、治安安心，开
放包容的气质让妻子很快适应了
本地生活，没有陌生的疏离感。

好日子，是“我愿意”的底气

记者了解到，甜蜜消费季启动以来，
园区两处婚姻登记载体累计服务新人
2425对；其中涉外结婚登记62对，同比
增长29%，数量居苏州全市第一。

领证的“流量”正在转化为消费的
“留量”。殷卫东介绍，依托惠游园区、数
字金鸡湖等平台发放的消费券，撬动比
达到1比12，直接带动餐饮、住宿、婚庆
等关联业态升温。园区成立甜蜜经济产
业服务联盟，集聚50余家产业链主体，
构建多元化甜蜜消费生态，通过资源共
享、协同共建，持续放大“一生一世 爱满
金鸡湖”IP影响力。

浪漫的触角还延伸到了民生服务
深处，领证不再只是盖一个章，而是一
整套有温度的人生服务。

据悉，消费季期间园区推出“幸福启
航·新家养成计划”，把结婚落户、贷款购
房、新生儿服务等“人生大事”打包集成
办理；“社工+义工+心理咨询师+律师+
家庭教育指导师”组成的志愿服务队伍，
为新人提供婚前辅导、婚姻家庭咨询，今
年以来已累计服务超2500人次。

从产业高地到浪漫之城，这场持
续半年的甜蜜消费季，是一场面向未
来的城市品牌深耕。当工业园区开始
用浪漫留住人、用温度聚人心，硬核的
产业土壤之上，正生长出柔软而持久
的城市吸引力。

当苏州工业园区开始“谈情说爱”
2425对新人见证半年浪漫 催热甜蜜消费大盘

超级婚纱秀浪漫上演、定制版百喜图婚书见证爱情、短视频大赛为甜蜜故事加冕……8月
22日，苏州工业园区李公堤甜蜜街区正式对外发布。

从三月启幕的春日浪漫，到八月盛夏的实体街区落地，以“一生一世 爱满金鸡湖”为核心IP
的甜蜜消费热潮，串联起金鸡湖、阳澄湖、独墅湖三湖风光、70余场主题活动，让浪漫从零散的打
卡点，沉淀为可逛、可感、可消费的城市日常。 扬子晚报/紫牛新闻见习记者 孙汉仑 张添翼
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甜蜜婚拍天幕告白

爱满金鸡湖装置爱满金鸡湖装置

处暑刚过，暑气未消，水果
店的货架正悄然“换季”。近
日，扬子晚报/紫牛新闻记者走
访苏州部分水果店发现，圆润
饱满的秋月梨已被摆上显眼位
置。其凭借肉质细腻、汁水丰
沛的特质，成了不少市民的“心
头好”，目前市面上销售的秋月
梨价格在15元/斤左右。

记者在苏州工业园区一家
水果门店内看到，黄澄澄的秋
月梨摆放整齐，果形端正，个头
饱满。店员李女士一边整理水
果，一边热情地向记者介绍：
“秋月梨肉质特别细腻，咬开汁
水很足。”李女士告诉记者，目
前上市的秋月梨属于早熟品
种，整体供货量还比较有限。
“现在卖 15.8 元一斤，等到
后续大批量上市，价格会跟
着市场行情有所回落。”李女
士说，“门店目前单日能卖出
30 多斤秋月梨，大部分都是
慕名而来的顾客，预计中秋
节前会迎来销售旺季，到时
候送礼的人比较多，将迎来
销售的高峰。”

顾客周女士正在店内挑选
水果，发现了刚上市的秋月梨，
她告诉记者，自己平时就爱吃
梨，秋月梨水分足、渣少，家里
人都爱吃。在不少消费者看
来，尝一口时令的秋月梨，成为
迎接秋天最朴素的“仪式感”。

如何才能挑选到品质上乘
的秋月梨？李女士向记者分享
了简单实用的选购小窍门：“不
用拆开外面的保鲜包装袋，直
接隔着袋子用手轻轻捏一捏果
子。如果局部捏上去发软，说
明内部已经磕碰受伤；整颗果
子手感紧实，没有发软的地方，
品质就比较上乘。选购秋月
梨，建议优先选择大型商超或
是品牌水果店。路边水果摊鱼
龙混杂，仿冒货不少。”记者了
解到，丰水梨外观和秋月梨长
得十分相像，金黄的果皮、圆滚
滚的果形很容易让人混淆。市
面上不乏商家拿丰水梨冒充价
格更高的秋月梨售卖，市民挑
选时需多留个心眼，仔细分
辨。 实习生 周心语
扬子晚报/紫牛新闻记者 张毕荣

秋月梨抢“鲜”上市
每斤售价15元左右

方便面曾风靡一时。但受
健康观念转变与外卖迅猛崛
起的双重影响，方便面渐渐被
消费者“打入冷宫”。最近，方
便面在网络上的关注度回升。
究其原因，主要有两点：一是康
师傅、统一两大行业“巨头”半
年报出炉，数据亮眼；二是“开
学季”来临，线上线下促销力度
加大。

统一和康师傅两大“巨头”
的增收，离不开产品结构升级
与提价策略的推动。一时间，
“为什么方便面又好卖了”“泡
面巨头靠涨价赚翻了”等话题
接连冲上热搜。

具体来看，康师傅高价袋
面实现收益52.59亿元，同比增
长 3.3%；中价袋面实现收益
14.1 亿元，同比增长 7.8%。
统一旗下茄皇、满汉大餐系列
均实现双位数增长。今年 5
月，统一还协同山姆会员店推
出高端产品“上汤瑶柱银丝面”
（17.48元/袋）——记者在山姆
APP上看到，该产品主打“高蛋
白银丝面，一分半快熟；精选北
纬 39°一类水质海域虾夷扇
贝”，定位明显走高质高价路
线。

近日，记者查询电商平台

的方便面品牌自营旗舰店发
现，多款方便面打出“开学季又
好又便宜”的促销标语。线下
超市促销力度也较大：在外卖
APP点单要卖到5~6元的康师
傅红烧牛肉面，超市桶装促销
价4.1元；在外卖APP上卖到5
元多的统一茄皇牛肉面，超市
卖4.8元，且推出“任意两桶8.9
元”的优惠组合，活动期为8月
1日至8月31日。

方便面此番“卷土重来”，
也让人发现它的多元吃法。记
者在社交平台上看到，不少网
友晒出“方便面最佳烹饪指
南”。有网友感慨：“外卖方便，

但天天吃也腻，偶尔换换方便
面挺省事”“周末懒得做饭，煮
一包方便面。现在的口味比小
时候丰富多了”“分享一下舌尖
上的泡面”……网友还贡献出
“炒方便面”“凉拌泡面”等花样
吃法。以凉拌泡面为例：先把
面放入清水浸泡3分钟，沥干后
上锅蒸5分钟，出锅趁热拌一勺
食用油，快速把面抖散，再盖盖
焖2分钟。冷却后放入碗中，加
入胡萝卜丝、白菜丝、黄瓜丝、
黄豆芽、小米辣、香菜……网友
表示：“最后淋上凉拌汁翻拌均
匀，口感Q弹又开胃！”
扬子晚报/紫牛新闻记者 马燕

被冷落的方便面再度受关注
不少网友晒出“最佳烹饪指南”

茄皇系列方便面热销


