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深焦

“掉提”而已，好演员的路还长
25 日，第 33 届金鹰奖提名

名单公布。杨幂等多位此前被寄

予厚望的名字，未出现在提名之

列，随即多个前缀不同的“掉提”

登上热搜。“掉提”二字，本意不

过是“未获提名”，却被舆论赋予

了一种非此即彼的解读，仿佛提

名即“演技认证”，落选即“流量

退潮”。遗憾固然存在，却远谈不

上失败。

不妨先看看这份“掉提”名

单上的面孔。杨幂一直在尝试走

出舒适区，《哈尔滨一九四四》中

挑战复杂年代角色，《生万物》中

素颜出演农村女性，被评“把苦

难揉进了骨子里”。赵丽颖从《幸

福到万家》中的农村新女性到

《风吹半夏》里的女企业家，再到

《大城小事》里的镇长，一步一个

脚印地拓宽着自己的表演版图。

迪丽热巴在《利剑·玫瑰》里饰演

女警，努力挣脱以往的角色框

架。肖战在现实题材中持续磨砺

后，在古装剧《藏海传》里让人看

到了从偶像派向实力派跨越的

可能。白宇更不必说，《沉默的真

相》中执拗而破碎的检察官江阳

为他赢得了口碑，《太平年》里塑

造的复杂人物也可圈可点。从作

品和口碑可以看到，他们都在

“演员”这条路上持续深耕。

公众对“流量霸权”的集体

疲惫，让“掉提”被一部分人视作

一次象征性的“拨乱反正”。这

种情绪可以理解，但也需要警

惕——它同样可能滑向另一种

粗暴，用一顶“流量”的帽子覆盖

个体差异，用一次落选抹杀努力

和成长。

不妨再把今年这份提名名

单摊开来看看。最佳男主角方

面，于和伟在《沉默的荣耀》中

贡献了一如既往的沉稳，王仁

君在《浴血荣光》中的革命者形

象厚重扎实，王宝强在《棋士》

中完成了从喜剧到正剧的成功

跨越，王骁在《凡人歌》中以生

活流演技打动观众，胡歌在《生

命树》中继续拓展表演边界，郭

京飞在《老舅》中再次证明了自

己驾驭复杂小人物的能力。最

佳女主角方面，马伊琍在《我的

阿勒泰》中与辽阔天地融为一

体的表演令人过目难忘，任素

汐在《无尽的尽头》中以现实质

感征服观众，闫妮在《小巷人

家》中将市井女性刻画得入木

三分，杨紫在《生命树》中完成

了从古偶到正剧的关键一跃，

吴越在《沉默的荣耀》中精准克

制，宋佳在《山花烂漫时》里把

张桂梅校长的坚韧与温柔演绎

得令人动容。

这份名单含金量很高。高手

云集，有人入围就必然有人落

选，毕竟强中自有强中手。换个

角度想，那些被热议的“掉提”演

员能够被舆论放在“金鹰奖提

名”这个维度上讨论，本身就已

经说明他们进入了专业赛道的

坐标系，对于从市场人气起步的

演员而言，这也是一种进步。

与其急于给“掉提”贴上非

此即彼的标签，不如多给成长

留一点耐心。对演员而言，真正

的考验从来不在一次提名、一座

奖杯，而在每一次出现在观众面

前时，能否让人忘记标签、记住

角色。好演员从来不是一次提名

定义的，而是一部戏接一部戏、

扎扎实实演出来的。提名是对过

去的肯定，落选则是对未来的邀

请——这才是奖项之于行业最

健康的意义。

扬子晚报/紫牛新闻记者 孔小平

影院排片经理眼中的2026暑期档：

“开盲盒”与“抢厅大战”

“开盲盒”的极限定档，
打不过就跑的“撤档潮”

“一开始是心里没底，因为
没有大片。再后来是措手不及与
人头攒动，心情很复杂。”鼓楼一
家影院胡经理这样感慨地告诉
记者。

暑期档刚开场时，片单上几
乎没有重磅级影片，市场陷入
“一边猜一边等”的局面，影迷和
影院都等得心焦。而到了七、八
月，就跟开盲盒似的，有些影片
说上映就上映，上映日期又说变
就变，“我们的排片表跟着一改
再改，发行方的宣传物料甚至追
不上电影上映的速度。”

她回忆，按照惯例，一部电
影提前半年甚至更早定档都是
有的，而这个暑期留给宣发的时
间就很短，像《欢迎来龙餐馆》点
映的时候，甚至还没收到电影海
报等实体物料。

最大的两个变数就是《功夫
女足》和《欢迎来龙餐馆》。七月
前后，关于《功夫女足》何时上
映，网上消息满天飞，一天一个
时间，最终官微在上映前五天才
官宣定档。胡经理坦言，这部影
片对这个暑期档功不可没，“周
星驰两轮路演，用他的个人影响
力，以一己之力带热了大盘”。

《欢迎来龙餐馆》大概是
“溜”市场时间最长的影片。6月

上海电影节期间，沈腾在各个活
动上花式宣传、不断出圈，但就
是不定档。“龙餐馆什么时候
上？”一度是业内最大谜团。从“7
月17日一定上映”到“暑期一定
上”，定档的悬疑感十足。最终，8
月5日才正式官宣，8月8日开
启点映，8月11日正式上映，留
给宣发的时间不到一周。

相比传统长线宣发的硬广
投放和多轮物料成本，极限定档
只能“裸发”，就需要换一种打
法，先靠主创号召力和高性价比
票价吸引首批观众入场，再由口
碑驱动后续传播。

胡经理告诉记者，片方对
《欢迎来龙餐馆》进行了大力度
票补，点映票价仅19.9元，叠加
平台优惠后，不少观众只花10
元就看上了电影。今年片方普遍
采取的“以价换量”策略有效激
活了观影需求，形成了健康的市
场循环。效果也很直观——《欢
迎来龙餐馆》上映两天票房破
亿元，豆瓣开分8.4。

然而，极限定档的另一面是
惨烈的撤档潮。高分动画电影
《三国第一部：争洛阳》、航天科
幻片《群星闪耀时》等近10部影
片紧急撤档。

胡经理分析，主要原因就是
当时头部影片的虹吸效应，彼时
《功夫女足》和《八仙！》等口碑发
酵，话题度高，影院根据市场反

响进行排片，直接挤占了其他影
片的空间。不过，这些影片选择
撤档，从“被动止损”到“主动策
略性错峰”，究竟是不是明智之
举，仍需时间检验。

引进片回春，多部影片
“争抢”IMAX厅

“没想到七、八月，IMAX厅
一直在排队。影院就一个 IMAX
厅，场次有限，到底是排给《蜘蛛
侠4》还是《奥德赛》成了我们必
须要做的选择题。”河西一家
IMAX影院王经理告诉记者，目
前周末场次优先满足《奥德赛》，
基本上每场都满座。记者在观看
《奥德赛》IMAX版时就遇到了延
迟开场的情况，排片密集，留给
影院调试设备的时间不断被压
缩。

沉寂了一段时间后，引进片
终于呈现出明显的回春之势。暑
期档票房前十名中，引进片占了
四席，超级英雄与史诗大片扛起
了票房大旗。此外，《后室》《痴
迷》等引进惊悚片精准击中年轻
观众的解压观影需求，在激烈的
档期竞争中开辟出属于自己的
市场空间。胡经理注意到，这类
影片的多人观影占比显著高于
平均水平，“散场后年轻人还在
讨论剧情，有的回去就发社交媒
体”，这种自发的二次传播，是很

多大片花钱都买不来的。

“新质观众”崛起，观影
选择变了

2026年暑期档最深刻的变
革，发生在观众端。央媒报道中
提出了一个新名词“新质观众”，
意思是这批观众不再盲目迷信
大 IP、强阵容或传统套路，文娱
价值与情绪价值是他们选择电
影的关键指标。

以《功夫女足》为例，它是情
绪价值优先的典型案例。胡经理
观察到一个细节：“来看《功夫女
足》的观众，散场时大多有说有
笑，情绪很高。不管网上怎么吵，
观众自己觉得值，下次还会来。”
用艺术价值衡量，《功夫女足》画
面质感粗糙、人设层次感不足；
但从情绪价值出发，它“允许观
众 在 电 影 院 里 短 暂 卸 下 包
袱”——“踢球就是为了踢球”剥
离了输赢与功利，在焦虑和内卷
的大环境中给了年轻人一剂解
药。

此外，像《特立独行》《魔方
小姐》《年会不能停！2》等，虽然
立意也不错，但提供的文娱价值
不足，情绪价值也有点老套，就
很难形成共振。

影片的“社交货币”属性同
样不可忽视。《功夫女足》豆瓣上
9.2%的一星差评与12.9%的五

星好评率共存，网友在“笑着笑
着就流泪了”和“再也不欠星爷
一张电影票”的情绪之间拉扯。
看没看过、笑没笑过、值不值得，
这些讨论成了暑期档最大的社
交话题之一。

此外，观众们的文化主体意
识也在显著增强。大家对承载本
土文化、讲述中国故事的影片有
强烈认同感。以《八仙！》为例，以
传统八仙故事为蓝本，累计票房
突破17亿元。王经理告诉记者：
“很多家长带孩子来看《八仙！》，
不仅亲切，也有助于补足课本知
识。”

还有《欢迎来龙餐馆》，将中
国人爱说“好好吃饭”这一朴素
生活哲学，投射到战火纷飞的异
国他乡。胡经理感慨：“好多观众
看完出来说，看到主角说‘饭好
了，都来吃’的时候一下就哭了。
中国人在哪儿都想好好过日子，
这种情感不需要翻译。”正是这
种从日常烟火气里长出来的文
化底色，让影片在豆瓣不断涨
分，也具备了跨文化共情的能
力。

在影院经理们看来，暑期档
这些新变化，正在倒逼创作端重
新思考——什么才是观众真正
愿意买单的“好电影”。而这个答
案，或许比118亿元的票房数字
本身，更加值得整个行业认真对
待。

2026年暑期档即将落
下帷幕，截至目前，档期总票
房已突破118亿元。数据之
外，这个暑期档给一线影院
经理们留下最深的印象，是
极限定档潮与撤档潮并行带

来的措手不及；是引进片久违的回春；是“新质观众”观
影逻辑的改变，票价之外，文娱价值与情绪价值也是购
票的关键指标……“用什么来形容这个暑期档？太特别
了。”南京多家影城排片经理在接受扬子晚报/紫牛新闻
记者采访时，道出了这个暑期档的真实体感。

扬子晚报/紫牛新闻记者 孔小平


