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体彩“超级大乐透”（第26105期）
中奖号码：前区前区：：10 14 30 33 34 后区后区：：09 12
奖等等 级别级别 中奖注数中奖注数 每注奖金每注奖金
一等奖一等奖 基本基本 33注注 94154609415460元元

追加追加 11注注 75323687532368元元
二等奖二等奖 基本基本 4848注注 339276339276元元

追加追加 88注注 271420271420元元
三等奖三等奖 792792注注 50005000元元
四等奖四等奖 1222012220注注 300300元元

体彩“排列3”（第26247期）
中奖号码：0 5 1
奖等 本地中奖注数 每注奖金
直选 1017注 1040元
组选3 0注 346元
组选6 4135注 173元

体彩“排列5”（第26247期）
中奖号码：0 5 1 9 8
奖等 中奖注数 每注奖金
一等奖 74注 100000元

福彩“七乐彩”（第2026106期）
中奖号码：26 03 24 28 13 10 09
特别号码：07
奖等 中奖注数 每注奖额
一等奖 4注 140953元
二等奖 17注 4737元
三等奖 138注 1167元

本期销售额2614902元。

福彩“15选5”（第2026247期）
中奖号码：4 6 8 10 12
奖等 中奖注数 每注奖额
特别奖 0注 0元
一等奖 350注 421元
二等奖 6635注 10元

本期销售额497942元。

福彩3D（第2026247期）
中奖号码：6 0 9
奖等 中奖注数 每注金额
单选 1330注 1040元
组选3 0注 346元
组选6 2059注 173元
1D 196注 10元
2D 25注 104元

本期销售额4329450元。

福彩“快乐8”(第2026247期)
中奖号码中奖号码::5 7 19 22 28 29
38 39 41 42 43 44 55 58
61 65 66 71 72 73

(彩票开奖信息最终结果
以彩票中心开奖公告为准。）

福彩“刮刮乐”
2026年 9月13日江苏中奖注数

237086注，中奖金额8471843元。
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热搜·热点

近年来，青年婚恋需求持续
增长，付费相亲服务愈发普及。
但部分婚恋中介利用单身群体
择偶心切，夸大服务效果、隐瞒
合同限制条款，存在宣传与履约
不符、服务缩水等乱象。消费者
花费高额费用，往往仅获得寥寥
数次简单相亲，又常因取证困难
等问题很难维权，婚恋消费纠纷
逐年高发。

大龄青年急于脱单误
入“陷阱”

今年3月，常州魏先生的母
亲在短视频平台上刷到一家婚
恋机构，便与魏先生一起走进当
地的那家连锁婚恋机构咨询。
魏先生告诉记者，在咨询过程
中，工作人员向他介绍了一款为
期半年的服务，重点强调其服务
时长，刻意忽视“服务人数不低
于3人”的条款，在诱导下魏先
生与相亲机构签订了合同，一次
性支付了6800元服务费。

让魏先生万万没想到的是，
签约后的服务节奏异常仓促。
签约后的首个服务月内，机构便
为魏先生安排了三次相亲，单次
见面沟通时长仅有十余分钟。

三次见面结束后，从4月18日
开始，机构便停止推荐资源，不
再安排相亲。

迟迟等不到服务更新的魏
先生于5月19日主动联系商家
追问进度，对方却以“没有合适
的女性资源愿意见面”为由搪
塞。这样的说辞让魏先生难以
接受，他表示签约前商家声称平
台资源充足、匹配稳定，如今前
后说法矛盾，遂提出退款。

5月20日，魏先生与机构负
责人当面沟通退款事宜，却遭到
明确拒绝。魏先生认为自己购
买的服务是有时限的，对方不该
故意拖延时间，要求商家退款。
商家则拿出合同，以合同中“服
务人数不低于3人”的条款为依
据，坚称服务已经完成，拒不退
款，双方协商无果、不欢而散。

交涉无门的魏先生随后通过
12315、12345 等渠道投诉维
权，案件移交属地市场监管部门
调解。但因涉事婚恋机构始终拒
绝配合协商，民事调解最终被迫
终止，魏先生的维权诉求迟迟无
法落地。目前，魏先生已起诉。

公园相亲角黑中介欺
骗消费者

无独有偶，苏州的苏先生
（化姓）也有着相似的糟心经
历。今年年初，他在公园相亲角

被一名流动红娘主动搭讪，对方
自称拥有十年行业从业经验，专
业资源丰富，并口头承诺，只要
苏先生办理会员，便会持续为其
匹配相亲资源，直至成功脱单。

在这样的诱导承诺下，苏先
生缴纳了定金，对方给他安排一
次相亲后，又让苏先生补交了
1.8万元。签约时，苏先生发现
合同明文标注仅提供4次相亲
介绍服务，当即质疑。但红娘立
即安抚，让其无需在意合同文
字，承诺以口头终身介绍服务为
准。3天后察觉不对劲的苏先
生，主动提出退款，此前热情的
红娘态度骤然转变，百般推诿拖
延，苏先生维权陷入困境。

记者专程前往南京玄武湖
相亲角实地暗访，走访多位前来
择偶的市民后发现，婚介消费陷
阱并非个案，已是婚恋服务行业
普遍乱象。不少市民向记者吐
槽，相亲角流动红娘、黑中介深
谙单身人群迫切脱单的心理，专
门以此拿捏消费者，诱导高价签
约。

律师解读>>>
并非介绍完3人就算

完成合同约定的服务

上海市协力（南京）律师事
务所潘蕊律师认为，“服务期6
个月，最低介绍3人”的合同条

款应理解为6个月之内不得少
于介绍3人，这是最低的服务内
容，而并非介绍3人就完成了合
同约定的服务。若机构在介绍
3人后长达一个月或是剩余的
所有时间内都不再做任何安排，
该种服务方式与半年服务期的
约定相悖。

此外，潘律师提醒广大消费
者，签约前可通过“国家企业信
用信息公示系统”相关平台查询
婚介机构的注册资本、经营范
围、有无被行政处罚的记录，以
及涉诉的记录等内容；在签约过
程中将销售人员的口头承诺写
入合同文本中；同时在合同文本
中除了约定保底的介绍人数外，
还要将每月介绍的人数也做相
关约定。此外，也要约定如婚介
机构违反合同不再继续提供服
务，我方享有解除合同及申请退
费的权利。

如果与婚介机构产生纠纷，
潘律师建议消费者保留催促婚
介机构履行服务的证据，此外，
要向婚介机构书面提出继续履行
或者退还相关费用的函件，如果
不能协商的，可以向消协或市场
监督管理等相关部门投诉，仍无
法解决的，可向有管辖权的法院
起诉。

实习生 李萱
扬子晚报/紫牛新闻·问政

江苏记者 李舒曼

9月 11日，杨坤工作室发
布了杨坤起诉网络用户“四川芬
达”案件进展情况的说明。

该情况说明提到，法院在
2025年10月30日对案件作出
了一审判决，判令两被告赔偿杨
坤31.5万元；两被告不服一审
判决上诉，北京市第四中级人民
法院在今年2月11日作出二审
判决，驳回上诉，维持原判；终审
判决生效后，两被告未按期履行
判决义务，杨坤向法院申请强
执，执行案件于今年3月26日
立案；9月11日，“四川芬达”发

布道歉视频，目前赔偿款已缴至
法院执行账户，待划付到杨坤账
户后，该款将全部用于捐赠公益
组织，并将另行发布捐赠公示。

歌手杨坤与网络博主“四川
芬达”之间的纠纷始于2025年3
月。“四川芬达”为搞笑类博主，由
两人运营，2025年3月10日他
们发布视频称“我们被明星杨坤
老师告上了法庭，我们的天塌
了。”这源于他们对歌手杨坤的模
仿视频，他们模仿杨坤的造型穿
搭摆拍视频段子，表情动作夸
张。有网友认为两人被杨坤起诉
不冤，部分视频被指已超过普通
模仿，有过分丑化杨坤之嫌。

令网友没想到的是，在收到

法院传票后，两位博主将之当成
了“流量密码”，直播人气水涨船
高，并发布了歌曲《你礼貌吗》。该
歌曲被网友解读为回应杨坤起诉
事件，是对杨坤起诉的二度嘲讽。

2025年4月24日，杨坤发
长文回应了起诉“四川芬达”一
事，杨坤表示其作为歌手拥有独
特声线，多年来一直被人模仿。
作为一名公众人物，如果能给大
家带来快乐，愿意接受这些“冒
犯”。但“四川芬达”账号中的内
容是打着模仿旗号的侮辱丑化
视频，部分视频甚至充斥着低俗
擦边内容，完全脱离了“模仿”的
范畴。文中透露，杨坤方最开始
想通过平台投诉让其停止侵权。

“可收到侵权提醒后，他们非但没
收敛，反而变本加厉发布更多恶
意内容并且靠此直播敛财。”

2025年底一审败诉后，“四
川芬达”曾回应败诉判决，表示他
们认为这些模仿是“表演风格”
“抖包袱”，不认可“侮辱丑化”的
说法。在9月11日发布的道歉
视频中，“四川芬达”已认识到自
己视频中使用侮辱性词语和不实
演出情节不当，在杨坤方面发起
维权后未能及时停止相关内容，
“当初我们的创作分寸失守，言语
和演绎失当，给您带来了声誉上
的困扰，我们发自内心感到愧疚
和抱歉。”
扬子晚报/紫牛新闻记者 沈昭

9月 15日上午9点，省生
态环境厅做客政风热线。如果
您在生态保护、污染治理、生态
环境监管执法、环评审批、绿色
金融、生态环保助企政策、生态
环境系统作风建设等方面有咨
询、建议或者投诉，请与我们联
系。

紫牛新闻客户端、中国江苏
网、江苏政风热线网、江苏新闻
频道、江苏新闻广播、荔枝新闻

客户端等同步直播。
反映渠道：
1.手机微信扫一扫右方二

维码；
2.微信搜索栏中搜索“问政

江苏”，在“问政江苏”小程序上
提交诉求；

3.关注“江苏政风热线”头
条号，私信我们。

扬子晚报/紫牛新闻记者
房秋云

大龄男女找对象误入婚介“消费陷阱”

今天上午9点 省生态环境厅做客政风热线

恶搞杨坤，网红“四川芬达”被判赔31.5万元
杨坤工作室回应：赔偿款将全部捐出


