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扬子晚报讯（记者 金雨
希）2026年中秋假期，江苏文
旅市场交出一份热气腾腾的
“成绩单”。9月27日，记者从
省文化和旅游厅获悉，全省纳
入监测的 649 家 A级旅游景
区、195个省级以上乡村旅游
重点村、75家省级以上夜间文
旅消费集聚区（含建设单位）、
253家文博场馆去重后共接待
游客1037.07万人次，游客总
消费108.78亿元。中秋假期
前两天，银联数据显示，全省银
联渠道异地文旅消费63.17亿
元，占全国文旅消费总额的
12.02%、持续保持全国第
一。百度数据显示，江苏接待
国内游客量居全国第2。美团
平台江苏旅游产品订单人次居
全国第2。携程平台江苏旅游
产品订单人次居全国第3。

从接待游客量来看，一批
文化底蕴深厚、业态创新活跃
的景区成为假期“顶流”。南京
夫子庙—秦淮风光带景区、钟
山风景名胜区—中山陵园风景
区领跑全省；无锡崇安寺景区、
惠山古镇景区、清名桥古运河
景区人气旺盛；徐州云龙湖景
区，苏州金鸡湖景区、平江历史
街区、七里山塘景区同样迎来
客流高峰。各地特色活动轮番

上演：南京文化旅游节推出
150场文商体旅活动，熙南里
笪桥灯市万盏鱼灯点亮街巷，
秦淮河上新数字光影夜游；无
锡灵山“中秋水灯节”、“山海奇
境 夜启梅园”主题灯会营造中
秋氛围；苏州盘门推出免费汉
服换装体验，阳澄湖大闸蟹美
食节拉动餐饮消费。

演艺市场持续拉动假期文
旅消费。周杰伦、华晨宇、张靓
颖等知名艺人轮番献唱，南京
森林音乐会落地中山陵音乐
台，舞剧《只此青绿》亮相江苏
大剧院。不止于一场演唱会，
南京深度盘活“跟着演出游南
京”IP，将观演流量转化为全域
度假客流。汤山文旅联合景
区、酒店、文创、商业推出专属
票根福利：凭有效演出票根可
享景区半价、酒店专属折扣、文
创满赠、商圈消费九折，让外地
歌迷从“单向看演出”变为“沉
浸式逛江宁、游金陵”，有效撬
动本地住宿、餐饮、短途度假全
链条消费。南京“跟着演出（赛
事）游南京 乐享‘1+3’”惠民
活动合作商户已扩容至 716
家，涵盖演唱会、音乐节、体育
赛事、行业展会等所有场景，周
杰伦、华晨宇等热门演出全部
纳入优惠清单，一张票根即可

解锁全城吃喝玩乐多重福利，
成功打造“观演+漫游+消费”
的全新假日模式。

夜间经济、文博夜游持续
升温。全省夜间文旅消费集聚
区推出多项双节主题活动，各
类水上夜游项目陆续上新。苏
州金鸡湖环湖光影秀、扬州东
关集·千灯游园会、徐州云龙湖
湖畔赏月活动吸引了大量市民
游客；无锡鼋头渚水上音乐烟
花大会客流火爆，带动周边消
费超百万元，全家赴景区赏月
宴、看烟花成为过节新选择。
文博场馆同步开启“奇妙夜”，
全省74家博物馆延长开放时

间，文博夜游成为年轻人中秋
出游优选。夜游、雅集、沉浸式
演艺、数字体验轮番登场，厚重
的千年文脉，化作月光之下可
看、可感、可参与的节日浪漫。

火热市场背后，是实打实的
惠民举措。假日前夕，省级统筹
发放上亿元文旅消费券，各地配
套加码，苏州、盐城、扬州等城市
投放本地券包；全省175家景区
推出门票优惠。便民服务持续
升级，南京、苏州、常州、泰州等
地开放大量免费停车泊位，扬
州、常州对外地游客推出公交免
费等福利，多地面向高校新生推
出景区免票政策。

“2026我在秦淮品诗赏月”
AIGC数智共创作品持续展播

《同一张考卷》，
致敬天下有为学子

时代不同，考卷不同，但少
年认真作答未来的赤诚，从来都
一脉相承。2026我在秦淮品诗
赏月“同赏中秋月 智绘秦淮梦”
AIGC数智共创活动中秋—国庆
展播第3期，推出《同一张考卷》，
致敬天下有为学子。

本期作品以现代少年与古
代考生共同回答“读书为什么”
为起点，随着故事的推进，二人
对读书乃至人生意义的思考，都
达成了更深刻的成长。借助
AIGC技术，作品实现了古今场
景的巧妙融合：钢笔与毛笔起落
交替，现代考场与古代秋闱光影
重叠，校园走廊与古建长廊在行
走间缓缓交汇，最终所有画面都
收束于一轮高悬的明月。

作为秦淮区深耕多年的经典
中秋文化 IP，“我在秦淮品诗赏
月”今年全新升级。本次AIGC
数智共创活动以秦淮全域为创作
舞台。您可以深挖千年人文底
蕴，让李白笔下的长干风情、杜牧
诗里的秦淮夜月、江南贡院的文
脉烟火重焕生机；也可以定格当
下脉搏，描摹商圈的潮流活力、街
巷的市井烟火、科创园区的数字
动能。投稿作品我们将择优在9
月25日至10月7日期间展播。
扫描二维码来投稿吧！
扬子晚报/紫牛新闻记者 张可

扬子晚报讯（记者 徐兢)
9月27日，记者从途牛发布的
《2026中秋出游消费盘点》获
悉，中秋、国庆双节同庆，叠加
“请3休13”拼假攻略，出境长
线游热度增长显著。

50岁及以上年长者是这
个中秋假期出境游的主力军，
出游人次占比超36%。更多
身处职场的用户则是通过“请
3休13”的拼假方案，将中秋
与国庆串联起来，开展深度旅
行。

出境游热门目的地中，东
南亚及欧洲方向是途牛用户
更为热门的选择。其中，韩
国、意大利、法国、瑞士、马尔
代夫、德国、印度尼西亚、土耳
其、马来西亚、西班牙等目的
地热度排名靠前。

途牛截至目前的最新预
订数据显示，从“看风景”到
“品文化”，从“打卡游”到“深
度游”，赏秋游、传统文化游、
深度体验游等玩法将在国庆
假期持续走热。

9月27日，同程旅行发布
《2026中秋小长假旅游盘点报
告》，南京、苏州双双跻身中秋热
门旅游城市TOP10。其中，南
京三天假期共有9场大型演出，
带动全市演出场馆周边酒店同
比平均增长超过50%，成为演
出拉动城市微度假的典型。

热门城市TOP10江苏占俩

中秋作为传统佳节，“先团
聚、再度假”带动出行需求释
放。同程旅行数据显示，中秋
期间，本地及周边游预订占比
近六成，节前一日、首日和最后
一日是出行高峰。城市灯会、
古镇巡游、文博展馆等项目最
受家庭客群与年轻客群欢迎。
中秋热门旅游城市TOP10为：
北京、上海、成都、杭州、南京、苏
州、西安、重庆、广州、武汉。

三天假期，游客们还倾向
于选择车程三小时内、可深度
停留的近郊自然场景，“不远走、
住下来、带孩子动手、晚上看月
亮”的微度假模式走热。西南、

华中地区以湖畔露营、山地轻徒
步、自驾追月为主；江南一带流
行挖藕、采菱等农事亲子体验；
大湾区滨海露营、京津冀山野徒
步、川渝地区古镇周边游和茶园
慢游同样热度走高。

演出经济带热城市微度假

数据显示，中秋期间，“90
后”“00后”城市微度假酒店订
单同比增长24%，连住两晚及
以上订单占比较去年同期增长
6个百分点，预订重心集中于
核心景点、知名商圈及文博场
馆周边。

演出活动进一步放大了城
市微度假吸引力。全国多地在
中秋档期密集落地演唱会、音
乐节，仅南京三天假期就有9
场大型演出。此外，苏州“锦
夜·青靛甪直”中秋夜游 9月
25日至 27日开放，非遗打铁
花、水上良缘婚俗表演、昆曲与
古风舞蹈把粉墙黛瓦变成实景
舞台，甪直从白天的古镇转变
为夜间江南月色目的地，带动

周边微度假连住需求。扬州瘦
西湖夜游、苏州园林夜游、无锡
太湖赏月、常州恐龙园夜场等
活动，吸引年轻客群深度停留。

跨省游热度跃居年内小
长假首位

中秋假期成为今年以来跨
省游热度最高的小长假。
1200公里以上长线机票预订
热度，较端午增长三成以上，以
“00后”“90后”为主。国内游
方向集中流向内蒙古、新疆、云
南、贵州、甘肃等。

特色文旅活动也成为长线
出行的重要引擎。数据显示，
中秋预订增速最快的长线飞行
目的地TOP10为：呼伦贝尔、
阿勒泰、长白山、稻城、九寨沟、
阿尔山、伊宁、腾冲、张掖、丽江。

同程研究院分析认为，中
秋出游正从观光向“场景化体
验与品质消费”转变，夜游、农
事、演出等复合产品走热，用户
更看重文化体验与互动参与。
扬子晚报/紫牛新闻记者 徐昇

“双节”联动
提速出境长线游

中秋假期江苏文旅热度高

南京苏州跻身热门城市TOP10

中秋假期江苏文旅“全域开花”
接待游客1037.07万人次，游客总消费108.78亿元

■相关新闻

9月27日，众多游客冒雨来到南京中山陵参观 吴俊 摄


