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10 月 9日，第 115 届全国
糖酒会第二次新闻发布会在南
京召开，会上发布了本届全国糖
酒会筹备进展和主要亮点。此
次秋季糖酒会有超3500家中外
展商参展，数十万件产品集中亮
相，“首次”成为本届糖酒会的高
频词：首次设置养生酒、药食同
源饮品、健康食品及科技服务专
区，五家跨行业央企首次齐聚，
来自31个国家的国际展品中，
有12个国家是首次参展。

秋糖会五大看点

第115届全国糖酒会展览
总面积约18万平方米，超3500
家中外展商参展，数十万件产品
集中亮相。10大核心展区、16
大特色品类专区，从中国名酒到
国际烈酒，从休闲食品到调味品
配料，从田间地头的原辅料到百
姓餐桌的成品，全面覆盖行业主
流品类与创新赛道。

全国糖酒会组委会常务副
主任、中粮糖业董事长李明华以
“五大看点、五重精彩”，生动阐

述了本届糖酒会的深层核心价
值。

第一看，看全国糖酒会：全
国糖酒会创办于1955年，是中
国食品酒类行业历史最悠久的
专业展会之一，一部糖酒会史就
是半部中国食饮产业发展史。

第二看，看中国大市场：本
届糖酒会首次纳入商务部“出口
中国”年度活动清单，国际展品
来自31个国家，其中巴基斯坦、
埃塞俄比亚、多米尼加等12个
国家展商是首次参加秋季糖酒
会。“出口中国”的本质是全球企
业用脚投票：看好中国、深耕中
国，先赢得中国，再赢得世界。

第三看，看行业新趋势：在
南京秋糖，健康有了新表达，营
养也有了新配方。优质蛋白、膳
食纤维、益生菌成为本届糖酒会
新主流。合成生物学、精准营
养、未来食品等1500多项科技
成果集中亮相。情绪消费快速
崛起，人们愿意为“喜欢”“舒服”
“趣味”买单。

第四看，看旧友与新朋：一
场行业盛事的超级相会。超

3500家展商、数十万专业观众，
六大类核心买家齐集结。会期
20余场特色活动密集落地，选
品、洽谈、签约、学新知、链资源，
来一趟秋糖，选品更精准，成交
更高效。

第五看，看来斯新南京：“来
斯”是南京话里特别精彩的意
思。2025年，南京举办5000人
以上大型演出116场，总票房位
列江苏省第一、全国第五；南京
14—35周岁青年常住人口占比
达30.69%，接近300万。南京
都市圈辐射数千万人口，来南京
参加秋糖，不只是参加一次展
会，更是深耕长三角这个中国消
费“高地市场”。

一场展会满城“甜蜜经济”

2026年“秋糖季”再升级，
从9月 20日到 10月 18日，在
南京全域开展2026年“秋糖季”
展城融合促消费活动。

据介绍，2026年“秋糖季”
活动将搭建“1+1+5+N”活动矩
阵，以“1个全球食品欢乐购+1

个食品科技成果交流大会+5个
走进+N场商贸文旅活动”为抓
手，联动消费券、票根优惠、城市
烟火指南和消费榜单等配套举
措，设置国家主题日、全球美食
美酒、产学研对接等内容，推动
好物从展台进入社区、景区、商
圈、高校和都市圈，促进食品产
业转型升级，释放城市消费活
力。

在释放城市经济活力、促进
消费上，2026年“秋糖季”活动
串联全域文商体旅点位，构建全
城联动的活动矩阵；在创造消费
新场景上，依托“全球食品欢乐
购”打造沉浸式体验场，汇聚法
国、韩国、俄罗斯、马来西亚、泰
国等18个国家的特色产品，设
置全球婚礼主题秀、国家主题特
色巡游、互动打卡、沉浸式游戏
等内容；在培育消费新业态上，
举办食品科技成果交流大会、私
域新渠道选品大会、糖酒潮流大
师赛等活动，培育首发经济、夜
间经济、体验经济等消费新增长
点，推动展会流量转化为城市消
费增量。

南京市商务局将在2026年
“秋糖季”期间推出系列促消费
活动。南京市商务局党组书记、
局长刘永辉介绍，本届糖酒会将
继续深化展城融合理念，串联中
秋、国庆、秋糖三个节点，从9月
20日至10月20日，聚焦畅享秋
糖、品味金陵、数字联动、商文旅
体展融合四大方向，举办200余
场促消费活动，构建“线上引流+
线下体验+消费转化”闭环，打造
全城燃动的消费盛宴。

南京市文旅局也筹备了文
旅“大礼包”。南京市文旅局副
局长陆俊介绍，南京已发布十二
批“跟着演出（赛事/展会）游南
京 乐享 1+3”优惠活动，涵盖
716家市场主体，包括景区景点
34家、宾馆饭店171家、餐饮门
店 420 家、购物商场 66家等。
参展展商、专业观众凭参展证
件，即可在糖酒会期间及前后一
周内享受专属优惠。本周即将
发布第十三批，体育场馆等更多
主体将加入优惠行列。

扬子晚报/紫牛新闻记者
刘丽媛

新华社电 文化和旅游部
10月9日公布2026年国庆节
假期文化和旅游市场情况。经
文化和旅游部数据中心测算，假
期7天，全国国内出游8.26亿
人次，国内出游总花费7383.75
亿元，按可比口径（日均）同比
2025年分别增长6.3%、4.3%。

另外，记者9日从中国国家
铁路集团有限公司获悉，9月
23日至10月 8日，为期16天
的铁路中秋国庆假期运输圆满
收官，运输安全平稳有序，全国
铁路累计发送旅客 3.02 亿人
次，国家铁路累计发送货物

1.92 亿 吨 ，同 比 分 别 增 长
24.6%、5.0%，呈现客货两旺
的良好态势。

扬子晚报讯（通讯员 胡晓
炜 记者 笪越）记者10月9日
从中国铁路上海局集团有限公
司获悉，作为史上周期最长的一
次节假日运输，2026年中秋国
庆假期运输期间，长三角铁路
16天累计发送旅客近5600万
人次，其中10月1日单日发送
旅客442.7万人次，刷新历年国
庆假期单日旅客发送量新高。

出行需求集中释放，多条
新线迎中秋国庆“首秀”。假期

运输期间，探亲流、旅游流、学
生流高度叠加，长三角铁路客
运市场整体呈现“总量大、持续
久、高峰高”的鲜明特征，旅客
出行意愿显著高于往年同期。
直通方向，长三角多地前往北
京、青岛、广州、郑州、福州、厦
门、长沙、南昌、西安等方向车
票持续热销；管内方向，上海、
南京、杭州、合肥等中心城市与
苏州、扬州、徐州、连云港、南
通、宁波、金华、黄山、芜湖等周
边城市间出行需求旺盛，区域
内高铁出行优势进一步凸显。

此外，2025年底以来先后

开通的杭衢高铁、合新高铁合
泗段、金建高铁兰建段、杭台高
铁温玉段等4条高铁新线首次
迎来双节假期大客流考验，沿
线车站客流同比大幅攀升；值
得一提的是，九华山、庐江、寿
县、桐城、亳州等安徽多地新开
通的进京高铁列车，也成为不
少旅客假期出行的热门选择，
带动沿线文旅景点打卡热度持
续走高。假期运输16天，长三
角铁路日均旅客发送量稳定保
持在350万人次左右，旅客假
期出行意愿强烈，客流高位运
行态势贯穿全程。

“歪曲美化侵略历
史新伎俩”

外交部批日右翼
数据“投毒”

新华社电 针对日本右翼
势力持续向国际主流大模型提
供经过篡改的二战历史语料，
外交部发言人毛宁9日表示，
借助新型技术搞数据“投毒”，
是日本右翼势力歪曲美化侵略
历史的新伎俩，国际社会必须
提高警惕、共同抵制。

当日例行记者会上，有记
者问：据披露，日本右翼势力持
续向国际主流大模型提供经过
篡改的二战历史语料，一些大
模型在对话中输出带有明显错
误史观的回答。发言人对此有
何评论？

“日本军国主义侵略罪行
铁证如山，不容否认。”毛宁表
示，借助新型技术搞数据“投
毒”，是日本右翼势力歪曲美
化侵略历史的新伎俩，目的仍
然是扭曲全球公众对二战历
史认知，为日本摆脱战后体制
约束、加速“再军事化”扫除舆
论障碍。

毛宁说，人工智能应当向
上向善，而不是被用于篡改历
史真相、洗白侵略罪责。“日本
右翼势力用心险恶的暗箱操作
是对被侵略国人民感情的严重
伤害和对人类良知的公然践
踏，国际社会必须提高警惕、共
同抵制。”

12个国家展商首次参展、数十万件产品集中亮相

今年秋季糖酒会“首次”成为高频词

国庆节假期国内出游8.26亿人次
16天中秋国庆假期运输，全国铁路发送旅客超3亿人次，长三角占近1/5

10月9日，巴哈马籍

“乌沙科夫”轮靠泊中石
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